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9.4.5. Quesito 2 - Capacidade de atendimento (0-10)
9.4.5.1. o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um
A . . o ; S 10
Trata-se de agéncia grande, com importantes clientes (principalmente publicos) mostrando experiencia no
segmento atuado pelo COREN-SP.
9.4.5.2. a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e
qualificagbes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria do Coren-SP 10
A agéncia aparenta ter profissionais qualificados e com experiencia no segmento atuado pelo COREN-SP.
9.4.5.3. a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do Coren-SP na execug¢do do
contrato 10
A agéncia possui sede em SP Capital, o que é positivo para atendimento ao COREN-SP. Além disso, possui
instalagées que atendem a necessidade.
9.4.5.4. funcionalidade do relacionamento operacional entre a licitante e o Coren-SP
10
A agéncia possui um time vasto para atender o COREN-SP
9.4.5.5. a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cdo do Coren-SP 10
Sim, had relevdncia e utilidades das informagdes apresentadas pela agéncia. Ela possui muitas ferramentas de
mercado importantes para captagdo de informagbes de mercado (exemplo: kantar).
Pontos do Quesito 2 (0-20): 20

9.4.6. Quesito 3 - Repertorio Parcials
(0-10)
9.4.6.1. a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao 10
A agéncia possui solugdes que atendem a necessidade do COREN-SP. No repertdrio trouxeram exemlos (de
clientes publicos) interessantes, que possivelmente atenderam os briefings dos clientes.
9.4.6.2. a clareza e precisdao das mensagens e a adequacgado da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo 10
Em todas as comunicagdes, as mensagens foram passadas, principalmente no livreto criado para a Prefeitura de
Diadema e no mobilidrio urbano para a Prefeitura de Itu.
9.4.6.3. a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas
10

A qualidade da produgdo estd muito boa, com bom acabamento das pegas.

Pontos do Quesito 3 (0-10): 10
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. ~ . ~ Parciais
9.4.7. Quesito 4 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao (0-10)

9.4.7.1. a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria

10
Sim. O planejamento estratégico estd evidente na colugdo publicitdria.
9.4.7.2. a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do
cliente

10
Ha evidéncias de que a solugdo contribuiu para o alcance dos objetivos do cliente.
9.4.7.3. a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos

10
De fato, a campanha para o CAU/BR era desafiadora e complexa e a agéncia conseguiu trazer resoltados
positivos com a campanha pois em trés meses de campanha obtiveram resultados positivos.
9.4.7.4. o encadeamento légico da exposi¢do do Relato pela licitante

10
Sim. Ha encadeamento Iégico da exposigdo do relato.

Pontos do Quesito 4 (0-5): 5
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