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Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

A campanha apresentou aspectos conceituais consistentes, porém, a agéncia ndo conseguiu o traduzir na criagéo
das pecas.

q I 2 g Parciais
9.4.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-10)
9.4.1.1. a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do Coren-SP e do contexto de sua
atuagdo e missdo institucional 9
A proposta apresenta cuidado e precisGo em relagdo as especificidades de atuagdo do Coren-SP
9.4.1.2. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas 9
O Plano de Comunicagdo foca nos aspectos apresentados no briefing, atrelando-os a dados estatisticos
complementares, o que traz robustez no raciocinio da proposta
a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo Coren-SP e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing 9
A proposta compreende, em parte, os desafios apresentados pelo érgdo.
Pontos do Subquesito 1 (0-10): 9
q 2 n q = g Parciais
9.4.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacao Publicitaria (0-10)
a adequacao do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades do Coren-SP, bem como ao desafio e
aos objetivos de comunicagdo 6.8
A proposta demonstra compreensdo do partido temdtico, porém traz inconsisténcias em relagéo a natureza do ’
Conselho.
9.4.2.2. a consisténcia da argumentagcdo em defesa do partido tematico e do conceito
8
A argumentagdo apresenta pertinéncia.
9.4.2.3. as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do Coren-SP
com seus publicos 4
Ndo hd clareza no conceito para interpretagées somente positivas.
9.4.2.4. a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta
A técnica estd presente no desenvolvimento das pegas, porém, o entendimento geral da proposta ficou
comprometido.
9.4.2.5. a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Coren-SP, os desafios e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing 5
A proposta apresentada pela licitante ndo conseguiu alinhar de modo claro o papel do conselho, a esséncia da
profissdo e o desafio contempordneo de combate a violéncia contra os profissionais.
9.4.2.6. a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial
A estratégia de comunicagdo apresenta possibilidade de exequibilidade, porém, a auséncia de clareza em maior
parte das pegas ndo justificaria o uso da verba referencial.
Pontos do Subquesito 2 (0-15): 9,0
q q e Parciais
9.4.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa
(0-10)
9.4.3.1. o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
6,5




9.4.3.2. a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Coren-SP, com o desafio e com os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing

A solugdio criativa peca ao optar pelo uso de imagem de uma unidade de satde abandonada pela enfermagem, o
que fere a constituicdo dada a natureza essencial do servigo.

9.4.3.3. a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publicos-alvo

As pegas sdo felizes ao estimularem a dendncia, porém néo conseguem passar com clareza a problemdtica da
violéncia contra os profissionais.

9.4.3.4. a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam

As pecas 1 “Roteiro” e 5 “Email Marketing” sdo as mais precisas em relagdo a adequagdo e transmissdo da
mensagem. As demais se adequam de modo falho ao perderem a precisdo do entendimento.

9.4.3.5. a originalidade da solugédo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta

O conceito apresentado abre precedentes para multiplas interpretagdes, entre elas a de um possivel estimulo ao
abandono do ambiente de trabalho por parte dos profissionais de enfermagem, o que caracteriza um ato falho e

9.4.3.6. a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo

A mensagem ndo apresenta clareza ao optar por abrir méo de termos de mais fdcil entendimento, como
“violéncia”, por exemplo.

9.4.3.7. a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento

O objetivo da comunicagdo assertiva com os publicos ndo esta contemplado.

Pontos do Subquesito 3 (0-25): 12,0

Parciais

9.4.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia (0-10)

9.4.4.1. a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba

referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo do Briefing 55
7

As pecas ndio traduzem em sua totalidade os entendimentos necessdrios o que ndo justificaria o investimento.

9.4.4.2. a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia

A proposta apresenta consisténcia tedrica, com embasamento dos dados e dedicagdo na construgdo do plano de
midia.

9.4.4.3. a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria

Houve aprego pelos dados apresentados no briefing e levantamento de outras informagdes contidas em dados
tedricos e pesquisa.

9.4.4.4. a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do Coren-SP e seu alinhamento
com a Estratégia de Midia e Nao Midia

A proposta demonstra conhecimento acerca dos recursos proprios de comunicagdo do conselho e consegue boa
solugdio ao propor peca de e-mail marketing com informagées educativas. Porém, ndo é precisa em relagdo a
9.4.4.5. o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia

Houve bom planejamento, mas o investimento se torna invidvel diante dos equivocos.

Pontos do Subquesito 4 (0-15): 10,1

Proposta: 4 | Pontos do Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria: 40,0
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