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9.4.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-10)
9.4.1.1. a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do Coren-SP e do contexto de sua
atuagdo e missdo institucional
¢ 10
Apresentou conhecimento adequado sobre o Coren-SP e suas fungoes
9.4.1.2. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas 4
Utilizou termo “enfermeiro” para generalizar a categoria, o que pode incorrer em situagées de crise quando
aplicado em contetdo informativo
a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo Coren-SP e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing 10
Apresentou conhecimento adequado sobre o Coren-SP e suas necessidades
Pontos do Subquesito 1 (0-10): 8,0
q 2 n q = g Parciais
9.4.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacao Publicitaria (0-10)
a adequacao do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades do Coren-SP, bem como ao desafio e
aos objetivos de comunicagdo 9
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.2.2. a consisténcia da argumentagcdo em defesa do partido tematico e do conceito
10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.2.3. as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do Coren-SP
com seus publicos
o “ o . . : 48
Utilizou termo “enfermeiro” para generalizar a categoria em determinados trechos da defesa, o que pode causar
ruidos na campanha. Slogan complementar “Enfermagem e violéncia nGo combinam” pode ter interpretagdo
9.4.2.4. a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta
10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.2.5. a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Coren-SP, os desafios e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing 10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.2.6. a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial
10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
Pontos do Subquesito 2 (0-15): 13,5
q q e Parciais
9.4.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa
(0-10)
9.4.3.1. o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria
10

Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing




9.4.3.2. a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Coren-SP, com o desafio e com os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing

10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.3.3. a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publicos-alvo
T ; 4
O termo “enfermeiro” generalizando a profissdo na defesa da campanha é prejudicial ao Coren-SP. A dubiedade
de “Enfermagem e violéncia nGo combinam” pode subverter o propdsito da campanha. Porém, esse contetdo ndo
9.4.3.4. a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam
. ; o . < o 8
E pertinente a proposta de adaptar o conteudo ao formato de cada midia, realizando alteracdes especificas, mas
mantendo o cerne da campanha
9.4.3.5. a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta
Lo ; o 5 . . . 9
E vdlida a escolha do periodo para a realizagdo da campanha. As pegas tém harmonia e unidade num conjunto e
o tema da campanha estd claro
9.4.3.6. a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo
S ; : T 9
O contetdo é agraddvel e, mesmo o tema sendo pesado, passa a mensagem pretendida, pela conscientizagéo
como estratégia
9.4.3.7. a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento
9
A proposta apresentada tem elementos que permitem demonstrar que estd adequada aos valores
Pontos do Subquesito 3 (0-25): 21,1
q Z_q £ M = &M Parciais
9.4.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia (0-10)
9.4.4.1. a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo do Briefing 10
Conteudo adequado as necessidades do Coren-SP e ao briefing
9.4.4.2. a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia
8
O termo “enfermeiro” generalizando a profissdo na defesa da campanha é prejudicial ao Coren-SP e causa
preocupagdo quanto a completa efetividade da campanha
9.4.4.3. a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria 9
Destaca diferengas regionais no estado, o que é positivo diante da grande diversidade de publicos
9.4.4.4. a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do Coren-SP e seu alinhamento
com a Estratégia de Midia e Nao Midia 9
Justifica as escolhas conforme possibilidades de economicidade e eficdcia
9.4.4.5. o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia 10
Justifica as escolhas conforme possibilidades de economicidade e eficdcia
Pontos do Subquesito 4 (0-15): 13,8
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