CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 01 Avaliador: Julio Cesar Parmigiani Teixeira
2.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Digital
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico P?(;c;'s
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuacdo.
¢ 4
Entendimento razodvel das especificidades do COREN-SP
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagao
digital identificadas. 5
Mapeamento bem realizado sobre os canais digitais do COREN-SP
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensio do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 3
Meédia compreensdo dos objetivos e desafios do Briefing
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 8
. S s e Parciais
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Digital © ;)l
a) a adequagéo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 3
Desconhecimento de especificidades, como identidade visual definida pelo Cofen
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 3
Muito enfoque no publico interno, em desacordo com os objetivos do Briefing
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os o
Desarticulgdo da estratégia com pontos do desafios de comunicagdo do Briefing, ao minimizar temas de relevdncia ’
para a categoria, como questdes trabalhistas
d) a pertinéncia das relagGes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados. 4
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no Briefing.
5
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 14,0
= s s Parciais
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugao de Comunicagao Digital © ;)l
a) o alinhamento das ag¢Bes e/ou pegas de comunicagido digital com a estratégia proposta.
4
Replicando a falta de bom entedimento sobre o COREN-SP
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing. >
Algumas propostas néo pertinentes ao objetivos de comunicagéo do COREN-SP (contetdo de entretenimento)
c) a adequagéo das a¢des e/ou pecgas de comunicacdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
2
Muitas propostas de agdes ndo adequadas ao publico-alvo: questdes de publico interno
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
d) a compatibilidade das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. >
AcGes incompativeis com as atribui¢ées da comunicagdo digital, como cobertura de eventos e agbes sociais
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.
3
Pouca originalidade na proposta de solugées
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes. 4
g) a exequibilidade das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
2
Algumas propostas ndo exequiveis dentro do orcamento de comunicagdo digital, como agdes sociais, as sugestoes
do publico interno e a cobertura de eventos.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 3 (0-20): 10,9
. o Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 - Plano de Implementagao (0-5)
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo das a¢des e/ou
pecas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e as especificidades do
desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing. 2
Cronograma inadequado, muitas atividades de alta complexidade concomitantes
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizacdo da verba referencial estabelecida
no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. Py
Org¢amento ndo otimizado, itens como palestras internas com valores considerados exorbitantes
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
4
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagao digital, se for o caso. 3
Falta de conhecimento sobre os habitos do publico-alvo (profissionais de enfermagem)
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 11,0
Nota do Quesito 1 (0-70): JE:EX: ou 62,6 % do quesito
. . . Assinado de forma digital por
Assinatura do(a) responsavel pela JUlIO Cesar Julio Cesar Parmigiani Teixeira Data:
avaliagdo: Parmigiani Teixeira Daos:2023.073115:4634 '
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 02 Avaliador: Julio Cesar Parmigiani Teixeira
2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico Pz(a(r)c;a)ls
a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuagado.
¢ 3
Falhas de entendimento das caracteristicas do COREN-SP
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas. 4
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 5
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 8
- s s Parciai
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital z(a(r)c;a)ls
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 3
Disparidades com relagdo aos desafios e objetivos do Briefing
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 5
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os 4
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados. 3
Efeitos esperados ndo condizentes com as agbes propostas
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no Briefing.
5
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 16,0
Parcial
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital z(a(r)c;a)ls
a) o alinhamento das agées e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.
4
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing. 5
Proposta miniminiza os desafios apresentados no Briefing
c) a adequacdo das a¢Bes e/ou pecgas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
4
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
d) a compatibilidade das a¢Ges e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 5
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta.
3
Pouco alteragdo de algumas medidas ja utilizadas
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes.
3,5
Parte das propostas visuais ocasionam perda de funcionalidade (supressdo de informagées relevantes)
g) a exequibilidade das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
5
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 15,1
" Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao © IS)I
a) a adequagido do cronograma de implementacdo, ativagdo, continuidade, manutengéo, conclusdo das a¢des e/ou
pecas de comunicagao digital, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e as especificidades do
desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing. 4
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial estabelecida
no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 5
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
4
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagao digital, se for o caso. 5
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 18,0
Nota do Quesito 1 (0-70): ou 81,6 % do quesito
Assinatura do(a) responsavel pela Julio Cesar ﬁfﬁ: gifa‘fi:‘,’,ﬁ’,‘;fn'?ﬁfx‘;‘,’;
— O Pl TP . A6 Data:
avaliagdo: Parmigiani Teixeira %33“(‘)’5 AR TerBEs
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 03 Avaliador: Julio Cesar Parmigiani Teixeira
2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico Pz(a(r)c;a)ls
a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuagado.
¢ 2,5
Falha de entendimento sobre o COREN-SP
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.
4,5
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 4
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 7,3333333
- s s Parciai
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital z(a(r)c;a)ls
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 4
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 4
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os 3
Faltou apresentagdo de fases e pontos centrais da estratégia
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados. 3
Ndo indicou os efeitos e resultados esperados
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no Briefing.
5
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 15,2
Parcial
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital z(a(r)c;a)ls
a) o alinhamento das agées e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.
3
Replicando falhas no entendimento sobre o COREN-SP
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing. 3
Alguns pontos ndo pertinentes com o COREN-SP e com os desafios de comunicagdo
c) a adequacdo das a¢Bes e/ou pecgas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
5
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
d) a compatibilidade das a¢Ges e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 4
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta.
5
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes. 5
g) a exequibilidade das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
5
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 17,1
" Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao (0-5)
a) a adequagido do cronograma de implementacdo, ativagdo, continuidade, manutengéo, conclusdo das a¢des e/ou
pecas de comunicagao digital, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e as especificidades do
desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing. 1,5
Ndo apresentou cronograma das agdes
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial estabelecida
no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 3
Ma utilizagdo dos recursos, como por exemplo os valores de e-mail marketing
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
3
Ndo demonstrou consisténcia técnica na implementagdo do plano
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagao digital, se for o caso. 25
Conhecimento sobre o publico-alvo inconsistentes
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 10,0
Nota do Quesito 1 (0-70): L ou 1144 % do quesito
. Assinado de forma digital
Assinatura do(a) responsavel pela Julio Cesar Jjﬁg]gegari;;?;ia:,?%;xi?:a Dat
= A : o ata:
avaliagéo: Parmigiani Teixeira D3ios 20230731 1547:17
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 04 Avaliador: Julio Cesar Parmigiani Teixeira
2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico Pz(a(r)c;a)ls
a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuacdo.
¢ 4
Pequenas questdes a serem melhor entendidas sobre o COREN-SP
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.
4,5
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 5
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 9
- s s Parciai
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital z(a(r)c;a)ls
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 4
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 5
Possibilidade negativa no uso da expressdo 'Coren sempre de plantdo', uma vez que o hordrio de atendimento jd é
motivo de reclamagdo e de comparagéo com a jornada dos profissionais
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os 5
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados. 5
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no Briefing.
5
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 16,8
Parcial
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital z(a(r)c;a)ls
a) o alinhamento das agées e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.
5
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.
4,5
c) a adequacdo das a¢Bes e/ou pecgas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
3
Falhas no entendimento sobre o publico-alvo
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
d) a compatibilidade das a¢Ges e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 5
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta.
4,5
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes. 3
Algumas pegas com leitura prejudicada por escolha de cores; alguns atores com expressées ndo conforme a
mensagem
g) a exequibilidade das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
5
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 17,1
" Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao © IS)I
a) a adequagido do cronograma de implementacdo, ativagdo, continuidade, manutengéo, conclusdo das a¢des e/ou
pecas de comunicagao digital, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e as especificidades do
desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing. 5
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial estabelecida
no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 5
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
5

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagao digital, se for o caso. 5

(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 20,0

Nota do Quesito 1 (0-70): JERyX: ou LRIETY % do quesito
: 2 . Assinado de forma digital por
Assinatura do(a) responsavel pela Julio Cesar Julio Cesar Parmigiani Teixeira Data:
avaliagdo: Parmigiani Teixeira Dados: 2023.07.31 15:47:39
-03'00'
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 05 Avaliador: Julio Cesar Parmigiani Teixeira
2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico Pz(a(r)c;a)ls
a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuagado.
¢ 3
Baixo entendimento sobre caracteristicas do COREN-SP e sua atuagdo
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas. 5
Falta de apontamentos sobre as necessidades de comunicagdo
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 3
Meédia compreensdo dos desafios do Briefing
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 5,3333333
- s s Parciai
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital z(a(r)c;a)ls
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 3
Ndo esclarecida a linha conceitual
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 3
Potencial crise ao sugerir mover os beneficios apenas para drea logada
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os 4
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados. 4
Ndo demonstrada a causalidade entre agdes e efeitos
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no Briefing.
3
Falta de fundamentagdo técnica para proposta de novo canal
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 13,6
Parcial
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital z(a(r)c;a)ls
a) o alinhamento das agées e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.
2
Estratégia ndo estd bem definida, logo ndo é possivel bom alinhamento
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing. 5
Excesso de erros ortogrdficos, prejudicando alguns entendimentos
c) a adequacdo das a¢Bes e/ou pecgas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
3
Propostas ndo adequadas ao publico das redes do COREN-SP, com sugestbes que abrem mais possibilidades de
reclamagdes
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
d) a compatibilidade das a¢Ges e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 4
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta.
3,5
Propostas de agbes que jd sdo realizadas
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes. 3
Propostas visuais destoantes, auséncia de identidade visual; ndo ficou claro se outros itens teriam o mesmo layout
g) a exequibilidade das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
3,5
Produgdo de video mal dimensionada
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 12,0
. " Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao (0-5)
a) a adequagido do cronograma de implementacdo, ativagdo, continuidade, manutengéo, conclusdo das a¢des e/ou
pecas de comunicagao digital, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e as especificidades do
desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing.
2
Considerando a complexidade da produagdo de video e a quantidade proposta, o cronograma é inadequado para
produgdo e publicagdo, ainda mais sendo concomitante as demais pegas a serem produzidas
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial estabelecida
no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 3
Falta clareza de informagdes quanto ao uso dos recursos (especificamente o impulsionamento)
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
4
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagao digital, se for o caso. 3
Ndo demontra conhecimento dos habitos de consumo do publico-alvo, por exemplo pela quantidade proposta de
postagem
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