CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO
COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

Proposta: 01 Avaliador: Claudia Midori Tanabe Galvédo

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital

. s o Parciais
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-5)
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuagdo.
a proposta demonstrou razodvel compreensdo sobre a categoria da Enfermagem, com pouca imprecis@o sobre sua 4
condigdo atual. A compreensdo sobre o Coren-SP teve pouca falha de clareza quanto as atribuigées com os
profissionais inscritos e essa relagéo com a sociedade.
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.

5
adequada andlise do histérico resumido e anseios da Enfermagem, bem como das caracteristicas atuais de nossa
comunicagdo institucional, mostrando coeréncia na identificagéo das necessidade e na proposigdo.

c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 5
a partir da boa andlise das caracteristicas de nossas redes sociais atuais, demonstrou compreender os desafios da
instituicdo no dmbito da comunicago com proposigcoes adequadas e claras.
(escala: nota<5x2) Nota do subquesito 1 (0-10): 9,3333333

. . s Parciais
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Digital (0-5)
a) a adequacdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao. 3
ndo tive clareza sobre qual a linha temdtica proposta para o todo.
b) as possibilidades de interpretagées positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos.
boas propostas de trabalhar cada rede social segundo ferramentas e perfil de publico, o que atende a uma 4

limitagdo nossa, e sobre divulgagdo de eventos; apresentou algumas estratégias ja existentes ou discutiveis:
respostas padrdo e tempo, revista, elei¢Go e algumas agdes.

c) a consisténcia técnica da apresentacgdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. 3
ndo tive clareza dos objetivos especificos quanto a tudo que foi proposto e no que jd citei acima; pouco
detalhamento das agdes.

d) a pertinéncia das relagbes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados.

3
ndo tive clareza da relagdo "causa e efeito" entre as agbes propostas, que foram pouco detalhadas, e dos
resultados esperados repetem os objetivos. Faltou maior esclarecimento sobre como se relacionam.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no
Briefing.
€ 5
o0 Briefing ndo detemina verba, de modo que o apresentado estd de acordo.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 14,4
Parcial
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital z(a(r)c;a)ls

a) o alinhamento das a¢des e/ou pecas de comunicagio digital com a estratégia proposta.

apresentou propostas adequadas e alguns exemplos de pegas para as principais redes sociais, porém as solugbes
contemplam demasiadamente servicos e a¢bes que néo estdo previstas no contrato (Apéndice 1) ou que nGo me 3
parecem ser do dmbito da Comunicagéo Digital: webséries, cobertura de eventos, podcast/videocast, acdes
internas e agdes sociais, etc., o que parece ter deixados as redes sociais, objeto principal da contratagdo, em
segundo plano.
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO
COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

foram apresentadas boas propostas de agées como todo, porém muitas ndo contempladas na contratagdo de 3
Comunicagdo Digital. As agées para publico interno soaram pouco confusas e ndo ficou claro o objetivo especifico,
considerando-se o Briefing.

c) a adequagio das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.

considerando o ja exposto nos critérios acima avaliados, trouxe boas propostas de segmentagdo de assuntos nas 3
redes sociais, deu muita atengdo a servigos e agées ndo contemplados na contratagdo e alguns sem objetivo
esclarecido.

d) a compatibilidade das a¢des e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos préprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam.

. s . . R ~ . 3
somado ao jd exposto nos critérios acima avaliados, propds algumas agdes que superam as ferramentas oferecidas
em cada plataforma, demandando mais contratagbes ndo previstas.
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes favoraveis que comporta.
4

as propostas de agées para as redes sociais foram adequadas, ainda que muitas daquelas executdveis jd venham
sendo aplicadas.

f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agoes.

atendeu ao critério razoavelmente no que se péde verificar nas pecas apresentadas. E necessdrio apurar a revisdo 3
de textos (erros de digitagdo), o banco de imagens de pouca variedade e a coesdo nos card entre imagem e
assunto/tema.

1g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.

o Briefing ndo detemina verba, no entanto, o Apéndice | indica valor e servigos a contratar, o que entendo que
poderia ser considerado na formulagdo da solugdo com maior foco.

(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 13,1

Parciais

2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao (0-5)

a) a adequagdo do cronograma de implementagao, ativagdo, continuidade, manutengao, conclusado das agoes
e/ou pegas de comunicacdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugéo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicag¢do apresentados no Briefing. 3

conforme ja mencionado na andlise de critérios anteriores, tendo sido pouco justificadas algumas das a¢des
propostas, ndo se pode verificar plenamente os requisitos desse item.

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimiza¢do dos recursos na utilizagdo da verba referencial
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta.

ndo houver verba estabelecida no briefing, no entanto, tendo sido pouco justificadas algumas das agées propostas,
ndo se péde verificar plenamente os requisitos desse item.

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.

ndo houve adequada consisténcia técnica na proposigdo das agdes de solugdo apresentadas e, portanto, no plano.

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdao de comunicagao digital, se for o caso.

ndo ficou demonstrado pleno conhecimento sobre o publico-alvo do Coren-SP, principalmente no que se propoe
para as redes sociais, sendo o Instagram nossa principal rede.

(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 12,0

Nota do Quesito 1 (0-70): JE:E:X:] ou CER:YEIN % do quesito

: , g g + Assinado de forma digital por
Assinatura do(a) responsavel pela CIaUdIa Mldorl Claudia Midori Tanabe Galvdo
Dados: 2023.07.31 17:25:46

avaliaggo: Tanabe Galvao 3o

Data: 26/06/2023
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO
COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

Proposta: 02 Avaliador: Claudia Midori Tanabe Galvédo

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital

Parciais

2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-5)

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuagdo.

a secdo Raciocinio Bdsico é sucinta, porém ndo demonstrou ter captado as caracteristicas e necessidades
especificas do Coren-SP e seu publico.

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.

foi muito breve na avaliagdo de nossas redes sociais institucionais, apresentando propostas que soaram muito
gerais.

c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

ndo citou os desafios de comunicagdo que o briefing traz, mantendo, como ja mencionado, uma compreens@o mais
vaga sobre caracteristicas especificas sobre nossas redes sociais e o perfil do publico, bem como sobre a institui¢do.

(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 6

Parciais

2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital (0-5)

a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solu¢do proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo.

apresentou linha temdtica e conceitual, porém as imprecisées na compreensdo das atribuigbes e razdo de ser do
Coren-SP levaram a propostas equivocadas (ex.: focar em estimular cadastro de novos profissionais; ndo citar
demais categorias da enfermagem) ou, ainda, auséncia de proposta para alguns desafios (como falar sobre as
obrigagdes profissionais, anauidades e processos éticos).

b) as possibilidades de interpretagGes positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos.

considerando o jad citado no critério acima, faltou explorar temas trazidos no briefing, como o pagamento de taxas,
obrigagdes profissionais, questdes trabalhistas, etc.

c) a consisténcia técnica da apresentacgdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

houve falha na compreensdo adequada sobre a insitui¢do, de modo que, ainda que mantendo foco em estratégias
(muito resumidas) para nossas principais redes sociais, ndo demonstrou consisténcia técnica satisfatoria.

d) a pertinéncia das relagées de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicag¢do Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados.

ndo tive clareza da relagdo "causa e efeito" entre as agbes propostas, que foram pouquissimo detalhadas, e dos
resultados esperados.

e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no
Briefing.

o Briefing ndo detemina verba, de modo que o apresentado estd de acordo.

(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 2 (0-20): 11,2

Parciais

2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugao de Comunicagdo Digital (0-5)

a) o alinhamento das a¢des e/ou pecas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.

seguiu a linha temdtica, que foi bem justificada, porém com poucas agbes e pegas apresentadas, e nenhuma 3
proposta de melhor uso das ferramentas oferecidas em cada rede social. Ndo notei muito aperfeicoamento na
|padronizagdo e identidade visual proposta.
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO
COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

foi mantido o foco em pegas e agdes voltadas a comunicagdo digital, porém se variedade. Ainda, considero que,
dada a falha na adequada compreensdo dos desafios, ndo demonstrou atendimento razodvel ao quesito.

c) a adequagio das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.

a proposta apresenta pouca variagdo do que jd é feito atualmente, ndo sendo possivel identificar grande alteragdo
no visual, padronizagdo ou fortalecimento de identidade de marca.

d) a compatibilidade das a¢des e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos préprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam.

atende ao quesito de forma bdsica, pois ndo explora nem propde explorar os recursos e ferramentas disponiveis
em cada plataformay/rede.

e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes favoraveis que comporta.

as propostas de agées para as redes sociais foram adequadas, ainda que muitas daquelas executdveis ja venham
sendo aplicadas.

f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agoes.

ndo notei grande harmonia e equilibrio visual nas pecas apresentadas, e me pareceram néo destacar
adequadamente os programas/ servigos/beneficios.

1g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.

oferece pouca variedade de agées e propostas. Estdo dentro do referencial de pegas e valores contratados.

(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 12,0

Parciais

2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao (0-5)

a) a adequagdo do cronograma de implementagao, ativagdo, continuidade, manutengao, conclusado das agoes
e/ou pegas de comunicacdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugéo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicag¢do apresentados no Briefing. 5

apresentou cronograma e plano mais detalhados, compreensiveis e exequiveis.

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimiza¢do dos recursos na utilizagdo da verba referencial
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta.

tendo apresentado poucas propostas e poucos detalhes sobre algumas delas, ndo foi possivel determinar
plenamente eficiéncia e otimizagdo dos recursos.

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.

apresentou plano de midia razodvel com consideragdo adequada sobre os tipos de plataformas a utilizar.

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdao de comunicagao digital, se for o caso.

ndo ficou demonstrado pleno conhecimento sobre o publico-alvo do Coren-SP, suas formagdes e faixas etdrias.

(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 15,0

Nota do Quesito 1 (0-70): JE:Y:W. ou W21 % do quesito

Assinado de forma digital por

Assinatura do(a) responsavel pela Claudia MIdOfI Claudia Midori Tanabe Galvio
avaliagdo: ~ _ Dados: 2023.07.31 17:26:09
¢ Tanabe Galvao 4o

Data: 26/06/2023
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 03 Avaliador: Claudia Midori Tanabe Galvédo
2.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Digital
T Parciai
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico z(a(r)c;a)ls
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuagdo.
avaliou o perfil geral dos inscritos, o site e as redes sociais, de modo que pode criar uma compreens@o abrangente 4
e acertada das relagbes desse conjunto, e os potenciais de cada uma das redes sociais utilizadas atualmente.
Pouquissima imprecis@o ou auséncias.
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.
5
fez boa avaliagdo das redes sociais e site, bem como do perfil do profissional e sua rotina, e da necessidade de
apresentar os beneficios do Conselho.
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.
5
apresentou clareza na identificagdo de boa parte dos desafios de comunicagdo e na defini¢do dos objetivos, o que
resultada em proposi¢éess adequadas.
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 9,3333333
. s Parciais
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital (0-5)
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solu¢do proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo.
5
apresentou linha temdtica e conceitual atrativas, com criatividade ao relacionar termos do Conselho e do seu
publico.
b) as possibilidades de interpretagées positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 5
a estratégia e solugdes apresentada sdo atrativas e denotam identificagdo e aproximagdo entre instituigéo e
publico.
c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢do
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os
objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Briefing. 4
apresentou técnica e argumentagdo detalhada de todo o proposto sobre a identidade visual, linha temdtica, etc.
Faltou proposta para apresentar os servigos e obrigagdes legais dos profissionais, temas esses de conteudos mais
duros.
d) a pertinéncia das relagées de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados.
4
analisou os pontos fortes das redes sociais atuais do Coren-SP, mantendo foco naquelas consideradas principais
para reforgar seus atrativos e potenciais. Relaglo causa e efeito foi sugerida.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no
Briefing.
€ 5
o0 Briefing ndo detemina verba, de modo que o apresentado estd de acordo.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 18,4
Parciais
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital (0-5)
a) o alinhamento das a¢des e/ou pecas de comunicagdo digital com a estratégia proposta.
5
seguiu a linha temdtica, que foi bem justificada e elaborada, trouxe criatividade e atratividade. Prop6s uso das
ferramentas oferecidas em cada plataforma.
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.
4
apresentou solugdes pertinentes e com detalhamento das escolhas. Faltou proposta sobre como tratar dos temas
mais desafiadores: anuidades, taxas e obrigagdes legais.
c) a adequagio das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
5
agdes e pegas propostas sGo adequadas.
d) a compatibilidade das agdes e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos préprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 4
agdes e pegas propostas sGo compativeis com recursos, ambientes e plataformas. Demais ferramentas oferecidas
pelas plataformas poderiam ser também consideradas.
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.
5
apresentou ideia coerente e criativa, com opgdes de interpretagdes e desdobramentos favordveis.
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes. G
atendeu ao requisito, com harmonia e equilibrio visual destacados.
1g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
5
Estdo dentro do referencial de pegas e valores contratados.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 3 (0-20): 18,9
Parcial
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagdo z(a(r)c;a)ls
a) a adequacgdo do cronograma de implementacao, ativagdo, continuidade, manutengio, conclusdo das agdes
e/ou pegas de comunicacdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagao apresentados no Briefing. 3
apresentou cronograma e plano de implementagdo pouco detalhados em suas fases.
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimiza¢do dos recursos na utilizagdo da verba referencial
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 4
or¢amento sucinto, ndo foi possivel deteminar plena eficiéncia e otimizagdo dos recursos.
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
4
argumentagdo justificada sobre o plano de midia.
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. 5
aspectos gerais e especificos do publico-alvo foram considerados na selegdo das redes.
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 4 (0-20): 16,0
Nota do Quesito 1 (0-70): Y X ou RN EY % do quesito
8 q + Assinado de forma digital
Assinatura do(a) responsavel pela Claudia Midori o Midon Tamaps caloae
avaliacdo: T be Galvao D 2030731172631 Data: 26/06/2023
anabe Galvao g

*x
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO
COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

Proposta: 04 Avaliador: Claudia Midori Tanabe Galvédo

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital

P Parciais
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-5)
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuagdo.
5
apresentou andlise completa, coesa e coerente, com dtima capacidade de percepgdo das caracteristicas da
institui¢do e de nosso publico.
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.
5
apresentou aspectos relevantes sobre a comunicagdo insitucional, objetivos e dificuldades, e perfil do publico.
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.
5
identificou os desafios da comunicagdo institucional, a importdncia e o papel das redes sociais atualmente para o
Coren-SP, podendo definir uma meta norteadora adequada.
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 10
. . s Parciais
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital (0-5)

a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solu¢do proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo.

um ponto bastante positivo foi a realizagGo de pesquisa junto a profissionais de enfermagem para formular 5
percepgdes sdlidas sobre o publico, seus anseios e grau de informagdo e desinformagéo sobre o Coren-SP. Dessa
maneira, criou uma linha temdtica conceitual pertinente e consistente.

b) as possibilidades de interpretagées positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos.

5
a estratégia apresentada foi bastante detalhada e planejada, o que supde assegurar interpretagdes também
bastante positivas.
c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢do
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os
objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Briefing. 5
técnica e argumentagdo detalhadas de todas as proposigcées e fases. Manteve especial atengdo aos itens
relacionados no Apéndice |.
d) a pertinéncia das relagbes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados.

5
avaliou o uso e impacto de cada plataforma porpondo ag¢bes segmentadas, adequadas e posiveis para os nossos
maiores canais, relacionando as ag¢des aos efeitos esperados, de modo pertinente e esclarecido.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no
Briefing.

€ 5
o0 Briefing ndo detemina verba, de modo que o apresentado estd de acordo.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 20,0
. ~ P Parciais

2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital (0-5)
a) o alinhamento das a¢des e/ou pecas de comunicagio digital com a estratégia proposta.

5

proposta de agdes ficou bem alinhada a estratégia.
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CONCORRENCIA N2 01/2023 SUBCOMISSAO DE AVALIAGAO

COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.
4
apresentou solugdo pertinente e utilizou bem as ferramentas de cada plataforma. Alguns termos utilizados podem
gerar efeito de confusdo ou entendimento dubio, algo que me pareceu preocupante.
c) a adequagio das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.
5
agdes e pegas propostas sGo adequadas.
d) a compatibilidade das agdes e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos préprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam. 5
agles e pecas propostas sdo compativeis com recursos, ambientes e plataformas.
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.
apresentou ideia pertinente, de razodvel criatividade, com opgdes de interpretagbes e desdobramentos favordveis 4
de um modo geral, com necessidade de acerto de apenas um ou outro termo utilizado. Alguns videos trouxeram
um aspecto soturno indesejavel.
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agoes. 5
atendeu ao requisito plenamente.
1g) a exequibilidade das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
5
Estdo dentro do referencial de pegas e valores contratados.
(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 3 (0-20): 18,9
" Parciais
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagao (0-5)
a) a adequagdo do cronograma de implementagao, ativacdo, continuidade, manutengao, conclusado das agoes
e/ou pegas de comunicacdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugéo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunica¢do apresentados no Briefing. 5
apresentou cronograma e plano de implementagdo bastante detalhados em suas fases.
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimiza¢do dos recursos na utilizagdo da verba referencial
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 5
atende ao requisito de forma consciente e bem argumentadas.
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.
5
argumentagdo justificada e consistente sobre todo projeto.
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdao de comunicagao digital, se for o caso. 5
aspectos gerais e especificos do publico-alvo foram considerados na sele¢do das redes.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 4 (0-20): 20,0
Nota do Quesito 1 (0-70): JEEZ:X:] ou CEX{YEY % do quesito
3 ] + Assinado de f digital
Assinatura do(a) responsavel pela Claudia Midori i Mo T o o
avaliagio: T be Galvgo 2o 2080731172652 Data: 29/06/2023
anabe Galvao

*x
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COMUNICACAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS
Proposta: 05 Avaliador: Claudia Midori Tanabe Galvédo
2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Digital
P Parciais
2.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico (0-5)
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuagdo.
4
a andlise apresentada no Raciocinio Bdsico possui algumas insconsisténcias que interferiram um pouco na
compreensdo sobre a institui¢do e, portanto, nas proposigoes.
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
digital identificadas.
4
os aspectos apresentados sdo relevantes, mas me parece ter faltado maior atengdo ou consideragdo as nossas
redes sociais atuais.
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
4
devido ao jd exposto nos requisitos anteriores, tenho duvidas sobre a plena compreensdo e clareza da empresa
sobre os objetivos e necessidades de nossa institui¢do.
(escala: nota <5 x 2) Nota do subquesito 1 (0-10): 8
. s Parciais
2.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Digital (0-5)
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solu¢do proposta a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo.
4
as linhas temdticas propostas, ainda que justificadas, trouxeram alguns clichés sobre a categoria (ex.: Anjos da
Linha de Frente) que podem mascarar o cardter técnico e cientifico da profissdo.
b) as possibilidades de interpretagées positivas para a comunicagdo digital da CONTRATANTE no relacionamento
com seus publicos. 3
considerando o exposto acima, vejo possibilidade de interpretagbes positivas, mas, ao mesmo passo, também
negativas (ex.: Anjos da Linha de frente, uso de Ana Neri), o que gera preocupagéo.
c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢do
Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os
objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Briefing. 3
ndo tive plena clareza sobre a consisténcia técnica e as fases propostas. Ressalto ainda que faltou revisdo textual
do conjunto apresentado, pois hd um excesso de erros de digitagdo e similares.
d) a pertinéncia das relagbes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os efeitos e
resultados esperados.
3
entendo que faltou um maior e melhor detalhamento de como ocorrerd a relagdo "causa e efeito".
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida no
Briefing.
€ 5
o0 Briefing ndo detemina verba, de modo que o apresentado estd de acordo.
(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 2 (0-20): 14,4
Parciais
2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagao Digital (0-5)
a) o alinhamento das a¢des e/ou pecas de comunicagio digital com a estratégia proposta.
3
agles e pegas estdo alinhadas com a estratégia proposta, porém foram apresentadas poucas pegas e formatos, o
que impossibilitou visualizar um padréo de marca, e de pouca criatividade.
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COMUNICAGAO DIGITAL DE PROPOSTAS TECNICAS

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

conforme jd exposto sobre os temas apresentados, muitas das proposta sdo pertinentes e foram justificadas, com
excegdo ao uso do WhatsApp e da animagdo neste, a qual carece de outros recursos para sua aplicabilidade.

c) a adequagio das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo.

agdes e pegas propostas parecem ser adequadas, ainda que pouco criativas.

d) a compatibilidade das agdes e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos préprios, ambientes,
plataformas ou ferramentas a que se destinam.

conforme mencionado, a proposta sobre implantar o WhatsApp como canal de comunicagdo e utilizar a animagdo 4
de inteligéncia artificial ndo é vidvel no momento. As demais ferramentas das redes sociais principais ndo foram
suficientemente exploradas.

e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes favoraveis que comporta.

a ideia ndo trouxe grande critatividade, ainda que as proposi¢ées tenham sido justificadas, e ainda hd duvidas
sobre interpretagées favordveis de forma plena.

f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade das agGes.

ndo foi possivel notar uma identidade visual definida e houve pouco destaque ao nome Coren-SP e a categoria
enfermagem.

1g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.

Estdo dentro do referencial de pegas e valores contratados.

(escala: nota <5 x 4) Nota do subquesito 3 (0-20): 13,7

Parciais

2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagdo (0-5)

a) a adequacgdo do cronograma de implementacao, ativacdo, continuidade, manutengio, conclusdo das agdes
e/ou pegas de comunicacdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagao apresentados no Briefing. 3

apresentou cronograma e plano de implementagdo com visualizagdo prejudicada pelo tamanho muito pequeno e
formato, e de dificil interpretagdo.

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimiza¢do dos recursos na utilizagdo da verba referencial
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta. 4

ndo tive plena clareza sobre eficiéncia e otimizagdo dos recursos.

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso.

ndo tive suficiente clareza sobre consisténcia técnica do plano de midia.

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. 3

ndo foi esclarecida a opgdo pelo uso de WhatsApp para o publico-alvo do Coren-SP.

(escala: nota<5x4) Nota do subquesito 4 (0-20): 13,0

Nota do Quesito 1 (0-70): R CH] ou y[ R {x¥] % do quesito

. . g g + Assinado de forma digital por
Assinatura do(a) responsavel pela Claudia Midori Claudia Midori Tanabge Galvio
avaliagdo: ~ __ Dados: 2023.07.31 17:27:13

¢ Tanabe Galvao

Data: 29/06/2023
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