CONCORRENCIA N© 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECN]CAS PROCESSO:
VISTO:

Ata de julgamento das Propostas referentes i Capacidade de Atendimento

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota

Alexandre 20,0 Alexandre 18,4 Alexandre 20,0

Claudia 19,6 Cliudia 18,4 Cladudia 20,0

Sonia 20,0 Sonia Sonia 20,0

Média

Avaliador Nota

Avaliador Nota Avaliador Nata

Alexandre 20,0 Alexandre 20,0 Alexandre 18,0

Cldudia 15,2 Claudia 15,2 Claudia 19,2

Sonia 19,5 Sonia 20,0 Sonia 17,0

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 20,0 Alexandre 20,0 Alexandre 18,0
Claudia 20,0 Claudia 20,0 Claudia 18,4
Sonia 19,8 Sonia 20,0 Sonia 17,8

Alexandre Moitinho @éudia Midori
Cano de Medeiros ~ Galvdo

b Vv
Wa e /Sonia Sepvilheira

S&o Paulo, 19 de dezembro de 2018
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CONCORREMCIA N9 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Ata de julgamento das Propostas referentes ao Repertério

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 8,3 Alexandre 8,0 Alexandre 10,0
Claudia 9,3 Claudia 8,0 Claudia 10,0
Sonia 5,7 Sonia 7.3 Sonia 9,0

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 8,0 Alexandre 8,0 Alexandre 8,7
Cldudia 10,0 Cldudia 8,7 Cldudia 8,0
Sonia 10,0 Sonia 6,5 Sonia 6,0

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 10,0 Alexandre 10,0 Alexandre 8,0
Claudia 9,3 Claudia 10,0 Claudia 7,3
Sonta 9,3 Sonia 9,7

Alexandre Moitinho %udia Midor\ﬁabe Sonia 4{“ '{ﬁ'a
Cano de Medeiros Galvdo . / _
A

Sao Paulo, 19 de dezembro de 2018

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 81/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Ata de julgamento das Propostas referentes a Relatos de Soluges de Problemas de
Comunicacio

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 3,8 Alexandre 5,0 Alexandre 5,0
Claudia 4.5 Claudia 5,0 Claudia 5,0
Sania 4.8 Sania 5,0 Sonia 4,8

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 4,3 Alexandre 4,5 Alexandre 4,5
Claudia 4,5 Claudia 4,5 Cldudia 4,5
Sonia 4,3 Sonia 4,1 Soniz 50

Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
Alexandre 5,0 Alexandre 5,0 Alexandre 4.0
Claudia 5,0 Cldudia 5,0 Claudia 4,5
Sonia 50 Sonia 4,5 Sonia 4,5

Cimatin Dmh@%é

Alexandre Moitinho u ia Midori Ta :(-) e
Cano de Medeiros Galvao

Z‘lfh ,ei ra

Scyw

S&o Paulo, 19 de dezembro de 2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Area Com. Prop. Mkt  |Avaliagio  Alexandre Moitinho C. de Medeiros
. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a) porte e a tradigdo dos clientes, come anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cagla um;
, . o o 20
Clientes variados e com prolongados prazos de vigéncia, o que depreende umo boa prestagio de
servicos
Jb) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagio das quantificagdies e
qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitria da Contratante; 20
Profissionuis com experiéncia variada e ampla
c) adequagao da infraestrutura e das instalag@es que estardo & disposi¢do da Contratante na
e dod ;
xecucdo do contrato 20
Estrutura ampla e condizente o necessidade de atendimento ao Coren-SP
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
Apresenta organizacc em procedimentos e prazos de execugéio
e] relevancia e utilidade das informacées de marketing & comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposicie da Contratante, 20
Os procedimentos sdo devidamente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-5P
{resultado: média) Nota do Quesito Il (0-20):“
. . Parciais
10.2.3. Quesito lIl — Repertério
{0-10)
|2} eriginalidade da solugdo criativa e sua adequagfo a natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicacio; 8
As mensagens institucionals reretem a um cliché costumeiramente adotado, mas aplicado ao
l_p:ib!fco—m‘vo
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
ublicos-alve;
P g
As mensagens sdo claras, mas apresentam pouco novidade no trato com o pliblico-alvo
¢) qualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das pecas.
\ - , . 8
As pecas também reproduzem o cliché presente nas mensagens. As pecas em video sfio
demasiadomente extensas e pouco cativantes
(resuftado: média} Nota de Quesito 1l {0-10): n

M Coren®
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CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

Parciais
{0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte dz licitante na proposicao da solugdo publicitaria;

A defesa da proposta é adequada oo problema exibido

b) demonstrac3o de que a soluglo publicitéria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

A execugtio se mostra bdsica demais e pouco ousada para o necessidade demonstrada. O publico-
alvo ficou pouco detalhado, mesmo embasado por pesquisa de opinido

¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
cbtidos;

Os resultados estéo demuasiadamente resumidos e ndo totalmente relocionados ao problema

d) encadeamento logico da exposicdo do Relato pela licitante.

A proposta é bem encadeada, mas suu defesa demonstra mais possibilidades do que sua execucio

(resultado: média} Nota do Quesito IV (O-SH

avaliagdo:

Assinatura dofa} responsavel pela QM/\, Data: 15/12/2018

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACRO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Agéncia Ag. Brick Pubi. Mkt Avaliagdo Alexandre Moitinho C. de Medeiros

Parciais

10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)

|2) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;

Clientes variados e com prolongados prazos de vigéneia, o que depreende uma boa prestacdo de
servicos

20

Jb) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e

qualificacBes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da Contratante; 20

Profissionais com experiéncia varioda e ampla

c} adequag3o da infraestrutura e das instalag8es que estardo & disposicde da Contratante na
execu¢do do contrato;

Estrutura ampla e condizente a necessidade de atendirnento ao Coren-$P, mas néio apresenta
detalhes de como serd o atendimento presencial, uma vez que a sede é no RS

1z

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
Apresenta organizacGo em procedimentos e prazos de execugiio

e} relevancia e utilidade das informactes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria

de circulagio e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposig3o da Contratante. 20

Os procedimentos sbo devidomente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-5p

(resultado: média) Nota do Quesito 11 (0-20):

Parciais

10.2.3. Quesito Ill — Repertdrio {0-10}

a) originalidade da solugdo criativa e sua adequagio a natureza do cliente, ac piblico-alve e ac
desafic de comunicacio;

As pecas cumprem com o que se propliem, mas o pego do Megashake faz uma refocéio néo
justificada com futebol e a do Cremerj tem um discurso segregador

k) clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alve;

As mensagens séio claras, mas os discursos podem gerar uma imogem inodequada, como exposto
acima

¢} qualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das pegas.

As pegas sdo devidamente executados, mas alguns conceitos, como o aplicedo na celebracio dos
20 anos do Confef/Crefs, ndo séo claros o suficiente

(resultade: média) Nota do Quesito Il (0-10): -

Coren®
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CONCORRENCIA N@ 01/2018 SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ~ . o Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (0-5)
Ja} videncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢de da solugdo publicitaria; '
5
Planejomento adequado e condizente com a necessidade
b} demonstragio de que a solugdc publicitéria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagac do cliente; 5
Lista detalhada dos beneficios alcancados com a campanho
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 5
Prablema de grandes proporgdes gue afeta um niimero cansiderdvel de pessous e que possibilitou
uma melhora de visGo frente ao contratante
d) encadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.
5
A proposto ¢ devidomente encadenda e justificada e as pecos possuem identidade marcante
(resuftado: média) Nota do Quesito IV (0-5):
Assinatura do{a) responsavel pela
(A : 2
Iavaliagéo: OJ\/V\ Data: 15/12/2018

W Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia CaliafY2 Prop. e Mkt |Avaliagio Alexandre Moitinho C. de Medeiros

Contetido demonstra capricho e preocupacdo com o material apresentado, o gue repercute ng
imagem que os contratantes pretendem passar

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-20)

a) porte e a tradigdo dos clientes, come anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um; 20
Clientes variados e com prolongados prozos de vigéncia, o que depreende uma boa prestachio de
servicos
b} experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagio das quantificagbes e
qualificagBes desses profissionais s necessidades de comunicagao publicitaria da Contratante; 20
Profissionais com experiéncia voriada e ampla
¢} adequagdo da infraestrutura e das instalages que estarde 3 disposicio da Contratante na
execu¢do do contrato;

Xecuyg trato 20
Estrutura ampla e condizente & necessidade de atendimento ao Coren-SP
d} funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

20
Apresenta organizaclio em procedimentos e prazos de execucio
e) relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia colocara regularmente a disposigio da Contratante. 20
Os procedimentos sbo devidemente estabelecidos e coerentes com s necessidades do Coren-5P
{resultado: média) Nota do Quesito Il {0-20): n
.. Parciais
10.2.3. Quesito ll[-R
Q epertério 6-10)

a) originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao pablico-alvo e ao
desafio de comunicagio;

esafio [ 10
Contetdos pertinentes, imagens impactantes e caprichadas, com discurse claro e adequado
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem s caracteristicas dos meigs e

Iblicos-alvo;
publicos-alvo; 10
Mensagens objetivas, claras e condizentes com as propostos, para os mais variodos pablicos-aive
c) qualidade da produgdo, da execugio e do acabamenta das pegas.

20

{resultado: média) Nota do Quesito Il (0-10):




CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ~ < o Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo (0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da soluggo publicitaria;

5
Apresenta um olhar variado sobre as possibilidades de realizacio da campanho
b) demonstragio de que a solugiio publicitéria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagio do cliente; 5
A proposta ¢ bem embasada e voltada ao publico-aivo e pontua resultados condizentes
c) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

5
© desafio era grande, pois seria voltado a mudar a visibilidade de um piblico-alvo muito extenso
d) encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.

5
A proposta estd devidomente concatenada e elaborada

{resultado: média) Nota do Quesito IV {0-5): -

Assinatura do{a) responsavel pela
Iavaﬁagam @fw\ (v Data: 19/12/2018

M Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Agéncia ~ Companhia Com. Public. |Avaliagio Alexandre Moitinho C. de Medeiros

As pecas stio devidamente executadas, mas todas prezam pelo mesmo podrio de apresentac@o do
contetido e dos personagens

. . . Parciais
10.2.2. Quesito H — Capacidade de Atendimento: (0-20)

a} porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o periodo de atendimento a
cada um;

. . . " 20
Clientes variados e com profongodes prazos de vigéncia, o gue depreende uma boo prestagio de
servicos

Jb) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagic das quantificagdes e
qualificagdes desses profissionais a5 necessidades de comunicagio publicitdria da Contratante; 20
Profissionais com experiéncia variada e ampla
c) adequacio da infraestrutura e das instalagdes que estariio a disposicdo da Contratante na
xecugdo d ;
execugdo do contrato 20
Estrutura ampla e condizente & necessidade de atendimento no Coren-S#
d} funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20

Apresenta organizaco em procedimentos e prozos de execu¢do
e] relevancia e utilidade das informagdes de markeating e comunicagiio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de cireutacdo e do cantrole de midia que a Agéncia colocars regularmente  disposiciio da Contratante. 20
Os procedimentos siio devidemente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-SP

fresuftado: média) Nota do Quesito H (0-20): “

. . . Parciais
10.2.3. Quesito lll = Repertério
(0-10)
a) originalidade da solugdc criativa e sua adequagdo & natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo; 8
As propostas atendem ao solicitads, mos néio com excecdio do MUB da gripe, ndo apresentam
nenhuma grande novidade
b) clareza e precisdo das mensagens & a adequacic da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; 8
Com excegdo do mote “Deixa a gripe pra 16", que é dubio e contradiz a proposta, os mensagens sdo
claras e pertinentes
¢) qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.
8

(resultado: média) Nota do Quesito 11l {0-10); l

M Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS PE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSQO:
VISTO:
. ~ . Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (0-5]

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solug@o publicitdria;

5
O assunto abordado 8 de extrema relevéncia e a abordagem pretendida também
b) demonstragiio de que a solugfo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; 4

lo cicance apontado parece exacerbado pelo periodo de duragdo da campanha e carece de métrica

ou comprovagio '
¢} complexidade do desafio de comunicagio apresentads no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 4
A abordagem apontada é relevante, entretanto o pecu audiovisual divulgo o mensagem de
maneira bem mais efetiva do gue a peca impressa, resumida em excesse
d) encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.

4
A proposta estd defendido e justificada pelo que o problema significa, mas hd pouca argumentagiio
sobre a escolha de personagens, como juizes e artistas

{resuitodo: média) Nota do Quesito IV (0-5): n
Assinatura dofa) responsavel pela
: : 12/2018

avaliagdo: O}\/\/\ A Data: 15/12/

W Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia DeBrito Prop. Comunic. |Avaliagéo Alexandre Moitinho C. de Medeiros

As defesas niio necessarinmente s@o identificadas em todos as obras. Campanhas como a do
Confea/Crea € Sumaré carecem do capricho aplicado as demais

. . . Parciais
10.2.2. Quesito |l — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a} porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um; 20
Clientes variados e com prolongados prazos de vigéncia, o que depreende umo boa prestagdo de
servicos
|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificactes e
qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitdria da Contratante; 20
Profisslonois com experiéncia variade e ampla
c) adequagao da infraestrutura e das instalagdes que estarfo a disposicdo da Contratante na
exacugdo do contrato;
¢ 20
Estrutura ampla e condizente i necessidade de atendimento ao Coren-5P
d} funcionalidade do relacionamente operacional entre a Contratante e a Contratada;
_ 20
Apresenta organizagdo em procedimentos e prazos de execucéio
2] relevincia e utilidade das informac8es de marketing e comunicag3o, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 4 disposicde da Contratante. 20
Os procedimentos sfie devidamente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-SP
{resultado: média) Nota do Quesito Il (0-20):“
- .. Parciais
10.2.3. — Repertorio
0.2.3. Quesito Ill p (0-10)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ao piiblico-alvo e ao
desafio de comunicagio; g
Prapostas para CLDF e Prefeitura de Duque de Coxias sdo assertivas e coarentes. Jé as de Sumaré e
do Confea/Crea poderiom ser melhor desenvolvidas para fugir do obviedode
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; P
As mensagens sto claras e objetivas e pertinentes aos meios de comunicachio, com excecdio dos
propostas de Surnare e do Confea. A proposta do Cofen também tem erros de gramatica
¢) qualidade da producg3o, da execucdo e do acabamento das pecas.
8

{resultado: média} Nota do Quesito 1l {0-10):“

A Coren®
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CONCORRENCIA N201/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAQ FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ~ - Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Soluctes de Problemas de Comunicagdo (0-5]
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugdo publicitaria;
5
A proposta demonstrou um othar amplo e coerente sobre as possibilidodes de mensagem e
penetracéo junto ao pdbiico-alvo
Fb] demonstracSo de que a solucdio publicitria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagac do cliente; 4
Apesar do relato do representante do Confea, foltou apresentar exemplos da boa repercussio,
como comentdrios do publico
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relate e a relevéncia dos resultados
obtidos;
' 5
O problema era delicado e a proposta foi adequada e assertiva
d) encadeamente lagico da exposicio do Relato pela licitante.
4
As defesas sGio muite baseadas em autovalorizaglio e poderiam prezar mais pela complexidade do
desafio enfrentado
{resultado: média} Nota do Quesito IV {0-5): “
Assinatura do(a) responsavel pela
avaliago: QMJ\()N\ Data: 19/12/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Klimt Ag. Publicidade  |Avaliacio Alexandre Moitinho C. de Medeiros

10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento:

Parciais
{0-20)

a} porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o pericdo de atendimento a
cada um;

Atualmente possui apenas trés clientes, sendo apenas um com caracteristicas similares & do Coren-
SP, o que pode ser um prejudicial nos trémites administrativos

14

|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e 3 adequagdo das quantificagies e
qualificagtes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitiria da Contratante;

As dreas de atuaclo séio variadas e depreendem uma visdo ampla do conhecimento dos
|profissionais

20

c) adequacdo da infraestrutura e das instalagBes que estardo 4 disposigio da Contratante na
execucio do contrato;

Néo fol feita descrigGo dos espacos da filial de Sio Paulo. Os equipamentos listados e o sistema de
controle parecem eficlentes.

18

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

Apesar de objetiva e com prazos bem delineados e enxutos, carece de mais detalthamento sobre
refacdes e métodos de apresentacio

18

@) relevéncia e utilidade das informacgGes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente a disposigdo da Contratante.

As ferramentos parecem objetivas e edequadas para a identificacfo de métodos de eloboragfio de
campanhas

20

fresultado: média) Nota do Quesito Il (0-20);

10.2.3. Quesito HI — Repertdrio

Parciais
{0-10)

a} originalidade da solug8o criativa e sua adequagio a natureza do cliente, ac ptiblico-alve e ac
desafio de comunicacso;

As campanhas poderiam vir acompanhadas de métricas de resultados. £ inadequada o linguagem
abordada ao descrever o problema duos drogos

b) clareza e precisiio das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
plblicos-alvo;

As mensagens sdo claras e os cbjetivos séo facilmente perceptiveis.

10

c} qualidade da produgdo, da execugéo e do acabamento das pecas.

Os atores dos videos tém a interpretactio um pouco caricata. A campanha do Cofen possibilita uma
interpretagfio dibia sobre concorddncia ou discordéncla ao tema.

(resultado: média) Nota do Quesito 11l {0-10):

& Coren
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao

Parciais
{0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicio da solugo publicitaria;

A agéncia demonstra conhecimento embosado e suficiente para realizor a proposta

b} demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

Mesmo com os relotos de sucesso, carece de demonstragiio desses alcances

¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevincia dos resultados
obtidos;

Na verdade, mesmo se tratando de uma situag@io enfrentada tambeém pelo Coren-5P, é uma
rampanha reolizade anuaimente com o propdsito geralmente celebrativo e simifar

d) encadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.

As explicacBes siio coerentes e pertinentes & proposta

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5): ﬂ

avaliagao:

Assinatura do{a) responsdvel pela % Data: 19/12/2018

N Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Lua Propaganda Avaliagdo Alexandre Moitinho C. de Medeiros

Conteddo demonstra capricho e preocupagio com o materiol apresentado, o que repercute na
imagem do contratante

. . . Parciais
10.2.2. Quesito 1l — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um; 2¢
Clientes variados e com prolongados prozos de vigéncia, o que depreende umu boa prestacilo de
SErvigos .
Ib) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificacdes e

qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitdria da Contratante; 20
Profissionais com experiéncia variada e ampla
c) adequacdo da infraestrutura e das instalag@es que estardo a disposigdo da Contratante na
exacucdo do contrato; 20
Estruturg ampla e condizente o necessidade de atendimento ao Coren-SP
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

20
Apresenta organizaghio em procedimentos e sistemdticas detalhadas de ocompanhomento
e) relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicacio, das pesquisas de audigncia e auditoria
de circulag3o e de controle de midia que a Agéncia ¢olocard regularmente 3 disposi¢io da Contratante. 20
Os procedimentos stio devidamente estobelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-5P

fresultado: média) Nota do Quesito If (0-20): n
. . Parciais
10.2.3. Quesito lll - Repertorio
{0-10)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo 3 natureza do cliente, ao pdblico-alvo e ao
desafio de comunicagio; 10
Contetidos pertinentes, imagens impactantes e caprichados, com discurso claro e adequado
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
iblicos-alvo;

puobli V0, 10
Mensogens objetivas, cluras e condizentes com as propostas
¢) qualidade da producio, da execucdo e do acabamento das pegas.

10

{resultado: média) Nota do Quesito Il {0-10):

#A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAC TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROQCESSO:
VISTO:
. ~ N Parciais
10.2.4. Quesito IV - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parta da licitante na proposi¢ac da solugdo publicitdria;

5
Planejamento adequado e condizente com @ necessidade
b} demonstracdo de que a solugdo publicitéria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; 5
Liste detolhado dos beneficios alcangados com a campanho
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relate e a relevincia dos resultados
obtidos; 5
Problema de grandes propor¢bes que afeta um nimero considerdvel de pessoas e gue possibilitou
uma melhora de vistio frente ao contratante
d) encadeamento lagico da exposicdo do Relato pela licitante.

5
A proposta & devidamente encadeada e justificado e as pegas possuem identidade marcante

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5): -

Assinatura do{a) responsavel pela
Iaua“acaoz ()W\[ Data: 19/12/2018

Coren®
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CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia . Rino Publicidade .|Avaliacdo Alexandre Moitinho C. de Medeiros

Contetido demonstra capricho e preocupacto com o material apresentado, o que repercute ng
imagen que os contratantes pretendem passar

. - . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a) porte ¢ a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um; 20
Clientes variados e com profongados prazos de vigéncia, o gue depreende uma boa prestacao de
Servicos
b} experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a adequag3o das quantificacdes e
qualificagGes desses profissionais s necessidades de comunicacdo publicitaria da Contratante; 20
Profissionuis com experiéncia varioda e ampla
¢) adequagdo da infraestrutura e das instala¢es que estarfo a disposicdo da Contratante na
execucdo do contrato;
¢ 20

Estruturo amplo e condizente & necessidade de atendimento ao Coren-SP
d) funcionzlidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

20
Apresenta organizacio em procedimentos e prazos de execugio
e} relevincia e utilidade das informagBes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagio e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposicdo da Contratante. 20
Os procedimentos sdo devidamente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-SP

{resuttado: média) Nota do Quesito 1l {0-20): n
. - Parciais
10.2.3. Quesito lll - Repertdrio
{0-10)
a) originalidade da solugdc criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ac piiblico-alvo e ac
desafic de comunicagdo; 10
Contetdos pertinentes, imagens impactantes e caprichadas, com discurso claro e adequado
b) clareza e precisdc das mensagens e a adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios ¢
Ublicos-alvo;

4 p 10
Mensagens objetivas, claras e condizentes com as propostas, para os mais variodos piblicos-olve
c) qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

10

(resultado: média) Nota do Quesito IIl (0-10):

WM Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018 SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDABDE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTOC:

10.2.4. Quesito |V — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

Parcials
{0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicgo da solugdo publicitdria;

Apresenta um olhar variado sobre as possibilidades de realizaclo da campanha

b) demonstragio de que a solugSo publicitdria contribuiu para o alcance dos cbjetivos de
comunicaggo do cliente;

A proposta & bem embasada e voltada oo publico-alve e pontua resultados condizentes

c} complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados
obtidos;

O desafio era grande, pois seria voltado o expandir um piblico-alvo

d) encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.

A proposta estd devidarnente concatenada e elaborada

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5):-

Assinatura do{a) responsavel pela

avaliacsio: Oamlinn Data: 19/12/2018

& Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAC TECNICA DE AVALIACAOD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Veraz Comunicagcdo Avaliacdo Alexandre Moitinho C. de Medeiros

As pecas também reproduzem o cliché presente nas mensagens. O video da campanha do Coren-RS
¢ longo e pouco cativante

. . < Parciais
10.2.2. Quesito || — Capacidade de Atendimento (0-20)
a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e ¢ periodo de atendimento a
cada um;
) . P . 20
Clientes variados e com prolongados prazos de vigéncia, o gue depreende uma boa prestagio de
servicos
{b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagio das quantificacges e
qualificagGes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitdria da Contratante; 20
Profissionais com experiéncia varioda e ampla '
¢) adequagdo da infraestrutura e das instalagBes que estardo 3 disposi¢do da Contratante na
execucdc do contrato; 16
A descrigiio € excessivamente resumidao e niio apresenta qualquer indicio ou foto de comprovagdo
do descrito
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada:
: : 14
Hd genreralizagio no diddtica proposta e a disponibilizacio de apenas um profissional a cargo do
atendimento presencigl niio corresponde & estrutura apresentada
e) relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditaria
de circulag3o e de controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposicdo da Contratante, 20
105 procedimentos sio devidamente estabelecidos e coerentes com as necessidades do Coren-5P
fresultado: média) Nota do Quesito I (0-20):
- .. Parciais
10.2.3. Quesito lIl - Repertorio
{0-10)
[a} eriginalidade da solucdo criativa e sua adequagdo & natureza do cliente, ao plblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo; g
As mensagens institucionois remetem a um cliché costumeiramente adotado, mas aplicado ac
ptiblico-alvo
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem 3s caracteristicas dos meios e
ublicos-alvo;
P g
As mensagens siio claras, mas ndo apresentam qualguer novidade no troto com o publico-alve
c) qualidade da produgdo, da execucio e do acabamento das pecas.
8

{resultado: média)} Nota do Quesito Il (0-10):-

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 0172018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

Parciais
{0-5)

a) vidéncia de plangjamento estratégico por parte da licitante na proposicio da solugdo publicitaria;

A campanha mescla acdes de estimulo ao pagamento com prestagdo de contas, sem vincular as
ideios como porte de umg mesma proposta

b) demonstragiio de que a solugdo publicitdria centribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

O mote é Husdrio, pois "ganha mais” pode induzir o oumento de saldrio ou a beneficios além de
quem pagar depois. As imagens nio tém o tratarnento adequado

¢} complexidade do desafio de comunicagio apresentado no Relato e a relevdncia dos resultados
obtidos;

O terna & pertinente, apesar de demonstrar ser recorrente. Niio hd dados que demonstram os
resuftados citados

d) encadeamento I6gico da exposicdo do Relato pela licitante.

A proposta tem lbgica, pois opresenta um preblema e uma forma prdtica de combaté-fo

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5):-

avaliacdo:

Assinatura dofa) responsivel pela O)\/\J\ Data: 19/12/2018

Coren®
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_ CONCORRENCIA N2 01/2018 SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Agéncia Area Com; Prop. Mkt  |Avaliacio Claudia Midori Tanabe Galvio

Parciais

10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)

a) porte e a tradicdo dos clientes, comg anunciantes publicitrios, e ¢ periodo de atendimento a
cada um;

clientes de grande porte da dreg publico (prefeituras e conselhos)cam tempo de atendimento de
cerca de 4 anos

20

|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequacio das quantificacGes e

qualificacBes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da Contratante; 20

20 profissionais de dreos ofins e longo tempo de experiéncia

¢} adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estarfe 3 disposicio da Contratante na
execucdo do contrato;

sede em S5P; informou a infraestrutura e listagem de equipamentos; sem foto; informou sistemas
utitizados

18

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

N . , 20
descreveu sistematice de atendimento passando por cado drea; apresentou prazos e

|procedimentos

&) relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audidncia e auditoria

de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia cofocard regularmente 3 disposig3o da Contratante. 20

informou ferramentas e plataformas disponiveis e como as utiliza

{resuitado: média) Nota do Quesito Il {0-20):

Parciais

10.2.3. Quesito lll — Repertorio (0-10)

a) originalidade da solugdo criativa e sua adequago & natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo;

us pegas sdo adequadas aos clientes, mas rdo surpreendem quanto a criatividade

b) clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e

publicos-alvo; 10

imagens e textos se complementam na mensagem, tornand-a clara

c) qualidade da produgdo, da execugio e do acabamento das pecas.
10
as pecas demonstram qualidade em produglo e acobamento

fresultado: médio) Nota do Quesito il (0-10): EREEEE]
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. - . - Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo (0-5)
a} vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solucdo publicitaria;
5
adequado
b} demonstragio de que a selugio publicitéria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagao deo cliente; 4
ndo ficou suficientemente esclarecido se a premingdic mencionada deveu-se g campanha
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 4
desafic apresentou certe complexidade, mas os resultados ndo deixaram claro o alcance dos
chjetivos du campanha
d) encadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.
5

atende

{resultado: média)} Nota do Quesito IV {0-5): n

2™ Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Ag. Brick Publ. Mkt Avaliagdo Claudia Midori Tanabe Galvéo

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-20)
I2) perie e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o perfodo de atendimento a
cada um;
um: - 20
clientes relevantes, com tempo de atendimento de 2 g 4 onos
|b} experiénciz dos profissionais da licitante em atividades publicitrias e a adequaciic das quantificagbes e
qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria da Contratante; 20
20 profissionais, sendo 15 apresentados, com experiéncias e formacbes adequados em suas Greas
¢} adequagdo da infraestrutura e das instalagBes que estardo a disposigio da Contratante na
execucdo do contrato; 16
apresentou boa estrutura fisica e ferramentas de marketing e comunicagéio, porém néo informou
equipamentos :
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
apresentou a sistemdtica de atendimento e prazos em forma de fluxegrama resumido
e} relevancia e utilidade das informacgies de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagio e do contrale de midia que a Agéneia colocard regularmente 4 disposicio da Contratante. 18
informou os sewevicos/ferramentos disponiveis, porém sem informagdo sobre como seriam
utifizados no atendimento ao Coren-SP
{resuftado: média) Nota do Quesito Il {(0-20):
. - Parciais
10.2.3. Quesito lll — Repertorio 0-10)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequagSo 3 natureza do cliente, ac ptiblico-alvo & ao
desafio de comunicagido;
. ; .o e . _ 6
pecas de boa qualidade, porém os desafios ndo ficaram 8o claros e faltou mais argumentagio
Isobre as solugdes propostas, de modo que ndo pude avollar adequagéio ao cliente
lb} clareza e precisdio das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; g
algumas pecas néio apresentaram mensagens claras, 0 que pode estar ligado o folta de
ldetathamento do desafio
¢} qualidade da produgio, da execucdo e do acabamento das pegas.
10

Jpe{:as de boo qualidade, bem produzidas

{resultado: médio) Nota do Quesito 1| (0-1m

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

relato coerente e adequado

. ~ N Parciais
10.2.4. Quesito 1V — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (0-5)
1a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposico da solugdo publicitdria;
. . 5
planejamento bem elaborado, proposta criativa e solugdes bem exploradas
k} demonstragic de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; 5
demosntrou com nameros e estatisticas, incluindo informagdo de pesquisd realizada
¢) complexidade do desafic de comunicacio apresentade no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 5
Ydesafio opresenta complexidade e apresentou éxito no resultade
d) encadeamento logico da exposicio do Relate pelz licitante.
5

{resuftado: média) Nota do Quesito IV (0-5):

Assinatura dofa) responsavel pela
|avalia§50:

Data: 14/12/2018

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Calia[Y2 Prop. e Mkt |Avaliagio Claudia Midori Tanabe Galvio

produgies demonstram otima gualidade e execugdo

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il = Capacidade de Atendimento: 10-20)
a) porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o periodo de atendimento a
cada um; 20
clientes de grande porte {ministérios, SECOM) incluinde o Min.da Sadde, esse com 7 anogs de
atendimento
Jbl experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a adequagio das guantificacfies e
qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicagiio publicitiria da Contratante; 20
38 profissionais dividides em seteres de produgdo, criogdo, midia e planejamento, e experiéncias de
cerca de 10 anos _ '
c} adeguac3o da infraestrutura e das instalagdes que estardio 3 disposigio da Contratante na
execugdo do contrato; 20
sede em Sdo Paulo e 1 escritdrio em Brasifia, com foros. Descreve equipamentos, tipos e
lquantidades, e sistemas operacionais utilizados

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

20
descreve detathadamente as etapas de atendimento, com fluxogroma, prozos e opgéio emergencial
e) relevancia e utilidade das informagiies de marketing e comunicag3o, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulacdo e do controle de midia que a Agéncia colocara regularmente 3 disposicac da Contratante, 20
possuf contratos com institutos de pesquisas e oferece relatério/ servigos de cada meio

fresuftado: média) Nota do Quesito Il (0-20): “
. . . Parciais
10.2.3. Quesito Ill — Repertério
{0-10)
a) originatidade da solugdo criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ao publico-alvo e a0
desafio de comunicagio; 10
solugdes sdo criativas, cativantes e adequadas aos clientes e mensagens
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequag¢do da linguagem as caracteristicas dos meios e
ublicos-alvo;

P 10
mensagens sto claras e de liguagem adequada oos seus publicos
c) gualidade da produ¢8o, da execugio e do acabamento das pegas.

10

{fresuitado: média) Nota do Quesito 1l {0-10):

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

10.2.4. Quesito IV - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

Parciais
{0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico par parte da licitante na proposicio da solucdo publicitaria;

opresentou o planejamento e orgumentaciic da ideia proposta

b} damonstracdo de que a selucdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente;

trouxe dados sobre impacto em niimeros e sensibilizagto

c} complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados
obtidos;

inovou ne foco da campanha {recorrente na drea da sedde} e apresentou resultados

d) encadeamento l6gico da exposicao do Relato pela licitante.

atende adequodamente

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5): 1

Assinatura do(a) responsavel pela /
avaliagao:

Data: 11/12/2018

M Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Companhia Com. Public. {Avaliagio Cleudia Midori Tanabe Galvio

pecas de boa qualidade e acobomento

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a) porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um;
20
clientes relevantes, variados, tempo de atendimento cerca de 2 anos
Jb) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e
qualificagdes desses profissionais s necessidades de comunicac3o publicitdria da Contratante; 20
16 profissionais com + de 10 anos de experiéncia, cujos formacdes sfio de dreas do comunicagio e
afins
c) adequagdo da infraestrutura e das instalagBes que estardo 3 disposicio da Contratante na
execucdo d ntrato;
¢do do contra 20
descreve os 2 escritdrios, os setores de coda e equipamentos e recursos disponiveis, com fotos
d} funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
. L . 20
1apresenta a empresa e sistemdtica de atendimento, informa que serd designado um grupo de
atendimento exclusiva e um supervisor de conta, prozos, etapas de trabalho bem descritas
e) relevancia e utilidade das infarmagfes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulacdo e do controle de midia gue 2 Agéncia colocard regularmente a disposiciic da Contratante. 16
apenas citou instituigdes/ferramentas de medigGo disponiveisno mercado
fresuitado: média} Nota do Quesito Il {0-20):
. . Parciais
10.2.3. Quesito Il — Repertorio
{0-10})
a) eriginalidade da solu¢do criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ac ptblico-alve e ao
dasafio de comunicacio; 10
sclucdes crigtivas e adequadas aos clientes/ casos
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da linguagem 3s caracteristicas dos meios e
iblicos-alvo;
pu 10
rnensagens sdo cloras e linguagem adequado
c} qualidade da produgdc, da execucdo e do acabamento das pecas.
10

fresuftado: média) Nota do Quesito IIt (0-10):

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

ndo demosntrado satisfatoriamente

. o . =~ Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio (0-5)
la} vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da soiugdo publicitaria;
: 4
apresentou um caso (Amamentac@o) cuja proposta ndio soou adequada ou objetiva
kb) demonstracio de que a solugdo publicitiria contribuiu para ¢ alcance dos objetivos de
comunicagao do cliente; 5
apresentou ndmeros relevantes
c) complexidade do desafio de comunicagio apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados
obtidos; 5
otende
d) encadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.
4

{resultado: média) Nota do Quesito IV (0-5}): “

Assinatura do{a) responsavel pela
avaliacdo:

Data; 07/12/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICGOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia DeBrito Prop. Comunic. - |Avaliaciio Claudia Midori Tanabe Galvéo

peca bastante na qualidode e acobamento de algumas pegasnas imagens e artes. A argumentacio
du solugiic proposta é muais interessante que o executado.

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-20)

a} porte ¢ a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a
cada um;

20
diversos clientes de ramos variados e com tempo de atendimento considerdve!

|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e a adequagdc das quantificacbes e

qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicag3o publicitdria da Contratante; 20
equipe grande {90 pessous, 43 apresentadas)com formacdes pertinentes os suas dreas; faltou
informar alguns tempos de experiéncia, porém nada que desabone
c) adequagdo da infraestrutura e das instalagGes que estardo a disposicio da Contratante na
execucdo do contrato; 20
4 unidades, sendo a sede em SP, com fotos, rede apoio no exterior, descreveu o suficiente da
estrutura, ainda que sem informacdes de sistemas e softwares disponiveis
d} funcicnalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

i6
informa prezo e compromissos, mas sem detalhes da sistemdtica de atendimento
&) relevancia e utilidade das informaces de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagso e do controle de midia que a Agéneia colocard regularmente 3 disposicdo da Contratante. 20

Vinformagdes detalhodas e claras
{resuftado: média) Nota do Quesito Il (0-20):
. P Parciais
10.2.3. Quesito Il — Repertério
{0-10)
a} ariginalidade da solug3o criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicaco; 8
pega Cofen adequada, as demais sde comuns. A argumentagiio da solugiio proposta & mais
interessante que o executado.
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem s caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; 10
imagens e textos se complementam na clareza mensagem, ainda que todo o resultado néo seja
surpreendente
¢) qualidade da produgdo, da execugSo e do acabamento das pecas.
8

{resultado: médio) Nota do Quesito 11l (0-10): n

M Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPQSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Parciais

10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo {0-5)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugdo publicitdria;

apenas adequado, sem grandes éxitos e grandes detathamentos da campanha

b} demonstracio de que a solugo publicitiria contribuiu para o alcance dos chjetivos de
comunicag¢do do cliente;

atende, apresentou numeros de alcance vig internet

c) complexidade do desafio de comunicagio apresentade no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

o desafio ndio pareceu complexo, de medo que o resuftudo parece ser apenas o esperado uma vez
que informou que houve um gronde vdcuo de comunicaglo

d) encadeamento Iégico da exposicio do Relato pela licitante.

Hatende

{resultado: média} Nota do Quesito 1V {0-5):

Assinatura do{a) responsavel pela
|avaliaq50:

Data: 13/12/2018

M Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAC TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCCESSO:
VISTO:
Agéncia Ktimt Ag. Publicidade  |Avaliacdo Claudia Midori Tanabe Galvio

qualidode néo surpreende, videos sdo comuns e pouco atrativos

. R . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: {0-20)
a) porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um; 16
epresentou vdrios clientes, incluinde Cofen, porém com pouco tempo de atendimento (cerca 2
onos)
|b) experiéncia dos prefissionais da licitante em atividades publicitirias e a adequacic das quantificagbes e
qualificagdes desses prefissionais as necessidades de comunicag3o publicitdria da Contratante; 20
14 profissionais entre 2 e 13 anos de experiéncia
c) adequacdo da infraestrutura e das instalagBes que estar3o a disposicio da Contratante na
execugac do contrato;
c ; 20
descreveu dreas, equipamentos e modulos/ sistemas interno, com foto
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
disponibiliza profissional de atendimento exclusive, descreve fluxos e prazos
e) relevincia e utilidade das informages de marketing & comunicagdo, das pesquisas de audidnciz e auditoria
de circulacdo e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente a disposigio da Contratante. 20
informa softwares utilizados para investimentos assertivos de midia
{resultado: média) Nota do Quesito li (0-20):
. .. Parciais
10.2.3. Quesito lll —~ Repertorio
{0-10}
a) orginalidade da solugdo criativa e sua adequacio A natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicacio; 6
7 pecas apresentodas, openos 2 apresentavam originalidade (papisioscopista e Cofen-EaD, as
demais sGo comuns ou pouco inventivas
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequa¢io da linguagem as caracteristicas dos meios e
ublicos-alvo;
P 10
clareza das mensagens e linguagem satisfatérias
c) qualidade da produgfo, da execuco e do acabamento das pegas.
8

{resuftado: média) Nota do Quesito HI {0-10): -

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Jatende

. = . Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugiies de Problemas de Comunicago (0-5)
a} vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugdo publicitédria;
5
atende ao quesito, ideia e perfodos adequodos
b} demonstracio de que a solucdo publicitiria contzibuiu para o alcance dos chjetivos de
comunicagdo do cliente; 4
ndo suficientemente demonstrado (sentimento de valorizagdo)
¢} complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevincia dos resultados
i .
obtidos; 4
apresentou o alcance da campanha masndo o impacto do resuitado
d) encadeamento I4gico da exposicdo do Relato pela licitante.
5

{resultado: média) Nota do Quesito IV {0-5): n

Assinatura do[a) responsavel pela
avaliagdo:

Data: 10/12/2018

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACRD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Lua Propagande Avaliacio Claudia Midori Tanabe Gaivio
. . . Parciais
10.2.2, Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-20)
a} porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;
: 20
clientes relevantes e perfodo de atendimento fongo
|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagio das guantificagdes e
qualificagies desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria da Contratante; 20
15 profissionais com + de 10 aos de experiéncia, sem fotos
¢) adequacdo da infraestrutura e das instalagBes que estar3o 3 disposicio da Contratante na
execucdo do contrato;
¢ ; 20
apresentou lista de recursos/equipamentos da empreso, fotos do local {um escritério)
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
informou compromisso, prazos de produgiio, etapas e fungoes dos setores
e) relevancia ¢ utilidade das informacGes de marketing e comunicagiio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do contrele de midia que a Agéncia colocara regularmente a disposicdc da Contratante. 20
apresentou ferromentas que utiliza paro medicdo de midias
(resuftade: média) Nota do Quesito If (0-20):
. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il = Repertério
{0-10)
a} originalidade da selugdo criativa e sua adeguacio a natureza do cliente, a0 piblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo; 10
solugBes originais e ndequadas
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequac3o da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-a I\ro;_ 2
algumas mensagens ndo estavam claras sefa sobre o que se queria informar seja sobre o cliente
¢) qualidade da produgédo, da execugdo e do acabamento das pecas.
10
boa quolidade e acabamento
{resultado: média} Nota do Quesito Ill {0-10): n

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

atende

. ~ . ~ Parciai
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio ?;f';;'s
Ie! vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugao publicitaria;
5
Iapresentou apenas um caso, porém atende ao solicitado
b} demonstracio de que a sofucdo publicitiria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdc do cliente; 5
atende
c) complexidade do desafio de comunicagdc apresentado ne Relato e a relevancia dos resultados
btidos;
obtidos 5
atende
d} encadeamento ldgico da exposigdo do Relato pela licitante.
5

{resultade: média) Nota do Quesito IV (0-5;‘

N Coren®
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|avaliaa;50: / Data: 05/12/2018




CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Rino Publicidade Avaliag3o Cleudia Midori Tanabe Gaivo

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-20)
a) porte e a tradi¢do dos dlientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;
20
apresentou diversos clientes de romos variados de atividade e atendimentoentre 1 e 53 anos
|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a adequagio das quantificagbes e
qualificagdes desses profissionais a5 necessidades de comunicago publicitiria da Contratante; 20
22 profissionais corn longa experiéncio e em setores piblicos
c) adequac3o da infraestrutura e das instalagGes que estar3o 3 disposicio da Contratante na
execucdo do contrato; 20
sede em SP, com fotos, descreve equipamentos e sistemas, boa estrutura e integracio em rede
internacional
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
. 20
descreve toda a sistemidtica operocional de atendimento, disponibilidade totaf de atendimento,
apresenta prazos, possui sistema online de gerenciamento dos processos
e} relevincia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagio e do controle de midia que a Agéncia colocara regularmente 3 disposicdo da Contratante. 20
faz levantamento semestral de informacGes internacionais, avaliogdo mensal, sondagens
telefonicas, pesquisus pre-testes; descreve ferramentas e servicos utilizados
{resuitado: média) Nota do Quesito I {0-20): B!
. .. Parciais
10.2.3. Quesito |l — Repertério
{0-10)
|2) originalidade da solugdo criativa e sua adequacéio & natureza do cliente, 30 publice-alvo e ao
desafio de comunicacio;
G _ 10
Ipe;as apresentam sclucdes bem eloboradas bastante adequadas ao publico-alvo
b} clareza e precisde das mensagens & a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; 10
mensagens sdo claras e a linguagem adequada
c) qualidade da produgdo, da execucio e do acabamento das pegas.
10

as producdes sdo de alta qualidade e acobamento

{resultado: média} Nota do Quesito Il (0-10):

*
-
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CONCORRENCIA N° 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

atende gdequodamente.

. -~ . - Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio (0-5)
la) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na preposicio da solugdo publicitaria;
5
apresentou solugtio adequada e estimulante, com planejomento de duragdo e algumos etapas
b) demonstracio de que a solugdo publicitaria contribuiu para e alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente; 5
apresentou resultados de grande oiconce atingindo o objetive de divulgar a marca e crigr um
reconhecimento '
c} complexidade do desafio de comunicag3o apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados
obtidos;
idos 5
desafic apresento certa complexidade e a proposta pareceu apresentar éxito de resultado
d) encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.
5

(resultado: média) Nota do Quesito IV {0-5):

M Coren®
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CONCORRENCIA Ne 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Agéncia Veraz Comunfcdg&o- Avaliat3o Claudia Midori Tanabe Galvio

Parciais

10.2.2. Quesito [l - Capacidade de Atendimento (0-20)

a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;

clientes de atividodes variadas (sindicatos, prefeituras e Coren-RS) com média de 5 anos de
atendimento o

20

b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacio das guantificagbes e
qualificagBes desses profissionais a5 necessidades de comunicagio publicitaria da Contratante;

18 profissionais com experiéneia, porém nem todos informadas, em dreas de planejomento, midia,
criagdc, producdo, atendimento, digitol e financeiro.

16

c) adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo 3 disposicdo da Contratante na

execucdo do contrato; 16

descrigdo do infraestrutura e recursos/equipamentos, sem fotas

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
20
informaou etapas operacionais de atendimento e prozos de producio

e) relevincia e utilidade das informaces de marketing & comunicagao, das pesquisas de audiéncia e auditoria

de circulagdo e do controle de midia que a Agéneia colocars regularmente 4 disposic3o da Contratante. 20
cita empresas de pesquise e consumo consideradas e informa dispor de um nicleo de

|ptanejamento

{resuitado: média} Nota do Quesito It (0-20):

Parciais

10.2.3. Quesito |l — Repertdrio (0-10)

a) originzlidade da selugéc criativa e sua adequacdo & natureza do cliente, ao publico-alvo e a0
desafio de comunicaco;

sclucOes comuns ou pouco criativas, niio surpreende

b) clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da linguagem as caracteristicas dos meios &

iblicos-alvo:
publicos-alvo; 10

apesar de pouce criotivos, as mensagens sGo claras, diretas

¢) gualidade da produg3o, da execugiic e do acabamento das pegas.

qualidade ndo satisfatdria pelos materiais apresentados

{resultado: média) Nota do Quesito 11l {0-10): “

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAD TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ” . - Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugies de Problemas de Comunicagao (0-5)
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da sclugdo publicitdria;
5
apresentou um caso {Coren-RS), atende wo solicitado
b) demonstragic de gue a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetives de
comunicagdo do cliente; 4
nio foi satisfatoriamente demonstrada, por nfo apresentar nimeros, apenas uma confirmaglo do
cliente
¢) complexidade do desafic de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia des resultados
obtidos; p
ndo demonstrada satisfatoriemente
d} encadeamento légico da exposico do Relato pela licitante.
5

exposiciio coerente

{resultado: média) Nota do Quesito IV {0-5): ﬂ

Assinatura dofa) responsdvel pela
avaliagdo:

Data: 05/12/2018

™ Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Area Com. Prop. Mkt Avaliagdo Sonia Servilheira

4pe;as produzidas com qualidade e born acabarmento

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-4)
a) porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;
4
Atendimento a clientes de grande porte, dentro do universo da contratado
|} experiéncia dos profissionais da licitante emn atividades publicitdrias e a adequagSo das quantificagbes e
aqualificacdes desses profissionais 3s necessidades de comunicacio publicitariz da Contratante: 4
boa experiéncia no segmento
¢} adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardio 4 disposicio da Contratante na
execucdo do contrato; 4
instolacdes adequadas
d) funcionalidade do relacicnamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
sem cbservaples significativas
e} relevincia e utilidade das informagées de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagio e do controle de midia que a Agéneia cofocard regufarmente 3 disposicdo da Contratante. 4
pesquisa e demais informacées relevantes
{resultado: soma) Nota do Quesito Il {0-20):
. - Parciais
10.2.3. Quesito Il ~ Repertdrio
(0-3,3)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequacio & natureza do cliente, ac piblico-alvo e ac
fio d i ;
desafic de comunicagido; 3,33
dentro do esperado
Ib} clareza e precisdc das mensagens e a adequacdc da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; 3
mensagens claras e objetivas em sua maioria
c) qualidade da produgdc, da execugdo e <o acabamento das pecgas.
3,33

fresultado: soma) Nota do Quesito Ifl {0-10):

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. " . Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solucies de Problemas de Comunicagdo (0-1.25)
1) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na propasicio da solugde publicitdria;
1,25
boa argumentagdo quanto ac planejamento proposto
b) demonstracdo de que a solu¢do publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente; 1,25
demonstracdo que os olyjetivos foram alcangadoes atendendo & expectativa do cliente
<} complexidade do desafio de comunicagio apresentado no Refato e a relevéncia dos resultados
obtidos; 1
desafios propostos ctendidos dentro do esperado
d) encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.
1,25

reloto exposto de maneira 16gica

{resuitado: soma) Nota do Quesito IV {0-5): n

7 e

Assinatura do(a) responsavel pela
avaliagdo:

Data: 12/12/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Ag. Brick Publ. Mkt Avaliagdo Sonia Servilheira

leecas bem produzidas

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: 0 ";)'
a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, & o periodo de atendimento a
cada um;
4
clientes de grande porte, atendidos por um bom perfodo de tempo
b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e 2 adequaciio das quantificagGes e
qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicacio publicitiria da Contratante; 2
profissionais experientes e em fungbes odequodas
c) adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que estardo 3 disposicio da Contratante na
execugao do contrato; 3
Néo detathou equipamentos e instalocdes
d} funcionalidade do relacicnamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
dentro do esperado
e} refevincia e utilidade das informag8es de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagio e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 2 disposicdo da Contratante, 3
faltaram detalhes quantos & maneira como os ferramentas seriom utilizadas par o cliente
{resuitado: soma) Nota do Quesito Il (0-20):
. . . Parciais
10.2.3. Quesito Il — Repertdrio
{0'3:3]
|2} originalidade da solugdo criativa e sua adequagdc a natureza do cliente, 2o piblico-alvo e ao
desafio de comunicago; P
Ipe;as razogvelmente criativas
Ib} clareza e precisic das mensagens e a adequacio da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; 2
Faltou clareza em algumas mensagens apresentadas
¢} qualidade da produgdo, da execuc¢do e do acabamento das pegas.
3,33

{resultado: soma) Nota do Quesito 111 {0-10):

& Coren®
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CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ~ . =~ Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Soluces de Problemas de Cormnunicagido (0-1,25)
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicio da solug&o publicitdria;
1,25
atendendo oo esperado
b} demonstragio de que a solugio publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; 1,25
boa argumentacdo sobre as resuftados _
¢) complexidade do desafio de comunicacio apresentado no Relate e a relevancia dos resultados
obtidos; 1,25
desafios propostos apresentaram questdes complexas bem explorodas
d) encadeamento lagico da exposicio do Relato pela licitante.
1,25

argumentocdo ldgica

{resultado: soma) Nota do Quesito IV (0-5):

")

e

Data: 12/12/2018

Assinatura do(a) responsavel pela
avaliagao:

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAC FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Agéncia CaliafY2 Prop. e Mkt  |Avaliagdo Sonia Servilheira

Parciails

10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: 0-4)

a} porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimante a
cada um;

clientes de grande porte e atendimento por bom periodo

b} experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagGes e
ualificacBes desses profissionais 3s necessidades de comunicagdc publicitaria da Contratante;

Profissionais experientes e qualificados

¢) adequacdo da infraestrutura e das instatagdes que estar3o a disposicdo da Contratante na
execucdo do contrato;

infroestrutura odequada as necessidades

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;

dentro do esperado

2] relevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagdo e do controle de midia que a Agéncia celocard regularmente a disposigio da Contratante.

pesquisas e informogdes relevantes

{resultado: soma) Nota do Quesito 11 {0-20): n '

Parciais

10.2.3. Quesito Il ~ Repertério {0-3,3)

a} originalidade da sclug3o criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, a0 piblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo;

proposta adequada ds necessidades do cliente

b} clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;

linguagem clara e direta

¢) qualidade da produg8o, da execuciio e do acabamento das pegas.

hom acabamento dos materiais

{resultado: soma) Nota do Quesito Il (0-10):“

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESS0:
VISTO:
. ~ . ~ Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢ado (0-1,25)
a} vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solucdo publicitaria;
1,25
proposicio adequada
b) demonstracio de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagéo do cliente; 1,25
resuftados apresentados satisfatdrios
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentade no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 1
resultados dentro do esperado
d) encadeamente logico da exposicdo do Relato pela licitante.
1,25

ideias bem alinhavadas

(resultado: soma) Nota do Quesito IV {0-5): n

4

Assinatura dola) responsével pela
avaliagdo: i

Data: 12/12/2018

S
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAC TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Companhia Com. Public. - |Avaliagdo Sonia Servilheira

Vmateriais bem produzidos € com bom acabomento

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-4)
a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o perindo de atendimento a
cada um;
. 4
clientes de porte e bons anuncigntes
Jb) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagio das quantificagéies e
nualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicacio publicitiria da Contratante; 35
*
faltou oferecer um pouco mais de detathes sobre tempo de experiéncig
¢) adequagaoc da infraestrutura e das instala¢cBes que estario & disposicdo da Contratante na
exacugdo do contratg; 4
infraestrutura adequoda as necessidades
d) funcicnalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
sem observagdes especificas
e) relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e auditoria
Jde circulagao e do controle de midia que a Agéncia colocars regularmente  disposi¢3o da Contratante. 4
informacdes e pesquisas relevantes
fresultado: somay) Nota do Quesito Il (0-20):
. - Parciais
10.2.3. Quesito lll — Repertdrio
{0'313)
a} originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo 4 natureza do cliente, ao pdblico-alvo e ao
desafio de comunicacio; 3,33
pecas originois e bastante criativas
b) clareza e precis3o das mensagens e a adequacio da linguager as caracteristicas dos meios e
iblicos-alvo;
publicos-alvo; 3,33
mensagen clara e direta
¢} qualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das pagas.
3,33

{resultado: soma) Nota do Quesito LI (0-10):

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPQOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. ~ . = Parctais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Soluctes de Problemas de Comunicagdo 0-1,25)
a) vidéncia de planejamente estratégico por parte da licitante na proposicio da soluggo publicitdria;
1,25
bom planejamento estratégico
b) demonstracdo de que a solugdc publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; 1
faftou detolhomento de resuftados
¢) complexidade do desafio de comunicacio apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados
btidos;
obtidos; 1
desafio proposto relotivamente complexo
d) encadeamento I6gico da exposigdo do Relato pela licitante,
1
exposicio dentro do esperado

(resultado: soma) Nota do Quesito IV (0-5): -

7

Assinatura do{a] responsdvel pela

Data: 12/12/2018

B Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia DeBrito Prop. Comunic. |Avaliagio Sonia Servilheira

Faltou um pouco de cuidado nas fotos dos anuncios

. - , Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (0-4)
[2) porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um;
u . 4
clientes de porte adequodo & capacidade da agéncio
b} experiéncia dos profissionais da licitante em atividadas publicitdrias e a adequagio das quantificages e
qualificacSes desses profissionais 3s necessidades de comunicag3o publicitaria da Contratante; 4
hoa experiéncia dos profissionais
¢} adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estarde 4 disposigio da Contratante na
execucdo do contrato; 4
instalagbes adeguadas
d) funcionalidade do relacicnamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
dentro do esperado
e} relevancia e utilidade das informag&es de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulacio e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente  disposigio da Cantratante. 4
informagcdes e pesguisas relevantes
{resultado: soma) Nota do Quesito Il (0-20):
. . Parciais
10.2.3. Quesito Il = Repertério
{0-2,3)
a} griginalidade da scluggo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
[desafio de comunicagio; 2
Sem grandes solugdes criativas
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da linguagem as caracteristicas dos meigs e
iblicos-alvo;
pabli ; 2
Algurnas pegas poderiom oferecer sugestbes mais crigtivas e claras
¢} qualidade da produgdo, da execugio e do acabamento das pecas.
2,5

{resultado: soma) Nota do Quesito 11l {0-10): n

en®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

. - — Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo 0-1 '2;}
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na propoesicdo da solugdo publicitdria;
1,25
planejamento estratégico adequado
b} demonstraggio de que a solugo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetives de
. liente: _
comunicagdo do cliente; 0.8
sofucio oferecida poderia ter sido mais bem embasada
c) complexidade do desafio de camunicagio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;
] 1
desafios relativarmente complexos
d) encadeamentc l5gico da exposicdo do Relato pela licitante.
1
pouco detalthamento na exposicio
{resuftado: soma) Nota do Quesiio IV (0-5):
- // s

%

Assinatura dofa) responsavel pela

naty (a) resp P . Data: 12/12/2018
avaliagdo: y
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia  Kiimt Ag. Publicidade  |Avaliacio Sonia Servilheira

dentro do esperado

. . . Parciais
10.2.2. Quesito H - Capacidade de Atendimento: (0-4)
a) porte e a tradigio dos clientes, comg anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada umn;
! 4
clientes de porte adeguado & capacidade da agéncia
b} experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e a adequagdo das quantificagdes a
gualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitiria da Contratante; 4
boo experiéncia dos profissionais
c) adequacaoc da infraestrutura e das instalag@es que estardo 3 disposigBo da Contratante na
execucdo do contrato; 3
infraestrutura e instalacdes adequodas. Faltaram detalhes com relactio o equipamentos
d} funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
requisitos apresentados adequados
e) relevdncia e utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditoria
de circulagso e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposicio da Contratante. 5
faitou detathamento mais especifico dos softwares de pesquisa
{resuitado: soma) Nota do Quesito Il {(0-20}:
. -_ Parciais
10.2.3. Quesito Il - Repertorio
(0'3:3]
a) originalidade da solugéo criativa e sua adequag8o 4 natureza do cliente, ao ptiblico-alve e ac
desafic de comunicagio; 2
algquns conceitos apresentados pouco originais
b) clareza e preciséo das mensagens e a adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;
2
nem sempre as mensagens apresentoaram @ clareza necessdria
c) qualidade da predugdio, da execugio e do acabamento das pecas.
2

(resultado: soma} Nota do Quesito 111 (0—10):1

A Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. o . - Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 0-1,25)

a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposic3o da solugdo publicitdria;

1,25
planejamento estratégico adequado
b) demonstracio de que a solu¢do publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente; 125
solugfio apresentada em linha com os objetivos do cliente )
¢} complexidade do desafic de comunicagac apresentado no Relato e a relevancia dos resuitados
obtidos; 1,25
desafios complexos e relevantes
d} encadeamento ldgice da exposigao do Relato pela licitante.

1,25
proposicdo de idelas dentro de uma ldgico

{resultado: soma) Nota do Quesito IV (0-5): 5
/ N ﬂ L2
i avel pel

Assu_-latfra dola) responsavel pela N Data: 12/12/2018
avaliaggo:

///
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Crrad R o' e Bl ez e S0



CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Lua Propaganda Avaliacio Sonia Servilheira

boa produg@iodos materiais

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-4)
a) porte e a tradicio dos clientes, como anunciantes publicitirios, e o perfodo de atendimento a
cada um;
! . 3,8
poderiam ser apresentados muis detathes e maior quantidade de clientes
|b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacie das quantificacbes e
gualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicacio publicitdria da Contratante; 4
dentro das expectotivas
c) adequagao da infraestrutura e das instalages que estardo a disposigio da Contratante na
execugdo do contrato; 4
estrutura adequada @ proposta
d] funcionalidade do relaclonamento operacional entre a Contratante e 2 Contratada;
: 4
funclonalidade no relacionamento
o) relevancia e utilidade das informaces de marketing e comunicag3o, das pesquisas de audiéncia e auditoria
[de circuiacio e do controle de midia gue a Agéncia calocard regularmente 3 disposicdo da Contratante. 4
softwares e pesquisas adequados & proposta
fresuftado: soma} Nota do Quesito i {0-20):
. .. Parciais
10.2.3. Quesito lll -~ Repertorio
(0-3,3)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequago & natureza do cliente, ac publico-alvo ¢ ao
desafio de comunicacao; 3
originalidade dentro dos padries esperados
b} clareza e precisdo das mensagens e a adequacic da linguagem as caracteristicas dos meios e
iblicos-alvo;
publicos-alvo; 3
materiais objetivos em sua maioria
¢} qualidade da produgdc, da execugdo e do acabamento das pegas.
3,33

fresultado: soma) Nota do Quesito IH {0-10):

A Coren®

Gt Rriporat . EARET s e B4 o




CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
" ~ . o Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo 0-1.25)
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;
1,25
planejomento adequado & necessidade proposta
Ib) demonstracso de que a solucdo publicitria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente; 1,25
detathamento do aumento de engajamento em redes sociais e seu impacto
¢) complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 1,25
ergumentaciio relevante e detalhado
d) encadeamento Iégico da exposicde do Relato pela licitante.
1,25

exposivto ldgica e detathada

{resultado: soma) Nota do Quesito IV (0-5)

L, 7
Assinatura do(a) Avel pel ‘ /
SS!E‘Ia ura do{a) responsavel pela N ‘ Data: 12/12/2018
avaliacdo: :
| 7
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACRO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Rino Publicidade Avalia¢do Sonja Serviltheira

bom acabamento das pegos

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il — Capacidade de Atendimento: (04)
a) porte e a tradicdo dos clientes, come anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a
cada um;
4
clientes de porte e tradiciio
Jb) experiéncia dos prefissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequacio das quantificagbes e
qualificagGes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitiria da Contratante; 4
forofissionois experientes e em quantidades adequadas
¢) adequagdo da infraestrutura e das instalagfes que estardo 3 disposicdo da Contratante na
execugdo do contrato; 4
instalacdes adegquoadas
d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratada;
4
boas possibilidades de relacionamento operacional
e) relevancia e vtilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e auditaria
de circulagio e do controle de midia que a Agéncia colocard regularmente 3 disposicao da Contratante. 4
informacdes e pesquisas relevantes .
{resultado: soma) Nota do Quesito (I (0-20}:
10.2.3. Quesito |1l - Repertorio Parciais
D P (0-3,3)
a) originalidade da solugdo criativa e sua adequacgio 4 natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao
desafio de comunicagdo; 3
solucbes apresentadas com originalidode em sue maioria
b) clareza e precisdo das mensagens e a adequac¢do da linguagem as caracteristicas dos meios e
iblicos-alve;
publicos ; 3,33
mensagens ¢ linguagem apropriadas
c} qualidade da produgio, da execucdo e do acabamento das pecas.
3,33

{resultado: soma) Nota do Quesito 111 {0-10):

8 Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
. - R Parciais
10.2.4. Quesito IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 0-1,25)
a) vidéncia de plangjamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugdo publicitéaria;
1,25
bom planejamento propostc
b} demonstracio de que a solug3o publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente; 1,25
solucfio adequada &s necessidades do cliente
¢]) complexidade do desafic de comunicagio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 4
desafios relativamente complexos o serem solucionados
d) encadeamente l4gico da exposicdo do Relato pela licitante,
1

encadeamento I0gico dentro do esperado

{resuttado: soma) Nota do Quesito IV {0-5):

Assinatura dola) responsavel pela
avaliacio:

/gzn/m/lz/iz/zms
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGCAO FOLHA:

SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
Agéncia Veraz Comunicagdo Avaliaggo Sonia Servitheira

loroducdes razoovelmente bem executadas

. . . Parciais
10.2.2. Quesito Il - Capacidade de Atendimento: (0-4)

a) porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a

cada um;

38

poderiom ter sido citados muais clientes
Ib) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e

qualificacBes desses profissionais as necessidades de comunicagdoe publicitaria da Contratante; 3
faltaram alguns detalhes quanto & experléncia dos profissionois

c} adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo & disposi¢do da Contratante na

execu¢do do contrato; 3
Hfaltaram detathes sobre a infraestrutura local

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a Contratads;

4

sem comentdrios odicionais

@) relevéncia e utilidade das informagdes de marketing e comunicaciio, das pesquisas de audiéncia e auditoria

de circulacdo e do controle de midia que a Agéncia colocara regularmente 3 disposiciio da Contratante. 4
informacdes de marketing e pesquisas relevantes

(resuftado: soma) Nota do Quesito 11 {0-20):
. .. Parciais
10.2.3. Quesito Il — Repertdrio
{0-3,3)

a) originalidade da solugdo criativa e sua adequaco & natureza do cliente, ao piiblico-alvo e ac

desafic de comunicagio; 3
solucio criotiva mediana

b} clareza e precisdo das mensagens e a adeguagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e

Iblicos-aivo;

publi vo; 3,23
linguagem clara e direta

¢) qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

2

{resultado: soma) Nota do Quesito 1] (0-10):

Coren®

A B B EAReira i Sl Piog




CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

com encadeamento légico

. o T Parciai
10.2.4. Quesito IV — Relatos de SolugSes de Problemas de Comunicagao {;_T:;
a) vidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugdo publicitéria; C
1,25
planejomento estratégico adequado
[b) demonstracdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente; >
solucdo proposta dentro do esperado
¢} complexidade do desafio de comunicag8o apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; 1
desafios razogvelmente complexos
d) encadeamento légico da exposigdo do Relato pela licitante.
1,25

{resultado: soma} Nota do Quesito IV (0-5): n
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Assinatura dofa) responsavel pela
avaliagdo:

-~
Data: 12/12/2018
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