CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAOD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Ata de julgamento das Propostas referentes aos Planos de Comunicagio Publicitaria

Proposta 01 Proposta 02 Proposta 03
Avaliador Nota Avaliador Nota Avaliador Nota
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Sonia 37,4 Sonia 33,3 Sonia 16,4
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACRD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 01 Avaliagio Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria:

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Bdsico:

Parciais
(0-5)

a) acvidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio;

Desenvolve melhor as caracteristicas do pliblico-alvo do que da contratante {repete as informacdes
do briefing} :

b} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, refativos as necessidades de
coemunicacdo publicitéria identificadas;

Generaliza algumus informac8es (como "Coren-SP dimensiona mercado”) e termos ("hospitais e
clinicas®) e remete oo cliché das figuras de Florence Nightingale e Ana Néri

c) assertividade demonstrada na andlise do desafic de comunicacBo a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicagde estabelecidos no Briefing;

WEntrev.t‘stas demonstram conhecimento qualitativo, mas seus resuftados niic necessariomente
ernbasam a relagiio do publico com o Coren-5°

(escala: nota<5x 1) Nota do subguesito | {0-5); .

i

10.2.1.2. Subquesito II - Estratégia de Comunica¢3o Publicitaria:

Parciais
{0-20)

a) adequagdo do partido tematico e do conceito 4 natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ae desaflo e aos objetivos de comunicagao;
O conceito ¢ ombiguo e com uma proposta que foge 0o escopo do conselho. Termos como

LI 1

“humano”, “moderna” e "empoderado” sio superficiais e ndo justificados

16

Jb} consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito;

As argumentagdes sdo contraditdrias em relacdo ao conhecimento demonstrado no subguesito
anterior

10

¢) possibilidades de interpretag@es positivas do conceito para a comunicagio publicitiria da
Cantratante com seus ptiblicos;
o,

Os termos "capacita", “protege” e "garante” nflo refletem as atribuicies do Coren-SP e passam uma
ideia irreal das possibilidades

10

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag3o Publicitaria proposta;

Hd encadeamento de idelas, mas os termos séo perigosos para a aproximagdo desejada

LU

{"dimensiona mercado”, "gera emprego”)

12

£) capacidade da Agéncia de articular 0s conhecimentos sobre a Contratante e 0s desafios e
objetivos de comunicagde informados no Briefing Institucional;

Hd contradicfio entre as atribuicdes do Coren-SP e o pretendido pela companha, o que geraria
expectativa que nio seria reclizoda. Nio hid detalhamento sobre as especificidades dos meios

10

f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitdria, considerando-se a verba referencial

A internet é considerada o carrg chefe, mas a verba é similar o de outros meios. Hi pouce novidode
nas acdes sugeridas para a internet

{escala: nota < 5x 4) Nota do subquesito 1 {0-20])::

10.2.1.3. Subquesito lll - Ideia Criativa

Parciais
{0-30)

a} alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagio Publicitéria;

A estratégia estd alinhada, entretonto o conceito estd inadequado e, por consequéncia, a execucdo
das pegas tombém o estd :

18

b} pertinéncia da solugdo cristiva com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicacdo estabelecidos no Briefing Institucional;

As mensagens sdo equivocadas e as propostas para os meios séio muito similares, sem consideror
especificidodes de consumo, apenas de execucio das pecas

12
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAC TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTC:

¢} adequagso das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de piblico-alve;

As pecas consideram mais o padrio do campanha do que a adequagdo aos veiculos e 0
comportamento dos usudrios

12

d) compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagio a que se destinam;

Facebook e instagrom estdo idénticos. Gifs com conteddo superficlal, Utilizacdo no elevador
desconsidera ruidos & mensagem (sujeira, inibir uso natural). Folheto com muita informagiio

¢) originalidade da sclugdo criativa e a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que esta
comporta;

Ologo oficial é desconsiderado, comprometendo a identidade institucionol. @ cordter positivo du
proposta & prejudicado pelos equivocos de conceito '

12

f) ctareza e precisSo das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos ptblicos-alvo;

As mensagens siio objetivas e com linguagem adequada e clara, mas os conceitos inadequados
prejudicam sua efetividade

12

&) exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

JOs vaolores sio condizentes, mas as pecas deveriom estar methor discriminadas

24

{escala: nota £ 5 x 6) Nota do subquesito 1 {0-30]):.. : 37

10.2.1.4. Subquesito IV ~ Estratégia de Midia e N3o Midia

Parciais
{0-10)

Ia} adequacac da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢do publicitéria, com a verba
referencial para invastimento e com o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecides no Briefing;

Devig detalhoer escotho do meio, ndo de campenha. Piblice-alve ndo é representado. Dados

b} consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tética e do plano de
midia;

Desconsidera as cidades sem unidades do Coren-SP. Peripdo se aproxima muite da Semona da
Enfermagem ¢ ndo tem justificativa paro peusa no carnaval

Igenén‘cos sabre as redes. Conceitos contraditdrios sobre consumo da mensagem

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consume de comunicagde dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

Niio detalha proposta de disploy e video, do instagram, de “rddio qualificada” e seu melhor hordrio
e publico-aivo. Endomarketing ndo represemta a campanha.

d} adequaco da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdc da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

Proposta generalista. Newsletter nfio corresponde & realidode. Entretanto, as propostas sdo vidveis

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizac8o da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Nio hd justificativa paro colocagio e retirade de MUB nem apresenta justificativa dos proviveis
trajetos. Foge ao que € permitido.

{escalo: nota £5x 2) Nota do subquesito 1 {0-10)

Nota do Quesito | (0-65): m

Assinatura dofa) responsavel pela
avaliac3o: Q,N\AUW\ Data: 925/U/! [a-‘>
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 02 Avaliagio Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagio Publicitaria:

10.2.1.1. Subgquesito | — Raciocinio Bésico:

Parciais
{0-5)

a) acuidade demonstrada na anafise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagac;

Desenvolve mais as caracteristicas do publico-alve do gque da contratante {repete as informagdes do
briefing) '

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagao publicitéria identificadas;

Detalha as coracterfsticas da proposta muito ligadas ao briefing, sem demonstrar senso critico, e
remete ao cliché das figuros de Florence Nightingale e Ana Néri

c) assertividade demonstrada na arélise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

Embasg-se em senso comuim parg defender caracteristicas dos profissionuis {“sabemos que") e
Jperde a chance de oferecer uma andlise critica

{escala: nota <5 x 1}

Nota do subguesito | {0-5):-

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicagio Publicitaria:

Parciais
{0-20}

a} adequagdo do partido temitico e do conceito 4 natureza & as atividades da Contratante, bem
como ao desafio e acs objetivos de comunicagéo;

Usa termos inadequados {"dimensiona mercado”, “Coren-SP protege") e desconsidera piiblico
masculing dos profissionais )

16

b) consisténcia da argumentacdo em defesa do recorte temdtico e do conceito;

As argumentacOes stio contraditdrias em relaco oo conhecimento demonstrade no subquesito
anterior

10

¢) possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitdria da
Contratante com seus publicos;

Os termos “capacita®, "protege” e "garante” ndo refletem as atribuicdes do Coren-SP e passam uma '
ideia irreal das possibilidades

10

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio Publicitaria proposta;

Hd encadeamento de idelas, mas os termos séio perigosos para a aproximacio desejoda
{"dimensiona mercado”, "gera emprego”)

12

e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante & os desafios e
cbjetivos de comunicagio informados no Briefing Institucional;

Ha contradicdo entre as atribuicbes do Coren-SP e o pretendido pela campanha, o que geraria
expectativa que néo serin realizada. Nio ha detolhomento sobre as especificidades dos meios

ig

f} exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial

A proposta é rasa na justificative da pulverizagio das informugBes nos meis variados locais

12

fescala: nota 2 5 x 4)

Nota do subgquesito 1 {0-20):

17

Parciais

Os termos sdo equivocados e as propostas para os meios sdo muito similares, sem considerar

espectficidodes de consumo, apenas de execugiio das pecas

10.2.1.3, Subquesito 11 — ldeia Criativa
a {0-30)
Ja} alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunica¢io Publicitria;
18

A estratégia estd alinhada, entretanto o conceito estd inadequado e, por consequéncia, o execuclio

das pecas também o estd
b} pertinéncia da solugo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos

de comunicac3o estabelecidos no Briefing Institucional; 12
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
' VISTO:

c) adequacao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

As pegas consideram mais o padréio do campanha do que a adequa;ao oos velculose o
comportamento dos usudrios

12

d} compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

Quiz defendido ndo ¢ apresentado. Jogo americano nio tem proposta vidvel de distribuico. Video-
contraria a finalidade do Coren-SP. Anincio e folheto com muita informogéo

e) originalidade da solugdo criativa € a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que esta
comporta; N

O uso do nome do Coren-SP sem o logo em grande parte de cado pega compromete g identidade
institucional. O lada positivo da proposta & prejudicado pelos equivocos de conceito

12

f) clareza e precisdo das rmensagens, bam come adequagdo da linguagem aos piiblicos-alvo;

As mensagens sdo objetivas e com linguagem adequada e clara, mas o5 conceitos inadequados-
prejudicam sua efetividade

12

Ig] exaquibilidade das pecas e de todos 0s elementos proposios, com base na verba referencnal para
investimento.

Ndo hd valor de produgdo das pegas, apenas velculogio

12

{escala: nota <5 x 6) Nota do subquesita | {0-30)

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nao Midia

Parciais
(0-10)

Ia] adequagdo da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da a¢do publicitdria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetives de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

Proposta detalhada e justificada para cada meio escolhido

k) consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tética e do plano de
midia;

Considera poucos cidades sem unidades do Coren-5P e ndo justifica a escolhg. Periodo se aproxima
muito da Semana da Enfermagem e nio ter justificativa para pousa no cornoval

c) consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de cormunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitéria;

Niio justifica escotha dos painéis para metrd e CPTM, configura uma decisdo aleatdria

d) adequa¢So da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante & seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

Proposta generalista e sem detathamento de engajomento do publico envolvide

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagiio da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de coberturs e frequéncia.

Néo hd justificativa pora pausas ou escotha de periodos de veiculocdo de MUB e ridic.

{escala: nota £ 5 x 2) Nota do subgquesito 1 {0-10 :

Nota do Quesito | (0-65):

avaliagio: a/v\/\W'\

Assinatura do(a) responsével pela Data: J\ 3 } (1 ! ¥
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 03 Avaliagdo Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito | - Plano de Comunicacgio Publicitaria:

A verba ¢ devidamente apresentoda e o perfodo considerado também ¢ relevante para o instituicdo

10.2.1.1, Subgquesito | = Raciocinio Bisico: barciais
(0-5)
a} acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio; _ 1
InformagBes confusas e incorretas que misturam atribuicBes de entidades, fogem oo escopo
|pretendide e ndo demonstram conhecimento necessdrio
b) pertindncia dos aspectos relevantes e significatives apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitiria identificadas; P
Destaco diversas provdveis relacdes do Coren-SP com outras instituigdes e politicas refacionadas,
muas ndo estabelece um raciocinio claro e chjetivo
c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicac3o a ser superado pela Contratante
e no entendimente dos objetivos de comunicagfo estabelecidos no Briefing; 1
Hd contradigBes que prejudicam o entendimento do conhecimento da proponente em relaciio &
Jeroposta '
{escaig: nota S 5x 1) Nota do subquesite 1 {0-5): 1,33333333

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicagio Publicitaria: P::;':;s
a} adequacdo do partido temdtico e do conceito a natureza e s atividades da Contratante, bem
como ao desaflo e aos objetivos de comunicagdo; 4
Proposta prolixa e evasiva
b) consisténcia da argumentagdc em defesa do recorte tematico e do conceito;

. . _ 4
Conceito dé morgem para ambiguidade e os argumentos so calcados em senso comum
c} possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitéria da
Contratante com seus plblicos; 4
A proposta é repetitiva e por mais que apresente um conceite, ndo é capaz de defendé-lo
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta;

a
Néo identificada
e} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
cbjetivos de comunicagde informados no Briefing Institucional; 4
Resvala em senso comum sem andlise critica e apela para umo aproximagdo com os membros do
consetho
f} exequibilidade da Estratégia de Comunica¢do Publicitdria, considerando-se a verba referencial
20

{escala: nota £ 5 x 4)

Nota do subquesito I {0-20):

Parciais

O concelto aplicado nas pecas € genérico e pode se aplicar a qualquer conselho profissional em
qualquer situagdo, sern criar identidade ou identificacdo com o momento pretendido

10.2.1.3. Subquesito Il — Ideia Criativa
9 {0-30}
|a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitéria;
[
A proposta ndo é representada nos pecas apresentados. 05 conceitos estdio desconectados
[&) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafic e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 5
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

) adequacio das pegas publicitirias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo;

Ha apenas duas propostos de ortes {video e todas as demais), que néio conversam entre si e gue nio
traduzem nenhum sentimento relacionado & proposta :

d) compatibilidade das pe¢as publicitrias corn 0s meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

Niio é considerada o especificidade de cada meio e as pegas sdo bosicamente o mesmo conteddo

e) originalidade da selugdo criativa & a multiplicidade de interpretagdes favoraveis gue esta
comporta;

O conceito escolhido nda traz a originidade defendida nem defende uma identificagdo com a
|proposta

f) clareza e precisdc das mensagens, bem como adequagao da linguagem aos pablicos-alvo;

lo duplo sentide pretendido desvirtun o relogdo entre o Coren-5P e os profissionais € ndo garante
nenhuma aproximagdo

g} exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

Considerando-se a precariedade na elaboragdo das pegas, pode-se aferir que a verba nio serio tio
eficozmente utilizada B

{escala: nota £ 5 x 6} Nota do subquesito | {0-30) .

10.2.1.4. Subguesito IV — Estratégia de Midia e N3o Midia

Iz) adequacic da Estratégia de Midia & Nao Midia com as caracteristicas da agio publicitdria, com a verba
refarencial para investimento e com o desafie e os objetivos de comunicacac estabelacidos no Briefing;

Peca pelo axcesso de senso comum nas defesas em vez de exemphﬂcar situagdes’ que convengam o
aplicagdc dos meios propostos

b} consisténcia técnica demonstrada na proposic3o e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

Defende mais os meios do que os hidbitos do publico-glvo

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consume de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

Defende muais os meios do que os hibitos do publico-aivo

d) adequac@o da proposta no usc dos recursos préprios de comunicagSo da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndc Midia;

Proposta genérica e sem detalhamento

e} grau de eficiéncia e a economicidade na uttlizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulag3o dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Escolhas como um portal ndo sdio devidamente comprovados como eficazes e as sugestbes de
veiculacdio na TV nilo estéio embasadas de acordo com o publico-alvo

{escala: nota £ 5 x 2) Nota do subquesito I {0-10})

Nota do Quesito | (0-65):

avaliagdo: PIVIIN

Assinatura do{a) responsavel pela Data: 25} ﬂ 1 ‘ {
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 04 Avaliagdo Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicacio Publicitaria:

E clara e objetiva e demonstra confianca e familiaridode com os desafios a serem enfrentados com o
elaboracioc do proposta o

10.2.1.1, Subquesito | — Raciocinio Bésico: Parciais
. {0-5)

a) acvidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio; 5
Demonstra conhecimento critico sobre as caracteristicas do Coren-SP e suas necessidades

[t} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitdria identificadas; 5
Contextuaiiza e analisa com coeréncia as problemdéticas apresentadas. Exemplifica e tipifica as
situagdes de rufdo no comunicagiio
c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicag3c a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 5

{escala: nota < 5x 1}

Nota do subgquesito | (0-5):

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

Parciais

{0-20)

|2) adequagdo do partido temitico e do conceito a natureza e s atividades da Contratante, bem
como ac desafio e aos objetivos de comunicagao;

A proposta € pertinente e alinhada s expectativas do Coren-SP

20

b} consisténcia da argumentacdo em defesa do recorte tematico e do conceito;

O3 argumentos stio embasados em entrevistas, porém os resuftados destas nde estéio detathados na
l_proposta ]

16

c) possibilidades de interpretacfes positivas do conceito para a comunicagdo publicitdria da
Contratante com seus ptiblicos;

O conceito & positivo e coerente com a linha de didlogo do Coren-SP como instituicdo em relagdo aos
I_proﬁssfonafs de enfermagem

20

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio Publicitaria proposts;

|0 publico-alva e as premiss&s stio hem delineodas e tém abordagem bem definidas

20

e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e

objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional;

JA proposta é adequada ao Coren-SP e condizente com o conhecimento demonstrado no Raciocinio
Bisico

20

f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdc Publicitiria, considerando-se a verba referencial

Carece de detalhamento sobre o exequibilidade, mias demonstra balango e coeréncia em relogcio ao
previsto no briefing

16

{escolo: nota <5 x 4}

Nota do subquesito | (0-20]):

10.2.1.3. Subquesito Il - Ideia Criativa

Os canais stio variados e ohrangem os mais variados pablicos, ainda que carega de um methor

{0-30}
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitéria;
30
A proposta € bem desenvolvida e pertinente ao conceito e ao desafio
b) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com ¢ desafio e com os objetivos
de comunicagio estabelecidos no Briefing Institucional; 30

detalhamento nas agdes com publico interno - mas isse ndo compromete a ideia

e Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacio das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de pdbtico-alve;

As pecas tém unidade, entretanto Instagram e painéis de rua podem ser aprimorados para permitir
uma leitura mais agraddvel

24

d} compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgac8o a que se destinam;

Ressalta-se a abrongéncie em virias cidodes em outodoors, mas critica-se a escolha por um tnica -
jornal com alcance restrito, ainde que volumoso

24

&) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta;

Os meios escolhidos s@o devidamente justificados e também hé a apresentacdo do canvas ad, ainda
néic usado pelo Coren-SP em nenhuma agdo

30

f} clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos piblicos-alvo;

A linguogem & clora, ohjetiva'e de acordo com o proposta como um todo

30

|2} exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

Todu o proposta estd com prazos detathados e aceitdvels pora sug execuglio

30

{escala: nota £ 5 x 6} Nota do subguesito | {0-30)

5

Parciais

Os valores sdo aplicados de forma adequada com as prdticas de mercado e de forma justa,
prezando por um amploe olcance

10.2.1.4. Subguesito IV — Estratégia de Midia e N3o Midia (0-10)
a) adequaciic da Estratégia de Midia e N3o Midia cam as caracteristicas da agao publicitdria, com a verba

referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing; 10
Estratédgia detathada, minuciosa e condizente com os meios, os valores e a proposta

b} consisténcia técnica demonstrada na proposicgo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de

midia; 6

A falta de definigdo do més pretendido compromete a efetividade, uma vez que hd muitos fatores

sazonois gue podem influenciar o sucesso da campanha

¢) consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de

publicos-alvo da campanha publicitaria; 10
Hd grdficos e dados de piiblico-alva e consumo que embasam as escolhos

d) adequacgio da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midiz; 10
tdentifica os meios e os considera adeguadamente

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacic da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia. 10 -

{escola: nota 5 5 x 2} Nota do subguesito | {0-10}: ;

Nota do Quesito | (0-65)7“

Assinatura do(a) responsavel pela

avaliacdo: @vaOW\ | Data: i 5} “ I,?
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 05 Avaliagdo Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito ] — Plano de Comunicagio Publicitaria:

LU

Alguns termos empregados ("julger”, “penalizar”) carregom consigo justamente a ideio equivocado
das atribuicdes do conselho e que sequer deveriom constar do entendimento

10.2.1.1. Subquaesito | ~ Raciocinio Basico: Pardiais
(0-5}

Ja) acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo;

Faz uma andlise do matrona da enfermagem sern contextualiza-la corretomente com a realidade do I

conselho e suas necessidades -

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos 3s necessidades de

comunicacdo publicitdria identificadas; 1

A abordagem histdrica niio traz consigo nenhuma andlise critica nem reflete as cargcteristicas

necessdrias parg executar a componha

c) assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagio a ser superade pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; P

{escalo: nota £5x 1) Nota do subquesito | {0-5

10.2.1.2. Subquesito |1 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

Parciais
{0-20)

a) adequagdo do partido tematico e do conceito A natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ac desafio e aos objetivos de comunicagio;

LA proposta do conceito é baseada em senso comum e sua justificativa é recheada de frases de efeito

b) consisténcia da argumentagio em defesa do recorte tematico e do conceito;

Q apelo emocional deston de todo o trabatho cientifico e val contra as expectotivas do conselho.
Educaciio e beneficios ndo sfo eixos estruturais, séo complementos

c) possibilidades de interpretagBes positivas do conceito para a comunicaco publicitaria da
Contratante com seus publicos;

Trocar termos oficiais {principaimente o da otividede-fim) desvirtua o atuacdo do conselho e
prejudica umag real aproximacdo com os profissionais

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria proposta;

A funcéio do Cofen-SP ser romantizade e desvirtuada ndo necessariamente vai aproximaor os
lprofissionais da entidade

1z

e) capacidade da Agéncia de articular 03 conhecimentos sobre a Contratante £ os desafios e
objetivos de comunicago informados no Briefing Institucional;

Usa senso comum paro definir estratégia. Lembra do die da enfermagem, mas desconsidera todos
as eventos da Semana do Enfermagem na proposta '

f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdio Publicitaria, considerando-se a verba referencial

O contexto orgamentdrio ndo é reduzido e o esperado & gue g empresa tenha capacidade de fazer
uma proposta inovadora com base em todas as informacées prestados pelo Coren-$P

{escala: nota £ 5x 4) Nota do subquesito [ (0-20): -

Parciais

tustificativas sfio repetitivas e se apoiam em temas du campanha, ndo necessariomente no motivo

10.2.1.3. Subquesito IH - ldeia Criativa
9 (0-30)
a) alinhamente da campanha com a Estratégia de Comunicag8o Publicitéria;
- 24
As pecas em geral s8o menos apelativas do que o detalhado na estratégic
Ib} pertinéncia da selugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunica¢do estabelecidos no Briefing Institucional: 18

da escolha de determinado meio
Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequacio das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de pablico-alve;

Usa senso comum e generalizegio para definir penetracdo dos pegas em todo pa:rbh‘co-afvo,' que
sequer & devidomente detalhado

12

d) compatibilidade das pecas publicitdrias com 0s meios e veiculos de divulga¢8o a que se destinam;

Spot comegar com chorg causa impressiio de ca}npanha'sobre parto, Hustragdes, narrachio e tritha
do video nio trazem o apelo emocional pretendido. Pecas impressas nlio sdo emacionantes

18

e} originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta;

lgumas artes s@o mais atratives, entretonto outras soam debochadas e desvirtuarm a prépria
proposta '

18

f} clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagac da linguagem aos pablicos-alvo;

As mensagens sdo cfaras,' mas no refletem a realidade das a¢bes do Coren-5P

12

|2 exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

As pecas nfio carregam complexidade que seria justificade.pelo "boixo orgomento” dedicado e
criticado pela proponente . '

{escalo: nota £ 5 x 6} Nota do subquesito [ (0-30):

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nfo Midia

Parciais
{0-10)

a) adequacio da Estratégia de Midia e N3o M{dia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a verba
Ireferencial para investimento e com o desafic e os objetivos de comunicagie estabelecidos no Briefing;

Inicio da campanha no Natol & Justificade apenas pelo cardter emocional e niio considera todas as
outras influéncias o que a piblico-alvo estd sufeito na época

b} consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estrategia, da tatica e do plano de
midia;

As explicacBes sabre a Semona da Enfermagem, principal época publicitdria do Coren-SP, e
presentes no briefing, foram minimizadas. Isso impocta na efetividade da camponho

¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanrha publicitdria;

Pesquisa sobre hdbitos de consumo 8 justificada e bem selecionada

10

d) adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu
bzlinhamento com a Estratégia de Midia e Nio Midia;

A proposta de padronizagtio de identidode em todos os meios & vilida e justifica o durapdo da componha, mas
ndio hé materiof suficiente que garanta a penetragdo do contelido no piblico-alvo durante todo esse tempo

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacio dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Desconsidera cldades sem unidades do Coren-SP, 0 que prejudica a aproximacio com o contingente
de profissionais que vive nesses locais e delxario um vdcuo nessa aproximacio

{escala: nota £5 x 2} Nota do subgquesito | {0-10)

Nota do Quesito [ (0-65): m

avaliacio:

Assinatura do{a) responsavel pela j G Data: .j.%’ 1 ) l?
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 06 Avaliacdo Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicac8o Publicitaria:

Os desafios previstos siio exatos e condizentes com as necessidades do Caren-5P

10.2.1.1. Subgquesito | - Raciocinio Basico: P?{;";;‘s
a) acuidade demonstrada na anafise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio; s
Andlise objetiva e realista sobre os desafios a serem enfrentodos e sobre o papel do Coren-SP
b} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdc publicitaria identificadas; 5
Os aspectos considerados sio relevantes e de acordo com as necessidades discriminadas pelo Coren-
SP '
¢) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 5

{escala:nota <5 x 1) Nota do subquesito 1 (0-5)

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

Parciais
{0-20)

a) adequagdo do partido temdtico e do conceito 3 natureza e s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetives de comunicagdo;

O conceito e"genérfto e pode se aplicar a qualquer conselho profissional em quelquer situactio, sem
criar identidade ou identificagfo com o momento pretendido

b} consisténcia da argumenta¢do em defesa do recorte temético e do conceito;

A proposta de aproximar o profissional o ponto de torné-lo um disseminador orgénico é
interessante, mas sua vinculogio oo cliché do tema a enfroquece

is5

c) possibilidades de interpretacfies positivas do conceito para a comunicacio publicitaria da
Contratante com seus pudblicos;

O conceito a}nbfgua e genérico enfraguece o e'stn::tré_qu'}:ar € esvazia o aproximardo pretendida

12

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitiria proposta;

A proposta nie especifica como identificou os meios como sendo.os mais odequatos

&) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
cbjetivos de comunica¢do infermados no Briefing [nstitucional;

A proposta de corrigir os erros de interpretagéio sobre o Coren-SP nfio prevé as respostas mois
adequadas para evitor situagiies de conflito com outras instituicBes relacionadas

i2

f} exequibilidade da Estratégia de Comunica¢do Publicitdria, considerando-se a verba referencial

Poderiam ser propostos outras alfternativas mais barates pora pulverizar mais a camponha

iz

{escala: nota £ 5x 4) Nota do subquesito | {0-20)

Parciais

O conceite genérico & refletido na producio também genénca, sem permitir nenhum indicio de
aproximaclic do Coren-SP com os prof issiongis

10.2.1.3. Subquesito Il — Ideia Criativa
{0-30)

a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacio Publicitaria;

182
A proposta e a campanha estdo a!mhadas, mas o conceito estd inadequado e prejudica sua
efetividade
b) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagio estabelecidos no Briefing Institucional; 12

oren®
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CONCORRENCIA N2 0172018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

As pecas séio contraditdrias porque privilegiom a f'nformd;ﬁo errada em detrimenta de sua correcdo .

d) compatibilidade das pegas publicitérias com os meios e veiculos de divulgacdc a gue se destinam;

As pecas stio idénticas e apenas redimensionadas pora os diversos meios, sem considerar as |
caracteristicas de consumo

e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoravels que esta
comportg;

As pecas permitem apenas interpretocdes equivocados e dubias sobre o real intencdo da campanha

f) clareza e precis3o das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos pablicos-alvo;

. 12
Apesar da intengdo positiva, as pegas prezam por enaltecer os informaclies negativas e gerariam

ruidos na compreenséio dos mensagens
g) exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referenual para
investimento.

12
As pegas apresentadas niio justificarm o investimenta previsto

fescafa: nota £ 5 x 6) Nota do subquesito | {0-30):

10.2.1.4. Subquesito 1V — Estratégia de Midia e Nao Midia

Ia] adequacio da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da acao publicitéria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio & os objetives de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

Nio estabelece periodo pora veiculogdo. Nio detatha hdbitos de can5uma, apenas coracteristicas
dos meios propostos

b) consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tétlca e do plano de
midia;

O planejamento de midia ¢ excessivamente simplificado e os valores de produgdio estéo incompletos

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-zlvo da campanha publicitaria;

fustificativas tracam perfil dos meios e ndo sun relagfo com o piiblico-givo

d) adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagio da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nio Midia;

As poucas propostas apresentadas ndo refletem sequer a real utilizacGo dos melos

Ie) erau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

Hd pouco comprovagdo dos percentuais de efetividade apresentados e, por consequéncia, néio hd
seguranga na efetividade da acdo

{escala; nota £5x2) Nota do subquesito 1 (0-10):

Nota do Quesito | (0-65); LR

Assinatura do{a) responsavel pela /
avaliagiio: Cinen i Data: 013 “'l I }
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGRO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 07 Avaliagio Alexandre Moi'tinhp Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito | - Plano de Comunicacio Publicitaria:

Andlise critica dos fatores envolvidos e olhar amplo sobre as possibilidades de reversdo do cendrio
fnegativo

. s s . Parciai

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Bdsico: 0 5": s
1a) acuidade demenstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo; 5

Conhecimento profundo sobre as 'arribuicﬁes e necessidades do Coren-SP

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos ds necessidades de

comunicacao publicitaria identificadas; 5

Considera uspectos pertinentes @ proposta e os contextualiza de acordo com o necessidade

c) assertividade demonstrada na andlise do dasafio de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing; 5

{escafar nota =5 x 1} Nota do subquesito 1 {0-5):

10.2.1.2. Subquesito Il = Estratégia de Comunicagdo Publicitéria:

a) adequacdo do partido temdtico e do conceite 3 natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio;

A proposta considera diversos meios justificados para a execuciio. A proposta de uniéio com a
Semana do Enfermagem merece destogue nesse quesito do economia

20
O tema proposto € pertinente ds necessidades e ao que consta no briefing e reflete bem o
conthecimento presente no raciocinio bésico
b} consisténcia da argumentagio em defesa do recorte temético e do conceito;
Os grgumentos sdo embasados e justificadlos e coerentes com a proposta
¢} possibitidades de interpreta¢Bes positivas do conceito para a comunicacgio publicitaria da
Contratante com seus publicos; 20
O conceito & adequado e favorece a aproximacdio pretendida, de forma positiva e objetiva. A divisdo
em etapas fortalece o assunto junto ac publico
d) consisténcia téenica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag3o Publicitéria proposta;
20
Os aspectos sfio justificados e pertinentes, A proposta de relagfio com u Semane da Enfermagem &
adequado
e} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing institucional; 20
O conhecimento € devidomente empregado.e adequado aos desafios
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitaria, considerando-se a verba referencial
20

{escola: nota < 5 x 4} Nota do subguesito 1 {0-20)::

10.2.1.3. Subquesito Il - Ideia Criativa

As pecas estdo condizentes com a proposta e com os mejos, considerando suas especificidades

{0-30}
a) alinhamente da campanha com a Estratégia de Comunicacdc Publicitaria;
: 30
A campanha estd devidemente alinhada com o estratégia prevista
Ib) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 30

B Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequacio das pegas publicitirias ao perfil dos seamentos de pablico-alvo;

As pecas sdo claras e objetivas e diclogom de moneira ampla com os. publicos-ahvo

30

d) compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgacdio a gue se destinam;

As solucdies encontradas sGo variadas e permitem uma penetracio ompla na oudiéncia. A ideia da
série merece destaque pela pluralidade de opges que depreende

30

e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta;

Paderiom estar presentes todas as pegas do campanha para uma methor compreenséo do todo.
Alguns termos como "her6i” siio cliché e poderiam ser melhor elaborados

24

f) clareza e precisdio das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos pablicos-alvo;

s mensngens sio objetivas @ cumprem com o proposto na estrotégia. Prezam por uma
transparéncia no didlogo e estimulom a interagdo . )

30

I} exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

As pecas siie condizentes com o praposta e com o valor destinado, sendo verificada a exequibilidade
do previsto ' '

30

{escala: nota £ 5 x 6} Nota do subguesito | {0-30):

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e N3o Midia

Parciais
{0-10)

Ia} adequagdc da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

A proposta é ampla e permite um grande alcance, devidamente calculado e embasado

io

b} consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tética e do plane de
midia;

As ideias sdo justificados e condizentes com o proposta e as pegas. O periodo é adequado,
detalhado e justificado

i

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consume de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

H¢ detalhadas pesquisas e informagdes sobre os hdbitos de consumo do pablico-alvo,
minuciosamente averiguado o

10

d) adequacgio da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu
Jalinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

As ferramentas disponiveis do Coren-SP siio cuidedosarnente consideraduas e de forma vidvel e
eficiente

i0

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizag8o da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

Sdo consideradas diversas cidades sem unidodes do Coren-SP, o que favorece o alcance pretendido e
o penetraciio em um publice geralmente subjugado :

iz

fescala: nota £ 5x 2) Nota do subquesito | {(0-10):

Nota do Quesito | (0-65}:

Assinatura do{a) responsével pela

avaliagio: @V\Aw Data: C’Z 3) L I l’?
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 08

NAvaliagio Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesitoe | — Plano de Comunicacido Publicitaria:

IConceitos superficiais e repé_tftivas sem qualquer aprofundamento

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Bésico: P?;f;'s
a) acvidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo; ) _ 2
Texto prolixo e evasivo que se perde nas caracteristicas da proposta e considera apenas repeticio :

de informugdes ja prestadas no briefing '

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relatives 3s necessidades de

comunicacdo publicitaria identificadas; _ 3

As consideracdes sio rasas e a referida pesquisa realizada com os profissionais niio ¢ detalthoda

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela Contratante

e no entendimenta dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 1

{escala: nota<5x 1) Nota do subquesito | {0-5

Hd poucos referenciois na estratégia que permitom depreender a efetividade da agéo com a verba

10.2.1.2. Subquesito Il - Estratégia de Comunicacio Publicitaria: p;;_ r:;;s
a) adequacdo do partido tematico e do conceito & natureza e 3s atividades da Contratante, bem
comp ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 16
A proposta & coerente com as caracteristicas do Coreh-SP, mas poderia ser melhor detalhada
b} consisténcia da argumentacdo em defesa do recorte temético e de conceito;
. 8
A defesa do partido temdtico € prolixa e preza mais por se defender como adequado do que
apresentar coracteristicas que permitam haver essg percepgio
c) possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagio publicitéria da
Contratante com seus pablicos; g
A perda de foco nas explanagdes, priorizendo elogios @ prépria proposta, compromete a percepedo
ﬁposftiva
d} consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitéria proposta;
. L 8
A falta de detalhomento objetive compromete a real percepeio da proposta
€} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 12
Repete conceitos ji opresentados no raciocinio bidsico e os contextuoliza com o proposta, mas de
forma superficial -
f) exequibilidade da Estratégia de Comunica¢do Publicitdria, considerando-se a verba referencial
4

{escofo: nota <5 x 4}

Nota do subquesito | {0-20):°

Parciais

Conceitos equivacados (coma “enfermeiros ajudam médicos”) comprometem substancialmente a
execugdo das pecas

10.2.1.3. Subquesito |l) — Ideia Criativa
{0-30)
|2) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;
. 12

A execugdio estd alinhade com o gue se pode depreender na descriciio, mas a execuciio tem muitos

equivocos de termos e aplicagbes _
jb) pertinéncia da sclugdo criativa com a natureza da Cantratante, com o desafic e com os objetivos

de comunicagZo estabelecidos no Briefing Institucional; 12

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPQSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de plblico-alve;

kos conceitos inadequados comprometem completamente a penetracéio da mensogem

d) compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

As pecas ndo tém a identidade vendide no conceito da ideia criativa

e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretages favordveis que esta
comporta;

A proposta de usar imogens carinhosas na carteria profissional é acertade, mus se perde na md
executdo do restante de cada pega

18

f) clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos plblicos-alvo;

Algumas pecas séio inadmissivelmente inodequodas {vicléncia estimula mals violéncia e remete ao
siléncio frente & agresso) .

le} exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verhba referencial para
investimento.

A confecgfo fnadet;uada se revelg um problema porgue a mensogem néo seria devidamente
apresentoda e ubsorvida

iz

{escala: nota £ 5x 6) Nota do subquesito | (0-30}): ;

10.2.1.4. Subguesito |V — Estratégia de Midia e Nao Midia

Parctais
{0-10)

Ia] adequagio da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acde publicitaria, com & verba
referencial para investimento e com o desafio & os objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

Os equivocos na elaboracio da proposta refletem uma preocupogio quanto & éfetfvfdade das acdes

b} consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa da estratégia, da tética e do plano de
midia;

Falto detalthamento das escolhas e consideragtio de cidades sem a presenga de unidades de Coren-
SP. Nido prevé periodo de execuglio, o que pode comprometer a efetividade das agdes

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

Hd certa contradicdo na escolha dos veiculos {especialmente no que se refere ao jornal) e as
escolhas ou nio sGo pouco embasaduas

d) adeguacao da proposta no uso dos recursos prdprios de comunicagdo da Contratante e seu
lalinhamento com a Estratégia de Midia e N30 Midia;

Proposta pouco inovadora, centrada em reproduzir os veiculos fa disponivels

e) grau de eficiéncia e a econgmicidade na utilizago da verba referencial para investimento,
demenstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Proposta bem detathada, mas contraditdrio no que tange & internet, con.sfderada segundo canal
muis eficaz

fescala: nota <5 x 2) Nota do subquesito | {8-10}: ﬁ@g

Nota do Quesito | (0-65):

avaliagdo: @\N\L\y\_

Assinatura do(a) responsivel pela '
(a} resp P Data: 0131 Li
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CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA;
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 09 Avaliacéo Alexandre Moitinho Cano de Medeiros

10.2.1. Quesito | = Plano de Comunicagio Publicitaria:

Os desafios previstos sdo exatos e condizentes com as necessidades do Coren-SP

10.2.1.1. Subquesito 1 —Raciocinio Basico: Parciais
{0-5)

a) acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuaggo; 5

Andlise objetiva ¢ realista sobre os desafios a serem enfrentados e sobre o papel do Coren-5P

b} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos 3s necessidades de

comunicag¢3o publicitdria identificadas; _ 5

Qs aspectos considerados s@o relevantes e de acordo com as necessidades discriminadas pelo Coren-

SP

c) assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicagéo a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 5

Diante do valor previsto, poderia hover mefhor detathamento e mais criatividade na execugéo das
pecas

{escala: nota <5x 1) Nota do subguesito [ {0-5)

. . S C e Parciai
10.2.1.2. 5ubquesito Il — Estratégia de Comunicacio Publicitaria: {:rg:;s
a) adequacdo do partido tematico e do conceito A natureza e 3s atividades da Contratante, hem
como a0 desafic e aos objetivos de comunicagio; 20
Conceito pertinente & natureza do Coren-SP e 0os. cbjetivos propostos
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temético e do conceito;

. 20
A ideia é clora e de acordo com a expectotiva e o tema proposto, apesar de permitir ambiguidade, é
|positive
c) possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus publicos; 16
A justificativa para os escolhas peca pelo senso comum, mas se sustenta e nio se contradiz
d} consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdc Publicitaria proposta;
. 20
As escolhas séio consclentes e embasodas de acordo com as necessidodes previstas no briefing
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagio informados no Briefing Institucional; 16
As pecas poderiam estar melhor justificadas também nessa etapa, para haver alinhamento com o
|pabiico-aive mais claro i -
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitéria, considerando-se a verba referencial
15

{escala: nota S 5x 4) Nata do subquesito | (0-20):% -

10.2.1.3. Subquesito 1[f - tdeia Criativa

{0-30)
a) alinhamente da campanha com a Estratégia de Comunicagio Publicitéria;
- 30
A execuctio das pecas estd condizente com o proposto
[b} pertinéncia da selugdo criativa com a natureza da Contratante, com a desafio e comn os objetivos
de comunicag3o estabelecidos no Briefing Institucional: 30

As idelos sGo claras e objetivas e a forma de veiculagio é bem varinda e ampla

B Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequacio das pecas publicitirias ao perfil dos segmentos de publice-alvo;

As pegas séio pensadas de forma a permitir uma variagio adequada de aplicacies e compreensiio

30

d) compatibilidade das pegas publicitérias com os meios € veiculos de divulgagde a que se destinam;

Hd pouca exemplificac@o das pegas, considerando toda o proposta. Algumas mensagens precisam
ser melhor trabathados para evitar distorgdo do significado

24

e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacbes favoraveis que esta
comporta;

As pecas tém um cardter positivo e um aspecto claro e objetivo

30

f) clareza e precisdo das mensagens, bern como adequagdo da linguagem aos pablices-alvo;

A simplicidade das pegas torna o mensagermn de fdcil compreensio pelo amplo pablico-alvo
pretendido .

30

g) exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

O periodo proposte é adequado e devidamente justificade. Os valores estiio devidomente
opresentados

30

{escala: nota 5 x 6} Nota do subquesito I {0-30):

Um melhor detathamento das pegas e sug utilizacdo em toda a campanha poderia favorecer o
entendimenta sobre a efetividade dos investimentos

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e N3o Midia p{;'_‘:g;s
la) adequacio da Estratégia de Midia e NSo Midia com as caracteristicas da acao publicitaria, com a verba

referencial para investimento e com o desafio € os objetives de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

Os valores finais estdo definidos, mas ha precificogio de itens sequer exemplificados na idela 8
crigtiva ' .

b) consisténcia técnica demonstrada na proposig3o e defesa da estratégia, da tdtica e do plano de

midia; 6 i
Falta detalhamento das escolhas e consideragiio de cidades sem a presenca de unidades do Coren-

5P '

¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consuma de comunicagio dos segmentos de

publicos-alvo da campanha publicitaria; 6
Hdé pouco detalhamento dus caracteristicas que embasam as escolhas

d) adequacdo da proposta no usc dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 3
Ha a utilizagfo eficaz e prética de meios prdprios do consetho. Poderia haver muls sugestles sobre 0

incentivo de consurmo nesses meios

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para Investimento,

demaonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. g

{escalg: nota £ 5 x 2} Nota do subquesito I {0-10

Nota do Quesito | {0-65):

Assinatura do{a) responsavel pela

Iavaliagﬁo: Oﬂv rna | Data: | 013

Jus Ii?
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 01 Avaliacio Claudia Midori Tanabe Galvéio

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicagdo Publicitaria:

faftou relacionar melhor os desafios encontrados s otribuiges da instituiciio

10.2.1.1. Subquesito | = Raciocinio Basico: P?:-‘L_Ts
|2} acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuacdo; 3
demonstrou pouco foco no atuacio e escapo do Conselho, focando apenas nas reclomaces dos
Einscritos

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicagio publicitaria identificadas; 4
repete o briefing, e cita, sem muito objetive, figuras da enfermagem

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicag8o estabelecidos no Briefing; 4

Nota do subquesito ) (0-5

Parciais

apesar de citar internet como principal,ndo propbs muitos itens nesse meio

10.2.1.2. Subquesito Il ~ Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: (0-20)
a) adequacgao do partido temdtico e do conceito & natureza e &s atividades da Contratante, bem
como ac desafio e aos objetivos de comunicacio; 12
tema e conceito inadequados quanto as afrfbuf;ﬁes do Conselho
b) consisténcia da argumentacdc em defesa do recorte tematico e do conceito;

12
ndo foi percebido a "valorizagio” sugeridua, informagdes erréneas pora dimensionamento
c} possibilidades de interpretages positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus plblicos; 16
interpretaciio positiva, mas fora do escopo
d) consisténcia técnica dos pentos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta;

12
periodo proposto inadequado e algumas propostas niio sio bem explicadas (ex. elevador)
e} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobra a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagde informados no Briefing Institucional; 12
foca em atribuigdes que nBo nos compete
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial

16

Nota do subquesito Il {0-20): - g

pecas apresentam informagces erradas sobre a atuagéo do Consetho;

. P Parciai
10.2.1.3. Subquesito Il = Ideia Criativa arclars
{0-30)
a} alinhamento da campanhka com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
18
conceito ruim
b} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com ¢ desafic e com os objetivos
de comunicacdo estabelecidos no Briefing Institucional; 12

A Coren®

Oz Rirgeornd 47 EARITnS e B Fus




CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de plblico-alvo;

néo localizados detalhamento de valores de produgéo

18
mensagens confusa @ cada pablico-alvo, por ndo diferencid-los; distorce a marca Coren-5P
d} compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;
: 12
sugestdes pouco adequadas ou maol utilizadus para Facebook e Instagram
e} originalidade da soluco criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta; 12
Vinduz o interpretacées errbneas sobre o Conselho, proposta de elevador nfio pareceu adequada
f} clareza e precisdo das mensagens, bem como adequacdo da linguagem aos piblicos-alvo;
12
palavras-chaves inodequadas ao esocpo, falta clarezae precisiio nas mensagens a cada publico
Ig} exequibilidade das pecas e de todos o5 elementas propostos, com base na verba referencial para
investimento. 18

Nota do subguesito lil (0-30):

Parciais

faitou detalthamento de valores de producéic

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia (0-10)
a) adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no p
propostas de agles na sede sdo desnecessdrias

b) consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do planc de

midia;

' 6

Valtou argumentor cada escolha de midia proposta

¢} consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
Ipﬂblic05-alvo da campanha publicitaria; 6
ndo demonstrado

d) adequagio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo da Contratante e seu

alinhamento corn a Estratégia de Midia & N3o Midia; 6
|pausa na campanha ndo foi explicade {carnaval)

e) grau de eficiéncia e 3 economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimentao,

demonstrados na simulaggo dos parametros de cobertura e frequéncia. 6

Nota do subquesito IV {0-10): .. e :

Nota do Quesito | {0-65):

-

Assinatura dala) responsavel pela /
avaliagdo:

7

Data: 23/10/2018

Ry,

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 02 Avaliacdo C!dud:’a Midori Tanabe Galviio

10.2.1. Quesito I — Plano de Comunicagio Publicitaria:

faltou refocionar meihor os desafios encontrados s atribuicdes deo instituicgo

. . Parciai
10.2.1.1. Subquesite | = Raciocinio Basico: ?;c; s
a} acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagdo; 3
compreensdo insconsistente sobre a atuacio do Conselho '
b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitéria identificadas; 4
cita, sem muito objetivo ou conclusio, figuras do enfermagem
¢) assertividade demonstrada na andlise do desafic de comunicagic a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicagic estabelecidos no Briefing; 4

[nesse guesito ndo fol possive! ter total clareza de toda a estreatégia

Nota do subquesito 1 {0-5) 3,7 .
. . i e Parciai
10.2.1.2, Subquesito Il - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: (0 20}5
a) adequacdo do partido tematico e do conceite & natureza e 3s atividades da Contratante, bern
como ao desafio e acs objetivos de comunicagio; 12
conceito inadequado quanto as atribuicdes da instituicdo
|b} consisténcia da argumentacio em defesa do recorte temitice e do conceito;
12
apresenta informacies erradas (dimensionamento)
¢} possibilidades de interpretaces positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus pdblicos; 16
induz av entendimento equivocado do escopo do Conselho
d) consist&ncia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitsria proposta;
12
proposta de perfodo inadequada e algumas propostas nio séo bem explicadas {ex. elevador)
e) capacidade da Agéncia de articular 0s conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetives de comunicagdo informados ne Briefing Institucional: 12
foca em atribuicdes gue nio nos compete
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitsria, considerando-se s verba referencial
16

Nota do subquesito Il (0-20):

Parciais

patavras-chaves/ termos geram equiveco quanto ae escopo da instituicdo

10.2.1.3. Subquesito |1l - ldeia Criativa
{0-30}
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
18
alinhado, porém inadequado quanto aos conceitos {patavras-chaves) em destaque
b) pertinéncia dz solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing [nstitucional; 12
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CONCORRENCIA N2 0172018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNLCAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequacio das pecas publicitirias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

18
mensagens confusas e informagfes errbneas a cada publico
d) compatibilidade das pecas publicitirias com os meios e vefculos de divulgacdo a que se destinam;

18
algumas pecas {ex. folhetos) apresentam muitas informagies
¢) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagBes faverdveis que esta
comporta; 12
induz g interpretagdes errdneas dos atribuicdes do Conselho; execugdo pouco satisfatéria
f) clareza e precisdo das mensagens, bem come adequagao da linguagem aos pidblicos-alvo;

12
informagdes equivocadas das atribuives do Conselho; execugdo pouco satisfatdria
&) exequibitidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 24

faitou detalhar valor de produgio

Nota do subquesito 1] (0-30): i

Parciais

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia (0-20)
a) adeguacao da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da ag&o publicitdria, coma
verba referencial para investimento e com o desafic e 0s objetivos de comunicag¢do estabelecidos no 6
proposta nifo esclarece o perfodo, a pousa, pragas e algumas escolhas de midias
b) consisténcia técnica demonstrada na proposicac e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia; 6
Jn&o justifica escolha de pragas
¢} consisténcia do conhecimento dos hdbitos de consume de comunicagdo dos segmentos de
Intklicos-alvo da campanha publicitéria; 6
nao informado ou detathado
d} adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagde da Contratante e seu
Jalinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6
proposta nfio esclorece pausas
e) grau de efici®ncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrades na simulagio dos parametros de cobertura e fraquéncia. 5

periodo inodeguado e liota detqfhamento de afgun_s valores e alcance

Nota do subquesito IV (0-10}): ;

Nota do Quesito | {0-65):

VS

Assinatura do{a) responsével pela

avaliagio: Data: 25/10/2018

iV,
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 03 Avatiagdo Claudia Midori Tunabe Galviio

10.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria:

lpouca ciareza e foco na definigdo do desafio fvolorizagdo)

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Basico: Parciais
(0-5}

a) acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuago; 2

impreciso e confuse no entendimento do e&copo e publicos-alvo

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunica¢do publicitaria identificadas; 2

faita clureza, pouco foco no profissional e seu perfil e contexa

¢} assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagiic a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 2

Nota do subquesito | {0-5):

ndo foi esciarecido nesse item, apenas citou midias sociais

. - o e rciai
10.2.1.2. Subquesito |l = Estratégia de Comunica¢do Publicitaria: P(; CZ';;S
{a) adequacio do partido temdtico e do conceito & natureza e as atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacio; P
ideia frdgil, conceito ruim e mal desenvolvido
b} consisténcia da argumentagic em defesa do recorte tematico e do conceito;
: 12
argumentacdo mal desenvolvido
c) possibilidades de interpretacGes positivas do conceito para a comunicacio publicitaria da
Contratante com seus plblicos; 8
abre margem para interpretacdes confusas ou errbneas
d} consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitéria proposta;
4
lpouco detathamento e cloreza das estratégias
e) capacidade da Agéncia de articular 0s conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; g
definicdo imprecisa de alvos e mensagem cliché
f} exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial
1z

Nota do subguesito 11 {0-20}:

Parciais

10.2.1.3. Subquesito Il = Ideia Criativa
q {0-30})
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdc Publicitaria;
18
proposta ruim, fragil, confusa
b) pertinéncia da solug3o criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicacZo estabelecidos no Briefing Institucional; 18

Iitextos tedem a confundir cada ptiblicos-aivo
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CONCORRENCIA N2 0172018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAOQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c} adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de pablico-alvo;

pk

12
ltextos néo diafogam adequadamente com cada piblico-alvo

d} compatibilidade das peg¢as publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

24
pecas repetitivas e um pouco mal trabalhadas
e} originalidade da selugdo criativa e a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que esta
comperta; 3
interpretogdes fovordveis ficom comprometidas pels faita de definicio de publico-alvo &
informuogdes erréneas
f) clareza e precisio das mensagens, bem como adequagdo da linguagem acs plblicos-alvo;

i2
algumas informagbes erradas e inveridicas (falsas garantias)
) exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 30

Nota do subquesito 111 (0-30

Parciais

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nao Midia (0-10)
Is} adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, coma

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos ne 6
propostos abrangentes para capital e interior, porém sem detalhamento de estratégias e/ou
Ia.-'cance
|b} consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tética e do plano de

midia; 6
ndio definiu periodo; algumas sugestdes ndo stio justificadas (ex. envio de Whotsapp apenas para 60

mil pessoas) :

¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consuma de comunicagac dos segmentos de

plblicos-alvo da campanha publicitaria; 6
nio demonstrado/ inforrmado

d) adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comuntcagdo da Contratante e seu

atinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; g
mencionadg, mas nio detalhado

¢) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdc da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 6

niio propbs o periodo de campanha e faltaram detathamentos

Nota do subguesito IV (0-10

Assinatura do(a) responsédvel pela
avaliagéo:

Data: 31/10/2018

Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 04 Avaliagio Claudia Midori Tanabe Galvio

10.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagio Publicitaria:

de modo geral, atende ao quesito

10.2.1.1. Subquesito | = Raciocinio Basico: P?;c:;'s
a) acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagio; p

de acordo com o briefing, porém o repete

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicagdo publicitaria identificadas; 4
cita pesquisa do Coren-SP aparentemente sem razdofconcluséo

¢} assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagso a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicag3o estabelecidos no Briefing; 5

Nota do subquesito 1 (0-5):

Parciais

aporento ser exequivel

10.2.1.2. Subquesito Il = Estratégia de Comunicagio Publicitédria: (0-20)
a) adequagéc do partide temético e do conceito 3 natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 16
linguagem pora cada ptibﬂco nffo ficou clara ou esclarecida
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito:

16
mencionou entrevista realizado, porém sem detalhamento de conclustes
¢) possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagSo publicitaria da
Contratante com seus pitblicos; 20
atende
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag3o Publicitdria proposta;

20
atende
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetives de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 20
latende
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitdria, considerando-se a verba referencial

20

Nota do subguesito Il (0-20)

Parciais

atende

.2.1.3. it ~ ideia Criativ.
10.2.1.3. Subquesito Il eia Criativa (0-30)
a) afinhamento da campanha com a Estratégia de ComunicagSo Publicitaria;
24
naoconsiderou mensionar fiscalizagdo em nenhum momento
b) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafic e com os objetivos
de comunicacio estabelecidos no Briefing Institucional; 30

&AM Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequacic das pecas publicitirias ac perfil dos segmentos de piiblico-alvo;

atende

: 24
algumas pegas niio dinlogam adequadamente com o piblico sociedude
d) campatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagio a que se destinam;

30
atende
e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretages favoraveis que esta
comporta; 30
atende
f) clareza e precisfo das mensagens, bern como adequagdo da linguagem aos pablicos-alve;

24
algumas pecas apresentam mensagens confusas considerando-se os publicos-alvo fex. cartaz de
MUB-Onibus)

) exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, corm base na verba referencial para
investimanto. 30

Nota do subquesito 111 (0-30}: :

10.2.1.4. Subguesito IV — Estratégia de Midia e Nao Midia

Indo definiu periodo e faltaram pouros detalhes de algumas propostas

{0-10)

a) adequacSo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as caracteristicas da ag8o publicitaria, com a

verba referencial para investimento e com ¢ desafio e os objetivos de comunicag8o estabelecidos no 10
atende

b) consisténcia técnica demonstrada na proposig8o e defesa da estratégia, da tética e do plano de

midia;

! g

ndo definiu periodo; ndo esclarecida a escolha de TV fechada

¢} consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de cemunicagdo dos segmentos de
Fpﬂblicos-alvo da campanha publicitaria; 10
atende

d} adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e N3o Midia; 10
atende

e) grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulag3o dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 2

Nota do subquesito IV {0-10): .

Assinatura do{a) responsével pela
avaliacao:

Data: 12/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 05 . |Avaliagdo Claudia Midori Tanabe Gaivio

10.2.1. Quesito | = Plano de Comunicagdo Publicitdria:

argumentacio vaga e que sugere equivoco no entendimento das atribuicBes da instituicBo

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Basico: P?;‘:;'s
a) acuidade damonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo; 2
fola de defesa de interesses, desejos e necessidades dos associados, ideias essas que podem

conflitar com o escopo do Conselho
|b} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos &s necessidades de

comunicagic publicitdria identificadas; 2
faltou tonrextuafizagﬁ 0 ou conclusiies sobre itens/ nomes citados, porstanto sem pertinéncic

¢} assertividade demonstradz na andlise do desafic de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 2

Nota do subquesito | {0-5):

otende

. - N sl Parciai
10.2.1.2. Subquesito Il - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: {T;;:;s
2] adequacdo do partido tematico & do conceito & natureza e as atividades da Contratante, bem
como ag desafio e aos ohjetivos de comunicagdo; 12
propostas de estratégias e conceito em desacordo com nosso escopo
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito;
. L 12
propostas comuns e de apelo inodequados/ ordindrios, ainde que considerando o inicio ne Natal
\(sroposta é de 1 ano de veiculagdo)
c) possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitdria da
Contratante com seus publicos; 12
as insterpretocdes ficorn comprometidas por néo ident&‘?car gue se trata do Enfermagem
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitdria proposta;
_ 12
lperiodo proposto ¢ longo e de impacto imprecisc
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicacdo informados no Briefing Institucional; 8
ndo demonstrou o entendimento; ideias alimentam as confufies quonto atribuicdes e com outras
instituicbes
f} exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial
20

Nota do subquesito Il (0-20}

Parciais

ndo identifica a Enfermagem; confunde atribuicdes e apresenta informagdes erroneas

10.2.1.3. Subquesite 1l - [deia Criativa
4 {0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdc Publicitaria;
24
olinhate, porém o conceito € inadequado
Ib} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 12
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequagio das pecas publicitdrias ac perfil dos segmentos de publico-alve;

atende as propostos de perfodo e agbes

. 12
pouco detathado nesse item, artes mal acabadas
d) compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagao a que se destinam;
30
atende
) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favordveis que esta
comporta; a4
interpretacoes positivas ficam comprometidas por niio identificar a Enfermagem e mensagens
confusas R
f} clareza e precisio das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos piiblicos-alvo;
: 12
falta cloreza e precisdo pois algumas informagies estdo incorretas
|e} exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 30

Nota do subguesito I {0-30)

ndo esclareceu obrangéncia territorial e agées porg todo o estado

. . o = - Parciais

10.2.1.4. Subguesito IV - Estratégia de Midia e Nao Midia {0.1'0}
a) adequacio da Estratégia de Midia e N&o Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagfio estabelecidos no 4
|perfodo longo € acdes mal distribuidas; camponho pode ficar mondtona

b} consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tatica e do plano de

midia;

@ 4

nio opresento agdes especials para s perfodas comemorativos (ex. SE)

c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos segmentos de

publicos-alve da campanha publicitaria; P
considerot o perfif du categoria, mas faltou algum detalhamento de escothas

d) adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6
repeticio pode soar repetitivoe mondtong

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdio da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia. 6

Nota do subquesito IV {0-10)

Assinatura dofa) responsavel pela
avaliagdo:

Data: 21/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 06 Avaliagio Claudia Midori Tanabe Galvido

10.2.1. Quesito | - Plano de Comunicacio Publicitaria:

apresenta alguns clichés

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Basico: P:;";;"
Ja) acuidade demaonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de suz atuagio; 3
Vrepete o briefing, o que nio indica compreenéﬁo analitica da instituicdo

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos 3s nacessidades de

comunicagdo publicitaria identificadas; 4
poucos aspectos considerados e de modo mals geral

¢) assertividade demonstrada na analise do desafic de comunicagdo a ser superado pela Contratante

e ng entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 4

Nota do subquesito | {0-5) :

Parciais

periodo ndo informado nesse item ,partanto pouco detathamento de execuciio

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: (0-20)
a) adequacBo do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades da Contratante, bem
como ao desafic e aos objet_ivos de comunicagido; 12
conceito.nfo destaca o categoria, focando apenas no tipo de instituicdo "Consetho”
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito;
: 16

argumentagdo fica comprometida devido ao conceito genérico
c) possibilidades de interpretagiies positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus publicos; 8
algumas pecas parecem destacar pontos negativos; niio deixa claro sobre que categoria e que
Conselho se refere
d) consisténcia técnica dos pentos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria proposta;

12
ndo esclareceu as escolhas propostas e seu impacto nos publices-alvo
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagio informados no Briefing Institucional; 12
o conhecimento e escarecimentos sobre a instituicdo néio foram suficientemente demonstrados
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerando-se a verba referencial

16

Nota do subguesito Il {0-20}:

pouce pertinente ao niio apresentar as agdies do Consetho e focar em tema nio atribuidon

10.2.1.3. Subguesito ili — Ideia Criativa Parciais
{0-30}
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagio Publicitaria;
18
alinhados, porém as escothes errGneas impactarom no que foi apresentado no quesito
b} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 18

instituiciio (saldrio, corga hordrig)
\SP)
# Coren
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CONCORRENCIA N2 01/2018 SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPCOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:
- —_—
¢} adequagdo das pegas publicitérias a0 perfil dos segmentos de puiblico-alvo;
_ 12
ideias propostas destacam os aspectos negativos, ou sejo, suscitam confusio e desvalorizagdo
d} compatibilidade das pagas puhlicitirias com 05 meios e veiculos de divulgagdo a que e destinam;
18
pecas ndo sdo muito atrativas e porecem mal acabadas
¢) originatidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis gue esta
comporta; 12
pecas sugerem mais a5 interpretagdes negotivas tanto sobre g instituigdo quonto aos profissionais
da categoria
fyclareza e precisdo das mensagens, barn come adequagdo da linguagem Qs pﬁb'licus—a'.vo;
6
nio destacou U5 mensagens positivas, mas, 5im, @ erraf equfvaéo
g exequibilidade das pegas ede todos os elementos propostos, Com base na verba referencial para
investimento. 24
falta consisténcia no atendimento o esse quesito

Nota do subquesito 1 {0-30):

10.2.1.4, Subquesito |V — Estratégia de Midia e Nio Midia

Parciais
(0-10}

a) adequagao daEs

tratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com 3

yverba referencial para investimento e com © desafio e os abjetivos de comunicagdo estabelecidos no

foltaram alguns detathamentos nesse jitem (abaixo}

midia;

b) consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defasa da estratégia, da tatica e do plano de

custos calculados dentro da verba, porém alguns valores parecem incompletos {produgdo)

¢} consisténcia do conhecimento dos habitos
publicos-alvo da campanha publicitaria;

ndo explicado ou mencionado sobre 0 perfil do pblico

de consumo de comunicagac dos segmentos de

alinhamento com a

d) adequacio da proposta no usc dos recursos proprios de comunicagéio da Contratante e séu

Estratégia de Midia e Ndo Midia;

a5 propostas para uso de nossos recursos sfo vagas € sem muito detalhamento {inclusive com
poucas pegas apresentadas}

e) grau de eficiénciae a economicidade na utiliza¢do da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagio dos parametros de cobertura € frequéncia.

ndo fol sufucuentemnente demonstrado

Nota do subguesito v (0-10) '

Nota do Quesito ! (O-GM

avaliacao!

Assinatura do(a) responsavel pela /

pata: 23/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 07 Avaliacio Claudia Midori Tanabe Galvéo

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicagio Publicitaria:

adequado e ideol clareza sobre os desafios

10.2.1.1, Subquesite | — Raciocinio Basico: P?::;'s
a) acuidade demenstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio; 5
conhecimento contextualizdo e acima da média

Jb) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitdria identificadas; 5
rociocinio coeso e aspectos opresentados coerentes
¢} assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pela Contratante
& nc entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 5

Nota do subquesito | {0-5): .

Parciais

Fid inclui acdes pard o periode comemorativo.da SE se profetando ac longo do eno

10.2.1.2. Subquesito Il - Estratégia de Comunicaciio Publicitaria: (0-20)
a} adequacdo do partido tematico e do conceito 3 natureza e s atividades da Contratante, bem
come ag desafic e aos objetivr_)s de comunicago; _ 20
objstivos e alvos claros, propoéta bem elaborada
b) consisténcia da argumenta¢3o em defesa do recorte temético e do conceito;
. 20
aferece nitidez nas acBes propostas e a serem realizados
c) possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus pliblicas; 20
ltraz apelo adeguado e alcanga valorizogio das relacdes
d} consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta;
. 20
apresenta campanha principal e campanha de sustentogoarticulada ao periodo comemorativo SE
e} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 20
atende, e apresenta etapas bem definidas
) exequibilidade da Estratégia de Comunicacio Publicitiria, considerando-se a verba referencial
20

Nota do subguesito Il (0-20}:

Parciais

atende

10.2.1.3. Subquesito Ill — Ideia Criativa {0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;
30
olinhade e adequado
[b} pertinéncia da solug3o criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 20

™ Coren®
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de piiblico-aivo;

tempa e quantidade de pecas/ midias satisfatérios

. .. 24
algumas pegas ndo apresentaram os profissionais da categoria (ex. 1, 2 e 4); ideia de "super-hergis"
precisa ser bem trabathada para n&o sugerir algo fontasioso
d) compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinatn;
30
atende; com variedade
e) originalidade da solugdo criativae a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta; 30
ideias sGo criotivas e proposta soa cativante
rf] clareza e precisic das mensagens, bem como adequacio da linguagem aos plblicos-alvo;
30
atende adequadamente
ig] exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 30

Nota do subguesito 111 {0-30

10.2.1.4. Subquesito IV - Estratégia de Midia e N3o Midia

a) adequacio da Estratégia de Midia @ Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e os cbjetivos de comunicagio estabelecidos no

estratégias detalhados e embasadas

{0-10)

10

b) consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

atende

10

¢) consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagio dos segmentos de
ptiblicos-alvo da campanha publicitaria;

pesquisa detalhada de piblico-alve principal e seu perfil

ic

d) adequacso da proposta no usc dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

prevé adequada utilizacdo dos meio préprios

g

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagio dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

boos propostas de meios; considera periodo fongo, mas corn agbes integradas e divididas em foses

10

Nota do subquesito IV {0-10):

Nota do Quesito | {0-65):

Assinatura do{a) responsdvel pela
avaliagao:

‘f( Data: 26/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 08 Avaliagio Claudia Midori Tanabe Galviio

10.2.1. Quesito I - Plano de Comunicacio Publicitaria:

apesar do longo raciocinio, demonstrou cormpreender os desafios

10.2.1.1. Subquesito | = Raciacinio Basico: Parciais
{0-5)

a) acvidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e da

contexto de sua atuagio; 3

muitas infermagdes dispersas e desconexas sobre o Conselho

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicacdo publicitaria identificadas: _ 3

informuagies dispersas, cita pesquisa do Coren-SP, porém sem conclusies

c} assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio 5 ser superado pela Contratante

e no entendimento dos abjetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing; 5

Nota do subguesito | {0-5): Lo

Parciais

ndo foi bern detalhado nesse item; peripdo de 3 meses.

10.2.1.2. Subquesito Il - Estratégia de Comunicag3o Publicitaria: (0-20)
a) adequagdo do partido temético e do conceito & natureza e &s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; 16
o conceito tem tom apelative e ordindrio, podendo sugerir ideias equivocadas da atuacdo da
Enfermagem {promessa de cura)
b) consisténcia da argumentagio em defesa do recorte temdtico e do canceito;
_ 16
atende, porém o conceito ¢ pouco adeqguado
¢) possibilidades de interpretacdes positivas do conceite para a comunicacic publicitaria da
Contratante com seus piblicos; 16
Jinterpretacdes positivas, porém sugere uma promessa de cura, ideia perigosa ng comunicaco com
a sociedade
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitiria proposta;
s
atende
€) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos schre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 16
propde um pilar informative, }hgs sem qualguer }nengéo a atividade de fiscalizacdo
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitiria, considerando-se a verba referencial
12

Nota do subquesito I (0-20):

10.2.1.3. Subgquesito Il - Ideia Criativa

ideio mal executedo, errando sobre entendimenta dos servicos do Conselho

{0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicag3o Publicitéria;
24
alinhada, porém peca nas informagdes sobre 05 servigo
Jb} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os ohjetivos
de comunicagZo estabelecidos no Briefing Institucional; 18
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

poucas opgdes propostas; usa bastante recursos préprios

. 24
néa destacou todas os Quadros da categoria, e touxe paucas opgdes digitais
d) compatibilidade das pegas publicitarias com 08 meios e veiculos de divulgacio a que se destinam;
: 24
poucas pegas apresentadas/ sugeridas
¢) originalidade da solug3o criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que esta
comports; 18
@ solugio proposta é bou, porém a execuclio das artes estd ruim
f) clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagdo da linguager 205 publicos-alve;
iz
mensagens errdneas (ex. cartaz Ingressa} ou incadequadas fex. cartaz viaiéncia}
g) exequibilidade das pegas e de tados os elementos propostas, com base na verba referencial para
Iinvesﬁmento. 24

Nota do subquesito 111 {0-30)

foco em um canal de TV aberta, ndo apresentou muitas propostas para internet

. o - = pat Parciais
10.2.1.4. Subquesito IV - Estratégia de Midia e NZo Midia (0 i:)
a) adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢do pubiicitaria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 8
sem detathamento suficiente dos meios e periodo

b) consisténcia técnica demonstrada na proposigio e defesa da estratégia, da tatica e do plano de

Jrnl'dia ; 6
sem detathamento suficiente dos meios, periodos e pragas

¢} consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de

piblicos-alvo da campanha publicitria; 8
foca majoritariamente em TV, com argumentogdo niio satisfatério dessa escolha

d} adequaggo da propesta no uso dos recursos proprios de comunicagdc da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndc Midia; 2
Hapesar de usar 0s recursos préprios, ndio apresentou €ssas pecas

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulac3o dos pardmetros de cobertura e frequéncia, 5

Nota do subgquesito iV (0-10):

Assinatura do(a) responsavel pela
avaliagao:

Data; 28/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 09 Avaliacdo Claudia Midori Tanabe Golvio

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicacdo Publicitaria:

focou na valorizacdo da auto-estima do prafissicnal e faltou destacar acbes do Conselho

. . Parciai
10.2.1.1. Subguesito | — Raciocinio Bésico: ?;cnsa]ls
a} acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuacdo; 5
sucinta, mas sem equivocos
b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos s necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas; 5
aspectos pertinentes
c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacio a ser superado pela Contratante
e no entendimento dos objetivos de cormunicagio estabelecidos no Briefing; 5
demonstrou clareza na compreensdo dos desafios

Nota do subgquesito 1 {0-5]): -5
. . . _— - Parciai
10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicacdo Publicitéria: (a.;rczr;;s
a) adequacdo do partido temético e do conceito & natureza e as atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; 0
conceito e estratégias adequadas
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito;
20
defende satisfatorfamente o proposto
¢} possibilidades de interpretag@es positivas do conceito para a comunicacdo publicitdria da
Contratante com seus publicos; 16
discurso € positivo, mas folta enfoque na categoria profissional
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;
_ 15
faltou agum detathomento de acBes e impactos nos publicos-olvo
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
abjetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 20
atende; e propde periodo que antecede a cobrango do onuidade (como “preparo”)
K] exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial
20
atende
Nota do subquesito I (0-20):. 187 - -
10.2.1.3. Subguesito Ill ~ Ideia Criativa Parciais
{0-30}
a} alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
24
para atender a proposta de protagonismo, faltou destacar mais o categoria a que se referee
atuagdo do Consetho
b) partinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetives
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 24
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacio das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de ptiblico-alvo;

Vustificado pelo periodo e pe¢as propostos

30
atende
d) compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;
: 24
poucas pecas foram apresentadas, opesor de propor uma maior variedade
&) originalidade da solucdic criativa e a multiplicidade de interpretaces favordveis que esta
comporta;
porta; _ 30
design bem executado, sensibilizacio alcancada
f) clareza e precis3o das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos publicos-alvo;
: 18
considerando o proposto na Estratégia de Comunicagio, niio destacou protagonismo do
Enfermagem por niio deixar claro pura o sociedade o que categoria se refere
g) exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 30

Nota do subquesito {11 (0-30):

Parciais

poucas pecos apresentadas e detalhes de exposiciio dessas

10.2.1.4. Subguesito IV - Estratégia de Midia e N3o Midia (0-10)
a} adequacio da Estratégia de Midia e Ndo Midia comn as caracteristicas da agdo publicitdria, com a
verba referancial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicag8o estabelecidos no P
faltaram detathumentos de abrangéncia territorial e apresentagdo de todos os itens
b} consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

8
quantidaode de pegas e locoisndo foram muito detathados
c) consisténcia do conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagio dos segmentos de
pldblicos-alvo da campanha publicitaria; 10
escolha de internet justificada pelo perfil da categoria
d} adequacio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdc da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nio Midia; 10
atende
&) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizac3o da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 6

Nota do subquesito 1V {0-10): ;

Nota do Quesito [ {0-65):

Assinatura dofa) responsdvel pela
Iavaliagﬁo:

Data: 28/11/2018
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 01

Avaliagio Sonia Servitheira

10.2.1, Quesito | — Plano de Comunicagédo Publicitaria:

demonstrou boa assertividade com relfugtio & realizaco de pesquisa esponténea para conhecer o
linscrito no Coren '

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Basico: Pa{:(:c;a}ls
a) acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuacdo; 4
Andlise mais direclonada ao profissional que as caracteristicas do Coren

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicagao publicitaria identificadas; 4
ustiflcativas com pouco embasamento em reluc8o ac briefing apresentado

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; P

Mota do subquesito | {0-5):

4 proposta estd de ocordo com a verba referencial, embora possa ser mais bem distribuita

" o — Parciai
10.2.1.2. Subquesito Il - Estratégia de Comunicacio Publicitaria: ;;2:;5
a} adequacdo do panrtido temético e do conceite a natureza e s atividades da Contratante, bermn
como 30 desafic e aos objetivos de comunicagdo; o 14
Pouca clarezd na argumentacio e no entendimento do ojetivo precipuo do Conselho
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temdtico e do conceito;
. 14
A argumentagdo ndo estd totaimente focada @ efetiva atividade do Consethe enquanto drgiio de
fiscalizacdo profissionat
c) possibilidades de interpretac8es positivas do conceito para a comunicagfio publicitdria da
Contratante com seus publicos; 15
0 slogan busca uma identificaciio entre o publice e o Vonselho
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitdria proposta;
. 12
O enfoque dado carece de consisténcia técnica e convencimento. Uso de conceitos pouco
relacionados ao briefing
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 12
Demonstra conhecimentos superficials a respeito da contratante, com generalizagdes
f] exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitdria, considerando-se a verba referencial
17

Nota do subguesito Il (0-20):

Parciais

A soucio nifo atende aos objetivos do briefing por née delimitar claramente os diversos ptiblicos-
afvo

10.2.1.3. Subquesito Il - Ideia Criativa
{0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacio Publicitaria;
in
Fulte de afinhamento com o publico-alvo, e conceitos com interpretagdo dibio
b) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com o5 objetivos
de comunicagio estabelecidos no Briefing Institucional; 10
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CONCORRENCIA N2 01/2018 SUBCOMISSAD TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacic das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

camponha baseada na verba referencial, embora distribuida de maneira um tanto inadequada

10
Materiais pouco adequados o publicos especificos
d) compatibilidade das pecas publicitarias com os meies e veiculos de divulgagdo a que se destinam; .
- 10
A escolha das midias poderia ter oferecido opgBes diferenciadas
e) originatidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretac@es favordvels que esta
comporta; _ | _ N 10
Idélo pouco original e j& utilizada em campnhas de outras instituicBes '
f) clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagio da linguagem aos publicos-alvo;
20
Embara carega de precisfo, o linguagem estd odequada ac piiblico
g) exaquibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na varba referencial para
finvestimento. 20

Nota do subquesito Il {0-30

A proposta ndo detathas custos de produgio

- - & i reiai

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia P{z i:}s
a) adequacio da Estratégia de Midia e N3o Midla com as caracteristicas da a¢do publicitdria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 6
Investimento excessivo em internet,midia elevador e radio que poderia ter sido mais bem distribuido

b) consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tdtica e do plano de
fmidia;

6

argumentacio carece de elementos que justifiquem as midias propostas

¢} consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagao dos segmentos de

ptiblicos-alvo da campanha publicitaria; 6
alta de argumentos mais criteriosos sobre os hdbitos do publico-alvo

d) adequacdc da proposta no uso dos recursoes proprios de comunicagdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; P
Estratégios razoavelmente adeguadas e alinhadas

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulacSo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 5

Nota do subquesito IV {0-10]: ;

Nota do Quesito | {0-65):
'l e

/ Dat;éd’//////d’
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 02 Avaliacdo Sonia Servilheira

10.2.1. Quesito | - Plano de Comunicagdo Publicitaria:

ﬂfaftou ressoitar putros esforcos importantes do Conselho para se aproximar dos inscritos

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Bisico: P?‘;c';;'s
a) acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuag3o; _ 3
Faltou precisGo na descrigiio do Conselho como representante de melhores condicfes de trabalho,

quando o principal objetivo do entidade é a fiscalizagiio

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicacdo publicitdria identificadas; 3
Destaque pard aspectos positivos do Conselho, sem mencionar o questdo da inodimpléncia

c} assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no 8riefing; 3

Nota do subquesito | {0-5

10.2.1.2. Subquesite Il - Estratégia de Comunicagio Publicitaria:

A priori, & possivel executar o proposta considerando-se a verba disponivel

{0-20)
a) adequacao do partido temético e do conceito a natureza e as atividades da Contratante, bemn
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; _ 12
Centralizagdo do conceito na proteclio e pouco énfase no principol propdsito da entidade
|b} consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temadtico e do conceito;
12
caréncia de argumentacio muois detothada em torno do conceito
c) possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para & comunicaciio publicitiria da
Contratante com seus publicos; 10 '
faltou diferenciar o Conselhoc de outras entidades em razéo do conceito oferecido
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitiria proposta;
_ 0
Violorizaglio pouco explicitada do popel do Coren para o inscrito
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 10
folta de uma melhor arqumentaciio sobre o conceito .- '
f} exequibilidade da Estratégia de Comunicagsio Publicitdria, considerando-se a verba referencial
i5

Nota do subquesito 11 {0-20):

10.2.1.3, Subquesito Il — Ideia Criativa

{e] apresentagﬁo'db Coren como uma entidade de protegdo vai de encontro a efetiva finalidade do

(0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacio Publicitéria;
. : e
equivoco oo dar o start do campanha junto ao publico secunddrio
b} pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da Contratante, cam o desafic e com os objetivos
de comunica¢3o estabelecidos no Briefing Institucional; 8
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequagdo das pegas publicitirias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo;

suegstdo de pecas, em sug miioria, adequadas

15

d) compatibilidade das pegas publicitirias com os meios & veiculos de divulgacdio a que se destinam;

Pecas como o adesivo de espelho e os fundos de telo nio cousgrianm bfmpacto adequodo oo publico-
alvo

G

e) originalidade da sclugdo criativa e a muitiplicidade de interpretagGes favordveis que esta
comporta;

¢ "Conselho existe para proteger” utifizado de forma a confundir o inscrito com o papel que seria do
sindicato

f) clareza e precisdo das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aas publicos-alvo;

g mensagem ndo esclarece quanto & real fungdo do Conselho

g) exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

possibilidade de execugiio em relagdo & verba disponivel

25

Nota do subquesita Il {0-30})

10.2.1.4, Subgquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia

Parciais
{0-10})

a) adequacio da Estratégia de Midia e No Midia com as caracteristicas da ag3o publicitdria, coma
verba referencial para investimento e com o desafio e os cbjetivos de comunicagdo estabelecidos no
A verba referencial foi distribuida de maneira a justificar o ohjetivo da comunicagio de priorizar o
midia externa

b} consisténcia técnica demonstrada na proposigic e defesa da estratégia, da tatica e do planoc de
midia;

Vdesequilibrio ao que se propée

A execugtio da midia de elevador ndo justifica o verba empregada, o investimento mostrou um certo

¢} consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdc dos segmentos de
[publicos-alvo da campanha publicitdria;

o uso do rodio poderia ser menor no interior, intensificando o outdoor ji gque o mesmo ndo pode ser
utitizado na Capital

d} adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagao da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

Pecas como bottans e o filme com o presidente considerados desnecessdrios. Falta de material
especifico para agentes

e) grau de efici@ncia e a economicidade na utilizag30 da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacio dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

uso da verba razoavelmente dentro do esperado

Nota do subquesito IV {0-10):

Nota do Quesito 1 (0-65):
Py

4

rd
Assinatura do{a) resp: rél pela //
Iavaliaqéo: / i '
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESS0:
VISTO:

Proposta 03 Avaliacio Sonia Servitheirg

10.2.1. Quesito | - Plano.de Comunicag3o Publicitaria:

apresentagio da anélise ndo sustenta os obfetivos do briefing

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Bésico: Parciais
{0-5)

a) acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo; P

Falta de especificidade na argurnentactio com dados pouco relevantes para embasar ¢ raciocinio

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos 3s necessidades de

comunicaggdo publicitéria identificadas; 2

argumentagdo fraca e pouco pertinente

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela Contratante

& no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 3

Nota do subquesito § {0-5)

Parciais

falta de mengdo & verba que perm."tfssé concluir pelu sua exequibilidade

10.2.1.2, Subquesito Il - Estratégia de Comunicago Publicitdria: 0-20)
a) adequacdo do partido tematico e do conceito 3 natureza e s atividades da Contratante, bem
come 30 desafio e aos objetivos de comunicagdo; 6
conceito pouco explorade e com expressies senso comum
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temdtico e do conceito:
falta de argumentos e justificativas generalizadas
c) possibilidades de interpretagfes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da
Contratante com seus publicos; 5
1propo.§ta pouco detathada e uso de conceitos ?ugar comum
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio Publicitaria proposta;
5
ideais calcadas em dados vagos e com pouca referéncia
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafigs e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 5
potica identificacdo com o briefing
) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitdria, considerando-se a verba referenciai
5

Nota do subquesito Il {0-20): . .

Parciais

Ipoum crigtividade com o tema apresentadc

10.2.1.3. Subgquesito Il - Ideia Criativa
{0-30}
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacio Publicitaria;
5
Pouco alinhamento com a estratégia de comunicagdo
Jb} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicag&o estabelecidos no Briefing Institucional; 5
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequac3o das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo;

o 10
pecas porcioimente adequadas porém caréncia de justificativa paipdvel
d) compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagao a que se destinam;
: 15
Ipecas compativeis aos velculos escolhidos
e) criginalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que esta
comgorta; 5
pouca ariginolidode e argumentacdo
f) clareza e precisfio das mensagens, bern como adequagdo da linguagem aos pablicos-alvo;
5
imensagens pouce esclarecedoras e sem detalhes
Ig] exequibilidade das pecas e de todos 0s elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 3

Falta de dados consistentes que permitissem identificor a exequibilidade

Nota do subquesito Il {0-30):

baico eficiéncia na proposta

. P - o M Parciais
10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia ;Jr;o;
a) adequag3o da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, coma
verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 2
verba distribulda de moneira pouco adequada em relagio ao publico-alve
b} consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia; P
faita de consisténcia técnica na justificativa
c) consisténcia do conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicaciio dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria; 2
falta de propostas adequadas oo publico-alvo
d} adequacio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagde da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; 5
pouca consisténcia para atingir o publico
e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagio dos pardmetros de cobertura e frequéncia, 3

Nota do subquesito IV (0-10):

Nota do Quesito | (0-65}:
il

"1 )16

#ACoren®

Crmming Rsgicnal 1y Endairwrepies e S Pk



CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGCAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLIC!'DADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 04 ~ |Avaliagdo Sonia Servitheira

10.2.1. Quesito | = Plano de Comunicagio Publicitaria:

compreensdo dos objetivos do conselho e boa arqumentacio relacionada & necessidade de
comunicago

. VI Parciai
10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Basico: arciais
{0-5)
a) acvidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do
contexto de sua atuagio; _ 4
clareza nas'mformacb'es passadas e objetividade no texto
fb} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos 4s necessidades de
comunicacdo publicitaria identificadas; 4
boa apresentagio da realidade do prafissional no contexte do estado e do pals
¢} assertividade demonstrada na anilise do desafio de comunicagdo a ser superado pefa Contratante
& no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 5

Nota do subquesito 1 [0-5): .

proposta exequivel tendo em vista a verba ofertada _

. . A e Parciais

10.2.1.2. Subquesito 11 — Estratégia de Comunicagio Publicitéria; {: 20)
a) adequagdo do partido tematico e do conceito 3 natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ac desafio e 30s objetivos de comunicacio; 18
identificagdo doprofissional com condutas éticas
b) consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte tematico e do conceito;
bou argumentagdo, embora demande mais detalhes
¢} possibilidades de interpretaces positivas do conceito para a comunicag3o publicitdria da
Contratante com seus piblicos; 19
estabelecimento de conceitos objetivos relacionados &s praticas do Coren
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitiria proposta;

18
ideigs e conceitos oferecem boa relagdio com o briefing proposto
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunica¢do informados no Briefing institucional; 19
demonstragdio de boa pesquisa e andlise dos dados oferecidos
f) exeguibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitria, considerando-se a verba referencial

18

Nota do subquesito Il (0-20):

Parciais

elementos propostos visum a sensibilizactio dos diversos publicos-alvo

10.2.1.3. Subquesito Il - Ideia Criativa
{0-30})
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicag3o Publicitdria; '
25
material alinhado o estratégio proposta
Joi pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafic e com os objetivos
de comunicacao _estabeleci_dos no Briefing Institucional;

26
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequagdo das pegas publicitdrias ac perfil dos segmentos de pdblico-alvo;

verba distribuita satisfatoriomente

23
Item jornal pouco abrangente (um dnico veiculo). Cartoz pouco pertinente tendo em vista TV indoor
d) compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;
27
pecas compativeis com os veiculos propostos
o) originalidade da solugio criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que esta
comporta; . 26
ideia mais chjetiva que criativa, embora procure englobar os conceitos ¢ conscientizor o profissional
f) clareza e precisio das mensagens, bem como adequagdo da linguagem aos publicos-alvo;
30
campanha clara e linguagem objetiva
|g] exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 2%

Nota do subgquesito 11t {0-30):

Parciais

adequagio da verbo aos moteriais propostos forma satisfatéria

10.2.1.4. Subgquesito IV — Estratégia de Midia e N3o Midia (0-10)
ra} adequagio da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da aglo publicitéria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagéio estabelecidos no 7
distribuicdio, no gerel, de maneire adequada da verba as midias sugeridas

b} consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do plano de

midia;

7

demonstrou ter realizado pesquisa para garantir argumentagdo consistente

¢) consisténcia do conhecimento dos hibites de consumo de comunicagdo dos segmentos de

publicos-alvo da campanha publicitéria; 7
demonstrou ter realizado pesquisa para gerontir argumentagéo consistente

d) adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo da Contratante e seu
Yalinhamento com a Estratégia de Midia e N&o Midia; 8
odequacio dos materiais & revista, site e pdginas de redes sociais de forma satisfatdrio -

e) grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizag3o da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 8

Nota do subquesito IV {0-10): .

Nota do Quesito | {0-65); LR
7

Assinatura dolalresponsavel pela
avaliagio:
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAD TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 05 Avaliacio Sonia Servitheirg

10.2.1. Quesito | - Plano de Comunicagdo Publicitiria:

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Basico: Pardiais
(0-5)

a) acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagio;

Faftou objetfv.fdade na andlise das caracteristicas dg contratante, baseando-se mais na historia da 3

enfermogem que do Conselho '

b} pertinéncia dos aspactos relevantes e significativos apresentados, relativos 3s necessidades de

comunicacdo publicitdria identificadas; 2

pouca identificagio entre o apresentado e o solicitado

¢} assertividade demonstrada na andlise do desafio de camunicag3o a ser superade pela Contratante

e no antendimento dos abjetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 2

faltou definigio concreta dos objetivos da comunicacio

Nota do subquesito 1 {0-5)

Parciais

prolongamento desnecessdrio na duragio do companha

10.2.1.2, Subquesito I! — Estratégia de Comunicagdo Publicitéria: (0-20)
a) adequagac do partide temdético e do conceito a natureza e &s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; _ 8
nda destacou o principal propdsiuto do conselho que é a fiscalizagéio
b} consisténcia da argumentacdo em defesa do recorte temético e do conceito;
_ 7
Lpauca consisténcia na argumentogio em relagfo oo briefing proposto

c) possibilidades de interpretagBes positivas do conceito para a comunicagio publicitiria da
Contratante com seus publicos; 2
mensagem focado no profissional e com pouco foco no Consetho
d} consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria proposta;

&
poucd justificativa em relaglio aos pontos centrais da comunicagio
€) capacidade da Agéncla de articular os conhecimentos sobre a Contratante e s desafios e
objetivos de comunicagdo informados no Briefing Institucional; P
argumentagdo fraca em relacdo gos conhecimentos sobre o contratante
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, considerando-se a verba referencial

5

Nota do subquesito Il {0-20):5 -

Parciais

ndo apresentou justificativas relacionadas ds escothas propostas

10.2.1.3. Subquesito Il = Ideia Criativa
q {0-30)
a) alinharmento da camparha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
. o 9
argumentago e sustentogdo fracas nas sugestdes apresentadas
b) pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafic e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 8
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

c) adequacdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo;

adequacdo sotisfatoria do verba ds pegas

. . . 8

falta de objetividade nas pecas em refagio oo piblico-alvo

d) compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagio a gue se destinam;

i5

compatibilidade aceitdvel

e) originalidade da solugo criativa e a multiplicidade de interpretagtes favoraveis que esta

comporta; 7
conceito pouco original

f) clareza e precisio das mensagens, bem como adequagZo da linguagem aos publicos-alvo;

7

i{ah‘a de clareza na definigio do pablico alvo
|g} exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 18

Nota do subquesito 11 (0-30

Parciais

prazo estendido qtie ndo garante fixaclo do campanho, jé que a mesma se concentrou basicamente
em internet, desconsiderando demais possibilidades de midio B

10.2.1.4, Subguesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia (0-10)
a) adequago da Estratégia de Midia e NZo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a

verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 4
concentragiio excessiva em internet e falta deinvestimente em outros recursos de midia

b} consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de

midia;

4

falta de argumentacdo convincente

¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de

publicos-alvo da campanha publicitaria; p
Jfa!ta de consisténcia ng argumentagéio

d) adegquacio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo da Contratante e seu
rlinhamento com a Estratégia de Midia e N3o Midia; 4
pouca exploragfo de recursos proprios

e) grau de eficiéncia e a economicidade na utilizag3o da verba refarencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 3

Nota do subquesito IV (0-10

ta d i -65)
L /No a do Quesito | {0-65} m
-

Assinatura do[a ér/}sével pela
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESS0:
VISTO:

Proposta 06 Avaliacdo Sonia Servilheira

10.2.1. Quesito | = Plano de Comunicagio Publicitaria:

Faltou focar nas anuidades em otraso

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Basico: P?::;’S
a} acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagdo; 3
Boa énfase dada & fungo do Conselho, porém inadequada ao relaciona os fatos o boatos ou

mentiros _

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicagdo publicitdria Wentificadas; 4
aspectos apresentados pertinentes s necessidades do Conselho

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagac estabelecidos no Briefing; 3

Nota do subquesito I {0-5}: °

Parciais

pevas exeguivels levando em conta @ verba disponivel

10.2,1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicagao Publicitédria: (0-20)
a) adequacgdo do partide temdtice e do conceito & natureza e s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 10
adeguogdo parcial faltou mencdo a fiscalizacdo
[k} consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temdtico e do conceito;
10
razodvel raqumentagiic em defesa do tema
c} possibilidades de interpretacSes positivas do conceito para a comunicagio publicitiria da
|Contratante com seus publicos; 10
A criagdo de um cendrio de fake news gera certa desconfionca na transmiss@o do mensagem '
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio Publicitiria proposta;
10
folta de objetividade em refoc8o oos pontos centrais da comunicacio
e) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
Jobjetivos de comunicaco informados no Briefing Institucional; 12
dentro do esperado
) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerando-se a verba referencial
15

Nota do subquesito Il {0-20}

faltaram detathes como a questfio da educagdo e dos anvidades

10.2.1.3. Subguesito 111 - Ideia Criativa Parciais
.2.1.3. qQ (0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;
_ 12
alinhamento em funco do conceito proposto
b} pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 10
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIAGAD FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequaciio das pecas publicitdrias ao pesfil dos segmentos de piblico-alvo;

20
pecas, em suo moioria, adequadas oo publico alvo
d) compatibitidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divuigacio a que se destinam;
20
materiais compativeis com os vefculos propostos
e) originalidade da solugdic criativa e a multiplicidade de interpretacGes favordveis que esta
comporta; . 10
uso do duplo sentido do palavra Conselho jé fol amplamente explorado
f) clareza e precisdo das mensagens, bem come adequagdo da linguagem aos publicos-alvo;
12
i[arm de exploracio das mensogens com mais eficdcia e objetividade
Iﬁﬂ_xequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
invastimanto, 20

pecos exequiveis em sug maiorla

Nota do subquesito Il {0-30): ;

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia € N3o Midia

Parciais
{0-10)

a} adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafic e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no

midias escothidas odequadas & proposto

b} consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tatica e do planc de
midia;

foco no aficiéncia do velculo e ndo no modo como a estratégia funcionaria

¢} consisténcia do canhecimento dos habitos de consume de comunicacdo dos segmentos de
pablicos-alvo da campanha publicitaria;

boa descrigiio de cada velculo, mas faltou refacionar com o publico alve da companha

d} adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagac da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

dentro do esperado

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulac3o dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

fdentro do esperado

Nota do subquesito 1V (0-10):

Nota do Quesito | (0-@)
Assinatura do{a) r p(sével pela
avaliagdo:

2810 /€

7
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 07 Avaliagio Sonia Servilheira

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicacio Publicitaria:

1bom entendimento das guestBes levantadas pelo briefing

10.2.1.1. Subquesito | — Raciocinio Basico: Pz{n;cu;}ls
a) acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagéo; 4
Demaonstrou pesquisa e boa percepyiic da realidode do Conselho perante seus inscritos

b} pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, refativos as necessidades de

comunicacSo publicitaria identificadas; 4
justificativas pertinentes & andlise feita

c) assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 4

Nota do subquesito | (0-5); - - 4

Parciais

A priorl a execugdo é possivel com a verba referencial

10.2.1.2. Subgquesito Il - Estratégia de Comunicacio Publicitaria: 0-20)
a) adequacdo do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 17
Faltou incluir a quest&t_i .fm fiscalizagfio nos argumentos '
hb} consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temdtico e do conceito;
) . - 16
Argumentacdo poderia ter sido um pouco muais explorada
¢} possibilidades de interpretac@es positivas do conceito para a comunicacio publicitaria da
Contratante com seus piblicos; 15
O duplo sentido da mensagem deixa umo certa indefini¢o quanto a guem ela se dirige
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag8o Publicitaria proposta;
. 16
boa relag8o entre os pontos enfocados e o argumentacéo
) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunicago informados no Briefing Institucional; 17
1demonstmu preocupaco com alinhamento ao bricfing
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicacic Publicitaria, considerando-se a verba referencial
15

Nota do subquesito Il {0-20): :

Parciais

Faltou incluir a fiscalizagdo no tema proposto

10.2.1.3. Subquesito 11l = Ideia Criativa
i {0-20)
La} alinhamente da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;
24
1demonstrou adequagdo do ideia & estratégia proposto
b) pertinéncia da selugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 20
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢) adequacio das pecas publicitirias ac perfil dos segmeantos de pablico-alvo;

proposta compativel com a verba

25
pecas, em sug maioria, adequadas ao piblico alve
d} compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

. _ . 25
materiais compativeis com os veiculos propostos '
e} originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagGes favordveis que esta
comporta; 93
boa apresentagtio da solug@o criativa, dentro do esperado
f} clareza e precisio das mensagens, bem como adequagdc da linguagem aos piblicas-alvo;

20
o slogon carece de harmonia nos termos usados
lg) exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento. 27

Nota do subquesito 11l {0-30}:

repensar velculos e a duragtio do campanha

- e = o Parciais

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia (0-10)
a) adequacdo da Estratégia de Midia e N¥o Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no e
concentracdo excessiva em tv e rddio que merece ser repensada
b} consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tética e do plano de
midia;

r . . 7
boa opresentagdo de argumentos embasando os escolhos
c) consisténcia do conhecimento dos habitos de consume de comunicagdc dos segmentos de
pUblicos-alvo da campanha publicitaria; 6
faltaram detathes sobre os hdbitos do piblice alvo
d) adequacdo da proposta no use dos recursos préprios de comuricagdo da Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6
dentro do esperado
e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parimetros de cobertura e frequéncia. 6

Nota do subquesito IV (0-10):

Nota do Quesito 1 (0-65): JEER:;

SW{{UEI pela

Assinatura dof{a)
avaliagdo:

Data:

2¢]11)1€
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CONCORRENCIA N¢ 01/2018  SUBCOMISSAQ TECNICA DE AVALIACAO FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta 08 Avaliagdo Sonia Servilheira

10.2.1. Quesito | = Plano de Comunicagio Publicitaria:

bkom entendimento dus questies propostas

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Bésico: p‘{';"s";'s
a) acuidade demenstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuagéo; 4
boa pesquisa atendendo ao briefing proposto
[b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicacdo publicitiria identificadas; 4
argumentacdo embasado nos dados levantodos

¢) assertividade demonstrada na andlise do desafic de comunicagio a ser superado pela Contratante

& no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelacides no Briefing; 4

Nota do subquesito 1 [0-5)

Parciais

10.2.1.2. Subquesito Il — Estratégia de Comunicago Publicitria: (0-20)
a) adequacgdo do partido temdético e do conceito & natureza e as atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacio; 17
Ipart:‘do temdtico adequado ao objetivo da comunicacdo
Ib} consisténcia da argumentagdo em defesa do recorte temitico e do conceito;
iz
argumentactio com detalhes essenciais para sue compreensio
¢) possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a2 comunicaco publicitaria da
Contratante com seus plblicos; 16
apresento uma visGo positiva do profissional e du atividade
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio Publicitdria proposta;
i7
boa argumentaglo em relagdio § estratégia proposta
e} capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivas de comunicagdo informados no Briefing Institucional; 17
demonstrou pesquisa e alinhomento oo briefing
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitaria, considerando-se a verba referencial
i8

proposta adequada & verba referencial

Nota do subquesito Il {0-20)

Parciais

solugdo criativa pertinente oo briefing proposto

10.2.1.3. Subquesito 11l — ldeia Criativa
{0-30)
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
25
material alinhado & estratégio proposta
b pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 2
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO FOLHA:
SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequagio das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

possibilidade de execugiio dos materias em relagdo & verba

25
pecas atendem ao perfil do ptiblico
d) compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divuigagdo a que se destinam;

26
material compativel com as midias propostas
e) criginalidade da soluc3o criativa e a multiplicidade de interpretacfes favoraveis que esta
comporta; 25
originalidade dentro do esperado
f) clareza e precisdo das mensagens, hem como adequag3o da linguagem aos piiblicos-alvo;

27
mensagem clara e adequads oo publicoa que se desting
g} exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimanto. 27

Nota do subquesito I {0-30): |

Jboas sugestles mas qgue poderiam ser aproveitadas de forma mais equilibrada

. . . e - Parciai

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia {2 f::]s
a) adequagio da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢30 publicitéria, com a
verba referencial para investimento e com o desafic e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 7
concentracio excessiva de veiculagdo em tv com investimento que paderia ser mais bem distribufdo
b} consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

8
plano consistente com a verba
¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumao de comunicagdo dos segmentos de
pablicos-alve da campanha publicitaria; 3
preocupacic com pesquisa sobre os publicas atendendo ds expectativas
d) adequagic da proposta na uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu
alinhamentc com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 7
carece de melhar distribuicdo da verba
¢} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacio dos pardmetros de cobertura e frequéncia. 8

Nota do subquesito IV [0-10

No i -655):
9 ta do Quesito | (0/95) m
Assinatura do{a] resp

érel pela
|aualiag50:
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAQ FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

Proposta (9 Avaliagiio Sonia Servitheira

10.2.1. Quesito | — Plano de Comunicagao Publicitaria:

carece de mais argumentos que justifiquem a andlise do desafio

10.2.1.1. Subquesito | - Raciocinio Basico: P?:ISTS
a} acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Contratante e do

contexto de sua atuacio; 4
andlise mais voltada ao profissional que so conselho

b) pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos s necessidades de

comunicagdo publicitdria identificadas; 3
nGo apresentou argumentago suficiente com relucéio ds necessidades de comunicagio

¢) assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicag3o a ser superado pela Contratante

e no entendimento dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing; 3

Nota do subquesito 1 {0-5):

proposta exequivel em relagéo & verha referencial

= . Parciai

10.2.1.2, Subquesito Il — Estratégia de Comunicagio Publicit3ria: {:r;l:;s
&) adequacgdo do partido temdtico e do conceito 3 natureza e 3s atividades da Contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagao; 12
o5 argumentos estdo maois voltados ao profissional, enquante a conselho fico em sequndo plano
b} consisténcia da argumenta¢do em defesa do recorte temético e do conceito;

10
falta de consisténcia ao relacionar as formas das imagens exploradas & imagem do Conselho
c) possibilidades de interpretacBes positivas do conceito para a comunicagio publicitéria da
Contratante com seus publicos; 10
A interpretaglo imp8e um conceito gue nem sempre se conﬁrma' no dia a dig do profissional
d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢8o Publicitaria proposta;

12
foltou considerar o papel de conselho no espectro das agdes propostas
&) capacidade da Agéncia de articular os conhecimentos sobre a Contratante e os desafios e
objetivos de comunica¢do informados no Briefing institucional; 12
posiciona o profissionol em detrimento do conselho e de sua dtuagﬁo
f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitria, considerando-se a verba referencial

18

MNota do subgquesito Il (0-20) .

12'3 - :

Parciais

in&o delimita o publico-alvo e ndo se alinha claramente com o briefing proposto

10.2.1.3. Subquesito lll —ldeia Criativa
4 (0-30)
|2} alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
. . 10
conceito apresentado ndo transmite os principais ohjetivas do briefing
b) pertinéncia da sclugdo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing Institucional; 10
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CONCORRENCIA N2 01/2018  SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAC FOLHA:
SERVICOS DE PUBLICIDADE DE PROPOSTAS TECNICAS PROCESSO:
VISTO:

¢} adequaciic das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo;

: 10
carece de maoior argumentacio
d) compatibilidade das pecas publicitarias cormn os meios e veiculos de divulgacdo 3 que se destinam;
: 25
rpegas compativeis com os ve:cu!as a que s¢ destinom
e) originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretag@es favordveis que esta
comporta; . _ 10
solugdio criativa dentro do esperado sem grandes novas possibilidades de interpertagbes
f) clareza e precisdo das mensagens, bem como adequaggo da linguagem aos pdblicos-alvo;
i0
Ifafta de clareza no slogan
Ig] exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento, 25

materiais exequiveis em relagtio @ verba referenciol

Nota do subquesito )l {0-30

1pouca justificativa no que diz respeito & eficdcio no utilizogdo da verba disponivel

. . -~ o aara Parciai

10.2.1.4. Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia (0 10;5
a) adequacio da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da agao publicitaria, com a

verba referencial para investimento e com ¢ desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos ne 5
lgarnde concentragtio em midia QOH em detrimento de outros veiculos pouco explorados

b) consisténcia técnica demonstrada na proposigio e defesa da estratégia, da tética e do plano de

midia; . 5
carece de methor argumentagdio em relacdo o tatica escothida

¢) consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de

publicos-alvo da campanha publicitaria; 5
carece de melhor argumentacdo em relaglio & tatica escothida

d) adeguacde da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da Contratante e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 5
razoovelmente adequade oo uso de recursos préprios

e} grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagde da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parimetros de cobertura e frequéncia. 5

Nota do subquesito IV (0-10):

Nota do Quesito | {0- 65) -
Assinatura dofa) r
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avaliagio:
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